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Resumen

El Turismo Cinematografico es un fendmeno global que ha ganado relevancia en las dltimas
décadas y trasciende fronteras geograficas y culturales. Cuando una pelicula elige un destino como
escenario para su narrativa, le confiere un atractivo adicional que invita a los espectadores a
experimentar directamente ese lugar. En este contexto, Galicia ha cautivado la atencion tanto de
cineastas como de viajeros, destacandose especialmente el Camino de Santiago como un escenario
de relevancia mundial. Las producciones audiovisuales, ademas de su impacto econémico en el
turismo, desempefian un papel significativo en la forma en la que una sociedad se percibe a si
misma. En un contexto global marcado por grandes retos sociales, econdmicos y ambientales, la
Organizacién de las Naciones Unidas promueve la igualdad de género en el objetivo 5 de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). Tradicionalmente asociado con una narrativa
predominantemente masculina, el Camino de Santiago ha evolucionado en la actualidad, atrayendo
a mujeres de todo el mundo en busca de realizar esta travesia espiritual y cultural. Este cambio de
la dinamica de género refleja las transformaciones sociales que se estan dando en la sociedad
contemporanea. El proposito de esta investigacion es examinar las producciones audiovisuales de
peliculas que tienen como escenario el Camino de Santiago, con el fin de analizar la construccion
y representacion de las narrativas femeninas, asi como identificar los estereotipos y roles de género
presentes en dichas obras cinematogréficas.

Palabras clave: Turismo cinematografico, Camino de Santiago, Peliculas, Estereotipos

femeninos.



Resumo

O Turismo Cinematografico € un fenémeno global que cobrou relevancia nas Ultimas décadas,
transcende as fronteiras xeogréaficas e culturais. Cando unha pelicula escolle un destino como
escenario da sla narrativa, dalle unha atraccion adicional que invita aos espectadores a
experimentar directamente ese lugar. Neste contexto, Galicia captou a atencion tanto de cineastas
como de viaxeiros, destacando especialmente o Camifio de Santiago como escenario de relevancia
mundial. As producions audiovisuais, ademais do seu impacto econémico no turismo, xogan un
papel importante na forma en que unha sociedade se percibe a si mesma. Nun contexto global
marcado por importantes retos sociais, econémicos e ambientais, Nacions Unidas promove a
igualdade de xénero no obxectivo 5 dos Obxectivos de Desenvolvemento Sostible (ODS).
Tradicionalmente asociado a unha narracién predominantemente masculina, o Camifio de Santiago
foi evolucionando na actualidade, atraendo a mulleres de todo 0 mundo que buscan facer esta viaxe
espiritual e cultural. Este cambio na dinamica de xénero reflicte as transformacions sociais que se
estdn a producir na sociedade contemporanea. O obxectivo desta investigacion é examinar as
producions audiovisuais de peliculas gue se desenvolven no Camifio de Santiago, co fin de analizar
a construcion e representacion das narrativas femininas, asi como identificar os estereotipos e roles
de xénero presentes nas devanditas obras cinematograficas.

Palabras chave: Turismo cinematografico, Camifio de Santiago, Cine, Estereotipos femininos.



Abstract
Film tourism is a global phenomenon that has gained relevance in recent decades, transcends
geographical and cultural borders. When a film chooses a destination as the setting for its narrative,
it gives it an additional attraction that invites viewers to directly experience that place. In this
context, Galicia has captivated the attention of both filmmakers and travelers, with the Camino de
Santiago especially standing out as a setting of global relevance. Audiovisual productions, in
addition to their economic impact on tourism, play a significant role in the way a society perceives
itself. In a global context marked by major social, economic and environmental challenges, the
United Nations promotes gender equality in goal 5 of the Sustainable Development Goals (SDG).
Traditionally associated with a predominantly male narrative, the Camino de Santiago has evolved
today, attracting women from all over the world seeking to make this spiritual and cultural journey.
This change in gender dynamics reflects the social transformations that are taking place in
contemporary society. The purpose of this research is to examine the audiovisual productions of
films that take place on the Camino de Santiago, in order to analyze the construction and
representation of female narratives, as well as identify the stereotypes and gender roles present in

said cinematographic works.

Keywords: Film tourism, Camino de Santiago, Movies, Female stereotypes.
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1. INTRODUCCION

El Turismo Cinematografico (TC) se trata de una forma especial de turismo que se nutre de la
influencia de las producciones audiovisuales, en la percepcion de los destinos turisticos y en la
eleccion de lugares de visita. EI TC es una expresion de la influencia que el cine ejerce sobre
nuestras vidas, los viajeros eligen destinos especificos debido a su asociacion con peliculas, series
0 producciones cinematograficas. Asi, los destinos utilizados como localizaciones de filmacion se
convierten en atractivos turisticos por el deseo de los espectadores de experimentar de manera
directa los lugares que han visto en pantalla.

En este sentido, el TC ha transformado la forma en que concebimos y exploramos los destinos
turisticos, va mas alla de la pantalla, conectando historias, destinos y experiencias, y desempefia
un papel fundamental en la promocién de destinos y creacién de nuevas practicas turisticas,
contribuyendo al crecimiento econdmico de los destinos que se convierten en escenarios de
filmacion.

En este contexto, Galicia, con su rica herencia cultural, su belleza natural y un patrimonio
arguitectonico que abarca siglos de historia ha capturado la atencion de cineastas y viajeros. El
Camino de Santiago de Compostela, Patrimonio Mundial de la humanidad, es uno de los atractivos
mas significativos de nuestra regién en todo el mundo. Esta ruta de peregrinacion con siglos de
historia en la que la fe, la espiritualidad y la aventura convergen, se ha convertido en el foco de
atencion de peliculas que no solo entretienen, sino que también influyen en la percepcion del

espectador y en el turismo.
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El Camino de Santiago, con sus variados senderos no solo representa una travesia fisica, sino
gue también una busqueda espiritual y personal. A través de la lente del cine, esta ruta se ha
convertido en un escenario rico y versatil donde se exploran temas que van desde la fe y la
introspeccion personal hasta la aventura y la transformacion. Ademas, el cine ha contribuido
significativamente a la promocion de este destino turistico, inspirando a una nueva generacion de

peregrinos y viajeros a emprender su propio viaje a lo largo del Camino.

Este Trabajo Fin de Master (TFM) se propone explorar la interseccion entre el cine y la igualdad
de género en el contexto del Camino de Santiago; en un mundo enfrentado desafios significativos,
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) establecen un marco global para abordar cuestiones

claves, incluida la igualdad de género.

Desde esta perspectiva, el TFM se centra en analizar peliculas ambientadas en el Camino de
Santiago para entender cémo se construyen y representan las narrativas femeninas, asi como
examinar los estereotipos y roles de género presentes en estas producciones cinematograficas. El
objetivo es profundizar en cdmo dichas representaciones influyen en la percepcion de la mujer y

contribuyen, tanto positiva como negativamente, a la igualdad de género.

La investigacion busca no solo identificar patrones y tendencias en las representaciones
cinematograficas, sino que también comprender como estas narrativas pueden tener un impacto en
el turismo, incluyendo la percepcidn y elecciones de destinos por parte de las mujeres. Asimismo,
se pretende explorar el potencial del cine y el turismo como herramientas para promover la

igualdad de género y contribuir al desarrollo econémico de los destinos.
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Este enfoque multidisciplinario busca iluminar la compleja relacién entre la industria
cinematografica, el turismo y las cuestiones de género, ofreciendo perspectivas valiosas sobre

cdmo estas areas pueden converger para impulsar cambios sociales y econémicos positivos.

1.1._Objetivos
Para el desarrollo del presente trabajo se plantean los siguientes objetivos:
Objetivo general:

Analiza la construccion y representacion de las narrativas femeninas, estereotipos y roles de
género en producciones cinematograficas ambientadas en el Camino de Santiago, explorando su

impacto en la percepcion de la mujer, identificando patrones y tendencias.
Obijetivos especificos:

Caracterizar el turismo cinematografico: definir y conceptualizar al TC explorando sus

origenes, evolucion y su relevancia para los destinos turisticos.

Explorar la interseccion entre el cine y el turismo: investigar la conexion entre la industria
cinematografica y la industria turistica, y su potencial para influir en el desarrollo econémico de

los destinos.

Analizar el impacto a nivel internacional y nacional: evaluar como el TC contribuye a la

promocion y desarrollo econdmico de los destinos que se utilizan como localizaciones.

Estudiar el desarrollo del Camino de Santiago como escenario audiovisual: investigar como el

Camino ha evolucionado como producto y escenario de visual y su impacto en el turismo.
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1.2. Estructura de la investigacion

Este TFM constara de 6 secciones, con 4 grandes bloques de estudio. En esta primera seccion
se encuentra la introduccion, donde se presenta la problematica de los objetivos del trabajo. En la
seccion 2, se abordaré la conceptualizacion del TC, definiendo a sus elementos fundamentales. Se
realizara una clasificacion para comprender sus diversas manifestaciones y se exploraran los
origenes del fendmeno, indagando sobre los eventos que le dieron forma. Se analizara la demanda
del TC desde las motivaciones y comportamientos de los viajeros. Ademas, se estudiara la
vinculacion entre los sectores turisticos y audiovisual para comprender las estrategias y acuerdos
que los destinos se establecen con la industria cinematografica para maximizar el impacto turistico.
Por ultimo, se examinara la influencia del TC a nivel internacional, nacional y especificamente en

Galicia comprendiendo su papel en la promocion y desarrollo econémico de los destinos.

En la seccion 3, el analisis se centrara en el Camino de Santiago por ser un elemento esencial
del turismo en Galicia, llevando a cabo un exhaustivo examen de las producciones audiovisuales
creadas sobre el Camino a lo largo de la historia, con el objetivo de comprender como ha
evolucionado su representacion. Ademas, se proporciona un andlisis sobre el posible impacto
positivo que las peliculas pueden tener en el turismo, respaldandose con datos estadisticos sobre

el aumento de peregrinos.

En la seccion 4, se llevara a cabo una evaluacion integral de la presencia de la mujer en el
mercado laboral de la industria cinematogréfica, tanto a nivel nacional como en Galicia. Se
emplearan datos estadisticos para cuantificar y analizar el porcentaje de mujeres que ocupan roles

profesionales dentro de la industria, analisis que nos permite identificar posibles brechas de género.
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Ademas, se investigaran iniciativas y medidas implementadas para fomentar la igualdad de género

en el Camino de Santiago con respecto a la proteccion de las peregrinas.

En la seccidn 5, se desarrollara el andlisis central de esta investigacion y objeto del TFM,
investigando sobre las perspectivas de género de las producciones cinematograficas sobre el
Camino de Santiago, se establecen los criterios de seleccion de un conjunto de peliculas que hayan
utilizado el Camino de Santiago como escenario, cada una de las producciones se analizara
detalladamente para evaluar la representacion de género desde las perspectivas visuales, tematicas
y narrativas, y en base a ello llegar a identificar cuales son los estereotipos y roles de genero
asignado a las mujeres. Ademas, se analizard como se representa el Camino de Santiago en dichas
producciones para conocer si la representacion puede tener una influencia en la audiencia a vivir

la experiencia.

Finalmente, en la seccién 6 se expondran las conclusiones con relacién a la investigacion y
andlisis realizados en las secciones anteriores, se definiran las limitaciones presentes durante el

desarrollo de la investigacion y por ultimo las propuestas para futuras lineas de estudio.
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Figura 1: Estructura del TFM.

« Introduccidn, objetivos y estructura.

« Turismo cinematogréafico, concepto, contexto y antecedentes.

« EIl Camino de Santiago como un componente clave del turismo en Galicia

« La perspectiva de género en las producciones cinematograficas

« Andlisis de la representacion de la mujer en la producciones sobre el Camino de
Santiago.

- Conclusiones, limitaciones del trabajo y futuras lineas de investigacion.

* Bibliografia

) £ € € < € < ¢

Fuente: elaboracion propia.
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2. TURISMO CINEMATOGRAFICO, CONCEPTO, CONTEXTO Y ANTECEDENTES

El Turismo Cinematogréafico (TC), también llamado turismo inducido por el cine, Film-induced
tourism, Movie-induced tourism, Film tourism, Media-induced tourism, Turismo de pantalla, entre
otros, implica visitar lugares especificos que han aparecido en peliculas, series de television o
producciones audiovisual, ya sea como escenario principal o secundario. Estos destinos se
convierten en destinos turisticos atractivos debido a la explosién mediatica que reciben a través
del cine, de la television y las plataformas de streaming. Los viajeros se sienten atraidos por la

posibilidad de experimentar en persona los lugares que han visto en pantalla.

El TC ha experimentado un crecimiento significativo en las Gltimas décadas, desplazando una
gran cantidad de turistas que desean explorar los escenarios de sus peliculas o series favoritas o
revivir las emociones que experimentaron al verlas. Esto ha llevado a que muchos paises compitan
por atraer proyectos cinematograficos de gran envergadura a sus territorios, para impulsar nuevas
tendencias y flujos turisticos. Como indicd Beeton (2004), a medida que el turismo se considera
cada vez mas un medio para regenerar comunidades en declive y responder a algunas de las
consecuencias que enfrentan las comunidades debido a la globalizacién, desarrollar el turismo se
estd convirtiendo en una importante estrategia de desarrollo. El turismo inducido por el cine es un
resultado incidental/accidental, que es diferente de la mayoria de las formas mas conscientes de

desarrollo turistico.

En cuanto a la definicion del TC, Beeton (2004) lo define como “turismo inducido por el cine”,
turismo que surge tras el éxito de una pelicula ambientada o rodada en una determinada region.

Otros autores, consideran que el TC (“film tourism™) comprende las visitas realizadas por turistas
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a un destino como consecuencia de que dicho lugar sea presentado en television, video pantalla o
pantalla de cine (Evanz, 1997), concepto muy similar el que aportan Hudson y Ritchie (2006) que
lo define como aquellos turistas que viajan a un destino o atraccion como resultado de haberlo
visto en la pantalla del cine, en programas de television o videos. Hosteltur! (s.f.) lo define como
“movie tourism” actividad turistica que se genera en una localizacion cinematografica o televisiva,
como resultado de la aparicion de ese destino o atractivo turistico en el medio. Como podemos
observar, algunos autores delimitan este concepto Unicamente el turismo inducido por el cine
(Beeton, 2004) y otros entienden que dentro de la definicion se engloba tanto al turismo inducido
a través de las peliculas cinematograficas como de las series de television o streaming (Evanz,

1997; Hudson y Ritchie, 2006).

En cuanto a la tipologia del TC autores como McKercher y Cross (2002) y Hudson y Ritchie
(2006), lo encasillan como subtipologia del turismo cultural y si bien algunos autores discrepan y
consideran que deberia agregarse en la clasificacion “otros”, lo cierto es que la mayoria de los
autores estan de acuerdo en considerarlo dentro del turismo cultural. En esta divergencia, resulta
interesante la mirada de Rodriguez Campo, et al (2014) sobre como ha evolucionado la percepcion
de la cultura y por tanto el interés de los turistas, que pasaron de ser aquellos que tenian un interés
en la alta cultura del destino, motivados principalmente en visitar museos, monumentos y
festivales, a pasar en la actualidad a ser consumidores de elementos mas populares de la cultura,

como la gastronomia, el cine, el deporte y la television.

" Portal de noticias y revistas de turismo, medio de comunicacion especializado en el sector turistico

profesional.
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En este trabajo se tomara como eje el concepto amplio del TC, es decir, la influencia provocada
a los turistas tanto por peliculas como series de TV o plataformas de streaming, y se lo considerara

al TC dentro de la subtipologia del turismo cultural.

2.1. Clasificacion del turismo cinematografico

La clasificacion del TC implica organizar sus diversas manifestaciones en categorias que
pueden incluir segmentos como turismo de localizaciones, de festivales de cine, de eventos
cinematograficos, entre otros, aportando dicha clasificacion una perspectiva sobre cémo los
turistas cinematogréaficos interacttan con el entorno y cémo los destinos capitalizan la conexion
con la industria cinematografica. No hay muchos autores que hayan hecho una clasificacion sobre
el TC, sin embargo, podemos encontrar una muy completa clasificacion aportada por Beeton

(2011) la cual se desarrolla en el siguiente cuadro:



Tabla I: Clasificacion del TC.

Tipo Caracteristica Ejemplo
En el lugar de rodaje de la pelicula (on location)
El turismo El lugar de rodaje, el escenario real y

cinematografico como
el elemento principal
que motiva el viaje.

natural de la pelicula es una atraccion
en si misma lo suficientemente fuerte
como para motivar el viaje.

Isla de Mull (Balamory)

El turismo
cinematografico como
parte de unas
vacaciones.

Realizar visitas a lugares de rodaje de
peliculas o estudios cinematograficos
como una actividad dentro de unas
vacaciones mas amplias.

El turismo

Visitar los lugares de rodaje de

Doune Castle (Monty

cinematografico de peliculas como una forma de “hacer | Python)

peregrinaje. un homenaje” a la pelicula. Lugares de rodaje (El
Sefior de los Anillos)

El turismo Los hogares de las celebridades;

cinematografico de lugares de rodaje de peliculas que Casas de Hollywood

celebridades. han tomado el estatus de

celebridades.

El turismo Visitas a los lugares de rodaje de The Andy Griffith Show

cinematografico peliculas que representan otras eras. (afios 50); Heartbeat (afios

nostalgico. 60)

Comercial

Atracciones turisticas
de turismo

Una atraccion construida después del
rodaje de una pelicula

La experiencia Heartbeat

cinematografico exclusivamente para atraer y servir a

construidas. los turistas.

Tours de cine/peliculas. | Rutas desarrolladas para varias On location tours en
localidades de rodaje de peliculas. Nueva York

Rutas guiadas por el Rutas de lugares especificos, con

escenario del rodaje. frecuencia en zonas de propiedad Hobbiton

privada.

Identidades equivocadas

Turismo
cinematografico en
lugares donde solo se
cree que el rodaje ha
sido.

Peliculas y series de television que
son rodadas en un lugar que es
creado para parecerse a otro; con
frecuencia en otros paises por
razones financieras.

Deliverance se rodo en
Clayburn, aunque esta
inspirada en Appalachia
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Turismo
cinematografico en
lugares en los que la
pelicula se inspira,
pero no se realiza el
rodaje.

La pelicula ha aumentado el interés
en un pais, region o lugar en
particular, en el que se basa la
historia, pero donde no se rodé
realmente.

Braveheart se rodd en
Irlanda, aunque se cree
que se rodo en Escocia

Fuera

del lugar de rodaje de la pelicula (off location)

Rutas por los estudios
de cine.

Rutas de la industria por el trabajo de
estudios cinematograficos, en los que
el proceso real de rodaje puede ser
visto.

Estudios Paramount

Parques tematicos en
los estudios de cine.

Generalmente relacionadas con un
estudio, son construcciones
realizadas especificamente para el
turismo sin producciones
cinematograficas.

Estudios Universal

Eventos one -off

Estrenos de peliculas.

En particular, aquellos eventos que
tienen lugar fuera de lugares
tradicionales como en Hollywood.

El Sefior de los Anillos: el
retorno del rey (Nueva
Zelanda)

lugares alrededor del mundo.

Mision Imposible 11
(Sidney)
Festivales de cine. Numerosas ciudades cuentan con Cannes
festivales de cine que atraen al Edimburgo
evento a aficionados y fanaticos del
cine.
Viajes de sillon
Programas de Son los sucesores de las guias de Getaway
television sobre viajes. | viaje tradicionales y los Pilot Guides
documentales de viajes escritos.
Programas Numerosos espectaculos sobre Cook’s Tour
gastrondémicos. cocina llevan al espectador a varios

Fuente: Beeton (2011:51).
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Es interesante la clasificacion porque evidencia las motivaciones, principales o secundarias, que

puede tener el turista cinematografico para desplazarse hasta cierto destino y ademas nos aporta
todas las formas que el destino puede adoptar para prepararse con el objetivo de atraer a dichos

turistas, creando rutas, parques tematicos, festivales de cine, etc.
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2.2. Origenes del turismo cinematografico

Caben destacar dos afos relevantes en la historia del turismo y del cine, 1841 y 1895, ambos
tienen un impacto significativo en el comienzo de dichas industrias. Por un lado, en 1841
reconocemos como fecha en la que se inicia la industria del turismo como la conocemos hoy
cuando un viaje organizado por Thomas Cook sento las bases de la organizacion de los viajes
turisticos y posteriormente la creacion de agencias de viaje, lo que permitié a las personas acceder
a experiencias organizadas de una manera que antes no era comun. Por otro lado, en 1895 los
hermanos Lumiére marcaron el nacimiento del cine, con la invencion del cinematografo una
innovacion revolucionaria que permitio la proyeccion de imagenes en movimiento lo que cambid
para siempre la forma en que las personas se entretenian y consumian medios visuales. La primera
proyeccion de la pelicula de los hermanos Lumiére fue un hito en la historia del cine y a partir de
ese momento el cine se convirtié en una forma de entretenimiento y arte ampliamente difundido
en todo el mundo. Ambos eventos tuvieron un gran impacto en la cultura y la sociedad y sentaron

las bases para el turismo y el cine actuales.

Pero es desde el siglo XX que el TC ha sido una herramienta poderosa para la promocion de
destinos turisticos y la creacidn de experiencias turisticas Unicas. Desde el ultimo tercio del siglo
XX el cine ha sido un medio predominante para acceder a la poblacion masiva y ha desempefiado
un papel importante a la hora de influir en los viajes ya sea a través de peliculas de ficcién o de no
ficcion (Beeton, 2204). A medida que el cine se convirtié en un medio de entretenimiento popular,
las peliculas comenzaron a mostrar escenarios y destinos diversos lo que genero el interés de los

espectadores por conocer dichos lugares en la vida real dando lugar al fendmeno del TC.



24

Para Hosteltur (2010) la pelicula “Vacanze Romane™? (vacaciones en Roma) resulté de manera
involuntaria una produccion pionera como herramienta de promociones turisticas, en este caso
para la ciudad de Roma. Desde aqui, segin Hosteltur, hasta la mitad de los 90 los impactos del
cine en el turismo han sido espontaneos, sin acciones estratégicas previas del sector turistico

destinadas a transformarla en una herramienta de marketing territorial.

Con el transcurso del tiempo, la colaboracion entre la industria del cine y el turismo se fortalecio
y ciertos lugares y destinos especificos fueron promocionandose a través de peliculas y programas
de television. Hoy en dia muchas ciudades y paises utilizan el TC como una estrategia de marketing
para atraer a los fanaticos del cine y a visitantes interesados en explorar los lugares que han visto
en la pantalla grande. La gran competencia en la industria turistica en los ultimos afios ha ejercido
presion sobre las empresas y las entidades gubernamentales impulsandolas a reinventarse y
promover innovacion en todas las areas relacionadas con el turismo. Es asi como el TC se abre

camino.

Las dos industrias tienen caracteristicas en comun, como lo indicaron Araujo Vilay Fraiz Brea

(2013):

Ambos sectores, que comprenden la necesidad de satisfacer y de ocupar el tiempo de ocio,
se encuentran inmersos en modo independiente en la actual economia de experiencias, por
lo que una posible cooperacion entre ambos sectores es un hecho esperable. El sector

audiovisual estd intimamente vinculado con la actividad de viajar, y las series

2Rodada en 1952 en la capital romana, utilizo como escenario los sitios mas emblematicos de la ciudad

y resulto en un gran éxito en el mercado norteamericano.
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audiovisuales, como componente destacado del mismo, brindan la oportunidad de
descubrir y trasladarse a otros escenarios y situaciones; en otras palabras, de observar otras
realidades (Araujo Vilay Fraiz Brea, 2013:9).

Esta asociacion entre la industria cinematografica y la industria turistica confluy6 en lo que hoy
conocemos como el TC, y aunque este fendmeno haya sido espontaneo (como lo indica Hosteltur,
2010) o accidental/incidental (como lo indica Beeton, 2004), es evidente que en la actualidad
contribuye significativamente en la industria turistica global. La posibilidad de explorar los
escenarios emblematicos que han cautivado las audiencias en pantalla se ha convertido en una

realidad por el TC que continla siendo una fuente de inspiracion para viajeros de todo el mundo.

2.3. Demanda del turismo cinematografico

Numerosos investigadores y comentaristas postulan que la gente visita los lugares donde se
filman peliculas para ver el paisaje, disfrutar de una actividad, revivir la experiencia vivida en la
pelicula o para obtener un elemento de estatus de celebridad a través de la asociacion (Beeton,
2006). “De la combinacion del cine y el turismo surge un nuevo tipo de turista, el denominado set-
jetter®, cuya motivacion u objeto de viaje es desplazarse a un destino visionado en una pelicula”

(Aragjo Vila y Fraiz Vega, 2013:9).

Segtn Beeton (2006), atin persiste la necesidad de una investigacidon mas amplia y profunda, la
motivacion detrds del turismo cinematografico requiere una atenciéon mas detallada, con un

enfoque mas riguroso y extenso; la comprension de los aspectos comerciales del turismo

3 Termino que surge de la combinacion de set “escenario” en inglés y jet “volar”, viaje en avion en inglés

(Aratjo Vila y Fraiz Vega, 2013:9).
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impulsado por peliculas es muy limitada, el éxito parece depender mas de la casualidad que de una

planificacion efectiva.

Lo cierto es que este fenomeno que produce desplazamiento de las personas es objeto de
investigaciones, como por ejemplo la realizada por TCI Research4 #, cuyo estudio concluyd que
“no menos de 80 millones de viajeros eligen su destino basandose en peliculas y series”. Conforme
al andlisis de datos realizados en el 2017, se concluye que en los tltimos 5 afios la cantidad de
turistas que eligen un destino como su lugar de visita después de haberlo visto en la pelicula y
series se ha duplicado con respecto al informe anterior®. El mencionado informe del afio 2017

arrib¢ a las siguientes conclusiones sobre los visitantes cinéfilos:

- Son un 27% mas activos a la hora de compartir sus experiencias de viaje en la web social,
tienen tasas de recomendacion posterior a la visita mucho mas alta (un +6) que el promedio
comun de los visitantes.

- Son mas activos en la participacion de actividades culturales y naturales durante su viaje
en un 19% mas. Y son mas satisfechos con la experiencia en la mayoria de los aspectos de
su estancia reportando mayores indices de satisfaccion con las visitas guiadas y excursiones
(+31%), la belleza del paisaje (+21%) y el ocio y la diversidad cultural (+29%).

- Sonun 10% mas sensibles a la publicidad de destinos y tienden a viajar con mas frecuencia

también durante las temporadas bajas.

* Es una empresa proveedora de servicios que desarrolla su actividad en el sector de viajes y turismo,
realiza mediciones a través de los datos y su sede se encuentra en Bruselas Bélgica.
® El informe del TCI Research del afio 2012 arrojo que 40 millones de turistas internacionales eligieron

su destino inducido por el TC.
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En cuanto a las motivaciones que llevan a esta clase de turistas a viajar al destino luego de
haberlo visto en una pelicula o en una serie, (Lopez, 2009, como se cit6 en Ferrando Giner, 2019:9)

se pueden identificar 4:

a) Identificacion: es la mas comun y la que moviliza a la mayoria. Se refiere a la
dedicacion, pasion y fanatismo del turista hacia una pelicula o serie. Es una necesidad del
turista de sentirse identificado con sus idolos, revivir sus escenarios preferidos o estar en
el mismo lugar donde se encuentran los actores.

b) Experimentacion: el turista desea volver a sentir las emociones que vivio al ver la
pelicula o serie. Su forma de reproducir estas sensaciones es visitando los mismos lugares
que los protagonistas.

c) Interés cultural: su motivacion se basa en conocer mas de la cultura, la historia y el
encuadre de las localizaciones. Se enriquece de datos adicionales antes de viajar al destino
para estar bien informado.

d) Investigacion: el turista analiza todas las localizaciones y aspectos de la pelicula,
investiga los planos y el porqué de las localizaciones, quiere conocer los detalles tras la
escena y los errores de la grabacion e incluso disfruta diferenciando la pelicula de realidad.

En esta clasificacion se encuentran los cinéfilos expertos.

“Un turista que a la vez sea espectador, ya sea de largometrajes o series, tenderd a visitar las
localizaciones vinculadas con los productos audiovisuales por los que se siente atraido” (Aratjo

Vila y Fraiz Brea, 2013:9).

En cuanto al perfil del turista cinematografico en Espaiia, el Grupo de Investigacion Economia

del Turismo de la Universidad de Coérdoba realizé un estudio en el afio 2021 en el que concluyé
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que poseen una motivacion paisajistica, buscan sumergirse en la belleza natural. Sus razones para
viajar se sustentan no solo en la apreciacion del entorno sino también en la busqueda del
entretenimiento, experiencias culturales y el anhelo de escapar de la rutina diaria. Ademas, se ven
atraidos por las maravillas naturales e historicas que el lugar tiene para ofrecer. El estudio habla
del perfil sociodemografico del nuevo turista cinematografico y concluye que responde,
mayoritariamente, a una mujer joven de entre 18 y 40 afios, con estudios universitarios y con un

nivel de renta media o media alta (Hosteltur, 2021).
Segtin Shootinginspain® (s. f):

La clave de esta creciente modalidad del turismo es el vinculo emocional que crean las
ficciones visuales con las personas que las ven, despertando un interés especial por los
lugares donde se han rodado. Desde el punto de vista del consumidor de series y de
peliculas, existe un creciente interés en saber donde se han rodado determinadas escenas
por la belleza y singularidad de sus paisajes, lo exclusivo de las localizaciones o,
simplemente, por querer estar ahi y sentirse parte de la historia que les cautivé en pantalla

(Shootinginspain.com’, s.f.).

Sin duda, las producciones audiovisuales pueden influir en la percepcion del espectador y
generar el desplazamiento turistico motivado por conocer las localizaciones de los rodajes, por lo
que resulta ser una herramienta de promocion turistica. “El turista concibe en su mente una serie

de creencias y atributos (componente cognitivo) y una serie de motivaciones y deseos (componente

® Plataforma de la Spain Film Commission.

" https://www.shootinginspain.info/es/turismo-de-pantalla
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afectivo) que los llevaran a seleccionar y visitar uno u otro destino turistico” (Gartner 1993, citado

por Araujo Vila y Fraiz Brea, 2013:9).

La conexion emocional que establecemos con la musica, las peliculas y los lugares es un
fenomeno fascinante que trasciende las barreras del tiempo y la cultura. Asi como una cancion
puede convertirse en el eco de nuestras emociones, también las peliculas y los lugares tienen ese
poder de representar y capturar la esencia de nuestras experiencias y aspiraciones. En el mundo
del cine, una pelicula puede transformarse en mas que una simple obra cinematogréfica, puede
convertirse en el reflejo de nuestras propias historias, una ventana a mundos que solo habiamos
imaginado y un vinculo que nos conecta con personajes y situaciones. Igualmente, los lugares
pueden convertirse en extension de nuestra identidad. Un rincon de una ciudad, un paisaje natural
o un destino especifico pueden llegar a ser un simbolo o un recuerdo imborrable. Esta capacidad
de identificacion con peliculas y lugares también crea un tejido cultural compartido. Peliculas que
resuenan en una audiencia amplia se convierten en hitos culturales y de manera similar los lugares
emblematicos se convierten en simbolos colectivos que unen a comunidades enteras bajo una

identidad compartida.

2.4. Vinculacion entre el sector turistico v el sector audiovisual

En las tltimas décadas, el TC ha experimentado un crecimiento significativo, esto se debe en
gran parte al aumento de la globalizacion de la industria del entretenimiento y a la accesibilidad
cada vez mayor a las peliculas y programas de television en todas partes del mundo. Los fanaticos
del cine y las series buscan activamente lugares que hayan visto en pantalla lo que genera un interés

turistico constante.
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Las producciones audiovisuales son, de esta manera, una poderosa herramienta de promocion
turistica. Como sabemos, la industria del turismo es altamente competitiva y para atraer visitantes
potenciales es esencial destacarse y transmitir de manera efectiva las caracteristicas que hacen
unico al destino. Esta situacion ha influido en una nueva modalidad de hacer turismo y en una
manera de promocionarse como destino turistico. Las personas buscan conocer los sitios de sus
series o peliculas favoritas a la vez que conocen los paisajes y la cultura del lugar. Asi, los sitios

se promocionan y visibilizan diversificando la oferta turistica.

Rodrigo Tovar Cabafias et al. (2020) senalo:

El efecto mas potente que produce el fenomeno de la posproduccion y la promocion
turistica, vinculado con el cineturismo, es que a menudo la gente logra conservar, por
muchos afios, potentes recuerdos de peliculas, es asi que después de muchos afios todavia
la gente asocia ciertos lugares de destinos con ciertas peliculas, dicho efecto es el

background de los destinos turisticos consolidados (Cabanas et al., 2020:248).

Debemos destacar el importante aporte que ha significado el avance tecnoldgico, lo que ha
permitido el surgimiento de una nueva forma de disfrutar peliculas y series. Las plataformas de
streaming nos permiten ver y oir contenidos que se transmiten desde internet sin tener que
descargar previamente ningin dato, por lo tanto, los usuarios pueden acceder al contenido en
cualquier momento y lugar, ofreciendo una experiencia de visualizacion mas coémoda y flexible.
Dichas plataformas han revolucionado la industria del entretenimiento de manera significativa, la
cual resulta compatible con una amplia variedad de dispositivos, desde televisores inteligentes,

computadoras personales, tabletas y hasta teléfonos moviles.
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Ademas, las redes sociales y las plataformas de resefias en linea han facilitado la promocién y

el intercambio de informacion sobre los destinos cinematograficos, lo que ha contribuido al
aumento del TC. Los viajeros pueden compartir sus experiencias, fotos y recomendaciones, lo que

atrac a mas personas interesadas en visitar estos lugares iconicos.

La industria turistica y la industria del cine fueron generando conexién entre ellas, una especie
de asociacion, de retroalimentacion y de trabajo en conjunto. Esto ha llevado a la aparicion de
asociaciones, organismos publicos o privados e investigaciones que se llevan a cabo
interrelacionando ambas industrias. Podemos citar como ejemplo una investigacion realizada
sobre el TC del afio 2021 entre la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) y Netflix, una de las
plataformas de streaming mas importantes del mundo. Su trabajo en conjunto, resulto en un
informe que analizd el impulso del turismo en relacion con el cine y las series, dando lugar con
sus conclusiones al “Global Report on Cultural Affinnity and Screen Tourism” (Informe Global
sobre la afinidad cultural y turismo en la pantalla). Dicho informe explora el efecto creciente que
se siente hacia un pais o una cultura concreta que aparece en la pantalla (UNWTO, 2021). Su
objetivo es respaldar a la industria turistica, alentar la implementacion de politicas que conviertan
a sus destinos en lugares atractivos para las producciones audiovisuales, crear estrategias centradas
en impulsar el turismo y fomentar el consumo de cultura local mediante inversiones destinadas a

fortalecer el sector cinematografico y las industrias creativas locales.

En ocasion de la presentacion de dicho informe, el Secretario General de la OMT, Zurab
Pololokashvili (2021), afirmo6: “tanto el turismo como el sector audiovisual celebran y promueven
la cultura, apoyan el empleo y ofrecen oportunidades en diversos lugares. El trabajo conjunto de

la OMT y Netflix ayudara a los destinos a aprovechar los beneficios potenciales del turismo en
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pantalla”. Por su parte, Dean Garfield, vicepresidente de politicas publicas de Netflix sefalo:
“como se destaca en la investigacion, hemos podido demostrar de forma concluyente lo que
instintivamente ya pensabamos, que es que ademas de incentivar el deseo de viajar y visitar
destinos, la exposicion a contenidos en la pantalla también conduce a un mayor interés por el
patrimonio, la cultura, el idioma y la creacion de relaciones interpersonales. El estudio demuestra
que las industrias creativas, el intercambio cultural, la narracion de historias y el turismo estan
interrelacionados y pueden transformar la percepcion que tienen unas comunidades de otras y

coémo se conectan entre si”. (UNWTO, 2021).

El avance del TC es tan importante que casi todas las comunidades autonomas se han ido
dotando de un departamento especializado, el denominado “Film Commission” (FC), para facilitar
el rodaje de peliculas y otras producciones en sus territorios (Hosteltur, 2020). Las FC resultan ser
una de las herramientas mas importantes para el sector audiovisual. Son organizaciones interesadas
en convertir a un territorio en un escenario de rodaje, donde surge la colaboracion entre los
territorios y el sector audiovisual. Fundada en 1975, la Association of Film Commissioners
International (AFCI) es la tinica organizacion profesional mundial sin fines de lucro que representa
a miembros de las comisiones cinematograficas municipales, estatales, regionales, provinciales y

nacionales en seis continentes (AFCI, 2015).

En adelante, varios paises desarrollaron la creacion de sus FC, tal es el caso el caso de Espafia®
que en el afo 2001 creo la Spain Film Commission (SFC), una asociacion sin &nimo de lucro, que

trabaja para liderar el posicionamiento del pais como destino de rodajes audiovisuales realizando

8 En Espaiia las primeras FC se crearon en la década de los 90, en concreto fueron las de Barcelona,

Andalucia y Canarias.
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su promocion internacional. La entidad es una de las fundadoras de la European Film Commission
Network (EUFCN) miembro de la AFCI y colabora activamente con el Gobierno de Espana,
instituciones territoriales y productoras cinematografica. Funciona como nexo entre la
administracion central, territorial y municipal para potenciar la industria de rodajes, colaborar con
la administracion para la creacion de un sistema de incentivos fiscales eficientes e impulsar el
turismo cinematografico (SFC, s.f). Estas comisiones se desarrollan de forma local, provincial o
autondémico como oficinas publicas municipales o como entidad independiente vinculada a la
administracion local, promoviendo su riqueza natural, patrimonial y cultural para atraer el interés

de productoras audiovisuales de todo el mundo.

Figura 2: Logo de Spain Film Commission.

SPAIN

FILM

COMMISSION

We Make The Magic

Fuente: SFC.

Segtn la AFCI, actualmente se cuenta con mas de 300 FC en 6 continentes y 40 paises,

concentrandose la mayoria en Europa y en Estados Unidos.
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Para Sarabia Andugar y Sanchez Martinez (2022):

La correcta gestion de una oficina de rodajes proporciona beneficios para dos industrias: la
audiovisual, a través de la inversion que genera un rodaje en un territorio en términos de
empleo y contratacion de servicios; y la turistica, a través, no solo del gasto realizado en
establecimientos hoteleros y restauracion durante el rodaje, sino también por la incidencia
econdmica que proporciona la atraccion de visitantes a una determinada localizacion en la

que se ha producido ese rodaje. (Sarabia Andugar y Sanchez Martinez, 2022:305).

En el afio 2017 la SFC y la Asociacion de Profesionales de la Produccion Audiovisual (APPA)
firmaron un convenio de colaboracién del cual nace la plataforma “Shooting in Spain”, que
contiene informacion basica para llevar a cabo una produccion audiovisual (Hosteltur, 2017). La
plataforma se enfoca en aspectos tales como los incentivos fiscales disponibles para la produccion
cinematografica en Espafia, oferta de busqueda de localizaciones, una accion detallada sobre todo
aquello que resulte necesario para llevar a cabo un rodaje en el pais y proporciona los contactos de

todas las comisiones de cine y oficinas de cine asociadas.

Una de las apuestas mas recientes de la SFC en la promocion turistica es la presentacion de su
proyecto turistico “Spain Screen Grand Tour” (SSGT) a los principales referentes del turismo
mundial. El proyecto vincula al sector audiovisual y al sector turistico con la finalidad de potenciar
el turismo de pantalla, una modalidad en auge que aprovecha el vinculo emocional que generan
las ficciones visuales en la audiencia y el interés que despierta en conocer las localizaciones de la
filmacion. Esto permite a los turistas adentrarse a la cultura y riqueza del destino aun antes de

experimentarlo fisicamente (SFC, 2023).
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Como podemos observar, la vinculacion entre el sector audiovisual y sector turistico cada vez

se hace mas estrecha y solida, dando lugar a nuevas propuestas. Esto también ha impactado en la
manera en que las agencias de viajes trabajan y ofrecen productos y servicios. Algunas agencias
han encontrado un nicho y se han especializado en el sector de la industria del cine; podemos citar
como ejemplo las agencias de viaje “Travelface” y “Travel Producers”, las cuales trabajan
enfocadas en el sector audiovisual encargandose de la logistica de desplazamientos, alojamientos,
vehiculos, catering y todo aquello que sea necesario para el desarrollo de las peliculas, series,
programas o anuncios publicitarios. Esta innovacion también la encontramos por parte de las
mismas productoras audiovisuales, como es el caso de “Kreativavisual.com”, una productora que
ofrece a los Tour operadores turisticos y a las agencias de viajes producciones que denomina

“travel film” cuya finalidad es sumergir al espectador en un lugar turistico especifico.

La interrelacion de ambas industrias también dio lugar a festivales enfocados en ambos sectores.
En el afio 1989 se crea el “Comité Internacional de Festivales de Cine Turistico” (CIFFT), que
lleva a cabo festivales internacionales de cine corporativo y turistico, entregando premios y
reconocimientos para anuncios turisticos, videos promocionales y redes sociales, conocido como
el “Circuito CIFT”. La competencia entre las nominadas mejores peliculas de turismo del mundo
del afio es por la obtencion del prestigioso premio “World Tourism Films Awards” el mas destacado

en la industria del video marketing de viajes.
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Figura 3: Logo del Comité Internacional de Festivales de Cine Turistico.
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Fuente: cifft.com.

Las principales misiones de la CIFFT que se anuncian en su pagina web son:

- Reconocer y recompensar la excelencia en la industria del marketing de videos de viaje.

- Reunir en un exclusivo circuito de competencia los mejores festivales del cine turistico del
mundo.

- Apoyar a sus miembros para que adopten los mismos estandares de reconocimiento en sus
competencias.

- Alentar a la industria turistica a alcanzar la excelencia en la promocion de sus atracciones
mediante video.

- Llamar la atencién de los medios de comunicacion, operadores turisticos, productores,
entes de turismo y publico en general sobre la importancia del video marketing de viajes

para promocionar un destino o como producto o servicio turistico.

Con lo mencionado precedentemente resulta evidente que ambos sectores, el audiovisual y el
turistico, colaboran estrechamente para obtener beneficios mutuos, lo que genera el impulso del

TC. Los destinos proporcionan a las productoras el entorno ideal para llevar a cabo una filmacion
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de series o peliculas, mientras que €stas a su vez, contribuyen a la promocioén del destino entre los
espectadores y posibles turistas, como asi también ante otras productoras que podrian interesarse
por utilizar el destino como localizacion para su proyecto futuro. Este intercambio beneficioso
fortalece la relacion entre la industria del entretenimiento y los destinos turisticos, generando una
sinergia que impulsa el atractivo y visibilidad tanto del lugar como de las producciones

cinematograficas.

Este fenomeno que se ha desarrollado con relacion al cine y el turismo tal vez pueda explicarse
por qué ambos comparten similitudes en cuanto a lo que producen en las personas. Tanto el cine
como el turismo ofrecen emociones y entretenimiento. Las peliculas pueden emocionar, inspirar,
hacer reir o llorar a los espectadores, mientras que los viajes pueden proporcionar experiencias
emocionantes y memorables. Ambos permiten a las personas conectarse con la cultura y la historia
del lugar. Las peliculas pueden representar diferentes épocas, tradiciones y costumbres. Ademas,
tanto el cine como el turismo pueden inspirar a las personas; una pelicula inspiradora puede
motivar a alguien a perseguir sus suefios y una experiencia de viaje puede ampliar la mente y
motivar a explorar mas lugares y culturas. Tanto el cine como el turismo pueden tener un impacto
emocional, educativo y motivador, y ofrecen la oportunidad de experimentar nuevas emociones

aprender sobre el mundo y crear recuerdos duraderos.

2.5. La influencia del turismo cinematografico en destinos turisticos a nivel internacional

El cine tiene la capacidad de convertir destinos en iconos turisticos. Cuando una pelicula elige
un lugar como escenario, este se vuelve memorable y deseado por los viajeros. Los destinos
turisticos que han sido presentados en peliculas a menudo experimentan un aumento en la afluencia

de turistas después del lanzamiento de la pelicula. Esto puede tener un impacto significativo en la
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economia local, la infraestructura turistica y la promocion de la region. Para Beeton (2004) el
turismo inducido por el cine tiene efectos significativos, pero no es facil aislarlos debido a su

naturaleza integradora.

El marketing y la publicidad que produce el TC se centran en capitalizar la influencia de las

producciones audiovisuales para inspirar viajes.

En cuanto a la publicidad que ofrece el TC para los destinos Cobidn (2020) indico6:

La publicidad que una pelicula ofrece a una ciudad, provincia o pais que le sirvio de
escenario, equivale a un anuncio visto por 72 millones de espectadores, la media de
audiencia mundial de una pelicula. Sin embargo, las peliculas ofrecen un periodo de
publicidad mas dilatado en el tiempo que los esfuerzos tradicionales de promocion turistica,
lo cual permite al espectador un periodo de interaccion mas largo con la atraccion o destino

(Cobian, 2020:55).

En cuanto al marketing que podrian llevar a cabo los destinos, Rodriguez Campo et al. (2015)

sefialaron que:

Pueden desarrollar una gran cantidad de actividades de marketing tanto antes como después
del rodaje de una pelicula (involucrarse en la busqueda de lugares de rodaje, negociar los
créditos para el destino, producir movie maps para los turistas, crear links en su pagina web
hacia Tours sobre el largometraje, realizar acciones promocionales conjuntas con las Films
Commission, etc.), con el fin de conseguir movilizar a la mayor cantidad de turistas

posibles (Rodriguez Campo et al., 2015:18).
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Por lo tanto, un destino puede verse altamente beneficiado con la proyeccion de una produccion
audiovisual, como por ejemplo sucedid en Stirling, Escocia, donde segiin se desprende de un
articulo publicado por la BBC (2015), las visitas al monumento de Wallace crecieron de 80.000 al
afio a 180.000 tras el estreno de la pelicula “Braveheart” (Corazon Valiente). El 35% de los
participantes identificaron a Braveheart como una influencia de su decision de visitar el
monumento y dicho impacto en el destino ha sido duradero con el transcurso de los afios. Pero el
efecto también puede ser contraproducente y crear un impacto negativo no esperado, como por
ejemplo el que la propia BCC (2018) cita en un articulo y es el caso de la Bahia Maya en Tailandia,
lugar que adquiri6 una gran popularidad por la pelicula “The Beach”, protagonizada por Leonardo
DiCaprio, lo que provocd que en el 2018 las autoridades tailandesas anunciaron el cierre de la
Bahia Maya para lograr proteger el entorno natural cada vez mas amenazado por la gran cantidad

de turistas que recibia.

Hudson y Ritchie (2006) realizaron un estudio sobre el impacto de las peliculas o series de
television en el numero de visitantes o en los ingresos turisticos de varios lugares del mundo, los

cuales se muestran en la siguiente tabla:



Tabla II: Impactos del turismo cinematogrdfico en el mundo.

Pelicula o serie

Ubicacion

Impacto en el niimero de visitantes o
en los ingresos turisticos

Braveheart Monumento Wallace, 300% en visitantes un afio después de
Escocia su lanzamiento

Heartbeat Goathland, North Tres veces el nimero de visitantes
Yorkshire, Inglaterra normales en 1991

Deliverance Condado de Rayburn, 20.000 turistas cinematograficos al afio
Georgia Ingresos brutos entre 2 y 3 millones de

dolares

Danza con lobos

Fort Hayes, Kansas

Aumento del 25 % en comparacion
con el 7 % de los 4 afios anteriores

Close Encounters
del tercer tipo

Débil Tower, Wyoming

Aumento del 75 % en 1975 Visita del
20 % ahora debido a la pelicula

Thelma y Louise

Monumento Nacional
Arches en Moab, Utah

Aumento del 19,1% en 1991

Field of Dreams

Iowa

35.000 visitas en 1991 Aumento
constante cada afno

Dallas

Southfork Ranch, Dallas

500.000 visitantes al afio

El Seinor de los
Anillos

Nueva Zelanda

Aumento del 10 % cada afo entre
1998 y 2003 desde el Reino Unido

Steel Magnolias Louisiana aumenta un 48% un afio después de su
lanzamiento

El ultimo de los Chimney Rock Park, Aumento del 25% afio después del

mohicanos Carolina del Norte lanzamiento

El fugitivo Dillsboro, Carolina del Aumento del 11% afio después de su
Norte. liberacion

Little Women Orchard House, Concord, Aumento del 65 % un afio después del
Massachusetts lanzamiento

Bull Durham Durham, Carolina del Norte | Aumento del 25 % en la asistencia un

afio después del lanzamiento

Gorilas en la niebla | Ruanda Aumento del 20% en 1998

Cocodrilo Dundee Australia Aumento del 20,5% en visitantes
estadounidenses de 1981 a 1988

All Creatures Yorkshire Dales gener6 £ 5 millones para Yorkshire
Dales

To the Manor Born | Cricket St Thomas, Leisure | Aumento del 37 % entre 1978 y 1980

Park, Inglaterra
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Middlemarch

Stamford, Lincolnshire,
Inglaterra

Aumento del 27% en 1994

Salvando al soldado

Normandia, Francia

Aumento del 40% de turistas

Ryan estadounidenses
Forrest Gump Savannah, Georgia Aumento del 7% en el turismo
Miami Vice Miami Aumento del 150% en visitantes

alemanes de 1985 a 1988

La mandolina del

Cefalonia, Grecia

50% en 3 afios

Capitan Corelli

Cuatro bodas y un | Amersham, Inglaterra. Reservado por 3 afios

funeral

Harry Potter Varias locaciones en R. U 50% o mas en todas las ubicaciones

Mision imposible 2

Parque Nacional, Sidney

200% en 2000

Notting Hill Kenwood House, R. U 10% en un mes

Orgullo y prejuicio | Lyme Park, Inglaterra 150% en el turismo

Sentido y Saltram House, Inglaterra 39% en el turismo

sensibilidad

La playa Bahia Maya, Tailandia 22% en el 2000

Troya Canakkale, Turquia 73% en el turismo

Cheers Boston 7 millones de ddlares en publicidad

promocional no remunerada cada afio

Fuente: elaboracion propia con base a Hudson y Ritchie (2006).
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La industria del cine, la television y los nuevos medios de comunicacion no solo desempenan

un papel esencial en la cultura y el entretenimiento, sino que también son motores de crecimiento

economico. Anualmente, se invierten cientos de millones de ddlares la produccion de peliculas y

programas, generando un impacto economico relevante. Este flujo constante de inversion

contribuye al crecimiento de diversas industrias y en particular a la creacion de empleos.

La producciéon cinematografica implica una red extensa de profesionales, desde directores y

actores, hasta técnicos, disefiadores, expertos en efectos visuales y personal de apoyo logistico.

Genera puestos de trabajo que, aunque sean temporales, son importantes como la contratacion de

extras, actores, etc. Asimismo, fomenta la creacion de pequefias y medianas empresas
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especializadas, desde estudios de posproduccion hasta servicios de catering y transporte,

generando ademas ingreso a los hoteles, alquileres de rodados, lo ocasiones de equipos, etc.

El impacto econdémico de estas industrias puede llegar a ser sostenido y diversificado al
impulsar el turismo, a medida que los espectadores se sienten atraidos por los lugares iconicos
presentados en pantalla, se contribuye al desarrollo econémico a lo largo del tiempo. Carlos
Rosado, presidente de la SFC, estima que hasta un 40% del presupuesto de un rodaje impacta como
beneficio en la localizacion, ya que supone la “presencia de equipos numerosos que exigen una
logistica compleja: hoteles, bares y restaurantes, tiendas, alquiler de vehiculos, combustible y hasta

la compra de bienes y servicios locales para la construccion de decorados” (DUPO, 2022).

Después de la fase de rodaje, pueden surgir oportunidades econémicas que se traducen en la
creacion de nuevos negocios. Los tours guiados e inspirados en las producciones cinematograficas,
cafeterias tematicas, restaurantes ambientados y hasta hoteles disefiados segun la tematica de las
peliculas y series. Este fenomeno no solo amplia la oferta de experiencias turisticas, sino que

también se convierte en un iman para atraer visitantes y, por ende, sus ingresos.

La influencia perdurable de las producciones cinematograficas, ya sean peliculas series o
incluso anuncios, se refleja en el impacto positivo continuo que ejerce en la economia local. La
transformacion de lugares de rodaje en destinos turisticos de interés genera una constancia de
visitantes que buscan experimentar los escenarios de sus producciones favoritas. Esta influencia

turistica revitaliza las comunidades locales y contribuye a diversificar la economia regional.

Dicha influencia se refleja no solo en la creacion de nuevos negocios, sino que ademas también

se acompaiia con el desarrollo tecnologico. La tecnologia es capaz de crear herramientas para los
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potenciales turistas cinematograficos, tanto los destinos como las productoras se adaptan al
consumidor utilizando la tecnologia disponible. Con un teléfono inteligente al alcance de todos, se
ofrecen un sinfin de aplicaciones; estas, son programas informaticos disefiados para facilitar tareas
u ofrecer experiencias a las personas, por ejemplo y en el caso del turismo, la organizacion de un
viaje, buscadores de vuelos, hoteles, guias de los destinos, etc. Esta funcionalidad ha llegado al
TC, como ejemplo podemos mencionar una app que ofrece un servicio para los turistas de todo el
mundo, curiosos por conocer los sitios que sirvieron de escenario para las escenas iconicas de sus

peliculas favoritas, e incluso a facilitarle las rutas e informacion del destino, la app “SetJetters”:

Figura 4: Interfaz grafica aplicacion SetJetters.

Welcome to Setletters

Search for, navigate to, and share your trips to
movie locations around the world.

Ready? Let's take a quick tour

-
Cardd EV S

2. Play the Game!

You can have even more fun when using
Setjetters by playing the game features!

Build your collection of Game Badges by
Collecting Scenes, Completing Challenges,

n (2a) POST

4. The Main Feed

View photos, comment, like, and share other
users’ trips to film locations around the world.

1. The Map

Explore our interactive map to find movie scenes
In your area and beyond

Take us on a trip to find Niming locations
wherever you are!

3. Search

Know what you are looking for? Curious where
that movie you watched last night was filmed?
Use the search tool to locate It!

5. The ShotSync Camera

Place yourself in the scene and share. Click
the button on any Scene and use the
Integrated ShotSync features to capture the
exact shot from the film!

Fuente: App SetJetters.
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Ofrece una gran cantidad de escenas de peliculas de todo el mundo, lo que permite ver donde
se filmaron las escenas, visitar los lugares, recrear el momento y descubrir lugares de rodaje que

se desconocen se encuentran en la propia ciudad natal.

El impacto del cine en el turismo, podemos concluir, es innegablemente considerable y ha
experimentado una evolucién significativa. Los ejemplos de la tabla II muestran como el TC ha
aumentado el nimero de visitantes y ha contribuido significativamente en los ingresos econdémicos
del destino donde se desarroll6 alguna pelicula o serie exitosa. Y este impacto no es efimero, mas
bien persiste a lo largo de los afios gracias a ese efecto duradero que tienen las producciones
audiovisuales en la percepcion de los espectadores. Como vimos, el crecimiento sostenido del TC
ha propiciado la creacion de nuevos negocios desarrollados especificamente para atender a los
turistas interesados en explorar los destinos que vieron en pantalla grande y la industria turistica
ha adaptado sus ofertas para capitalizar este interés, tanto asi que el TC se apoya en el desarrollo
tecnologico para mejorar las experiencias del viajero, desde aplicaciones mdviles hasta realidad
virtual, herramientas que permiten a los turistas sumergirse ain mas en el mundo de sus
producciones audiovisuales enriqueciendo la experiencia de viaje. Dado el innegable éxito que a
nivel internacional desarroll6 el TC, es importante examinar como este fendmeno ha impactado en
Espaia, tanto desde una perspectiva econdmica como en términos de competitividad como destino

turistico.

2.6. La influencia del turismo cinematografico en Espana

En palabras de Carlos Rosada, presidente de la SFC, “Espatfia se ha convertido en un lugar muy
popular para rodar series y peliculas debido a una gran variedad de atributos que ofrece: paisajes

diversos, desde playas hermosas hasta montafias imponentes, ciudades historicas y modernas y
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pueblos muy atractivos. Esto proporciona a las productoras audiovisuales una gran variedad de
ubicaciones para adaptarse a diferentes escenarios, géneros ¢ historias. Espafia posee una historia
y arquitectura imponente, castillos antiguos, catedrales impresionantes y barrios histéricos que
pueden aportarle autenticidad a las producciones que buscan recrear distintas épocas. Posee un
clima diverso lo cual permite filmar en diferentes partes durante todo el afo, al ser un pais no muy
extenso y bien conectado es muy facil moverse de un lugar al otro lo que permite estar rodando un
dia en la playa y otro dia en una montafia con nieve y esto es muy positivo para las producciones
ya que los traslados son mas cortos abaratando costos. También es muy diversa la cultura espafiola,
existen varias regiones con diferentes idiomas como el espafiol, el catalan, el gallego y el vasco.
Ademads, pose una gran infraestructura cinematografica: estudios de grabacion bien equipados

servicios de produccion y profesionales de la industria”.

Con mas de un siglo de evolucion, la industria cinematografica espafiola ha experimentado una
gran transformacion, pasando de ser de poca notoriedad a crecer s6lidamente alcanzando el cuarto
puesto en produccion cinematografica en Europa, situdndose detrds de Francia, Italia y Reino

Unido.

Por lo cual el Gobierno espafiol reconoce la industria audiovisual como un sector de vital
importancia debido a su alcance global, su capacidad para generar empleo significativo y su
potencial para impulsar la modernizacioén tecnolédgica digital. Considera estratégico a potenciar
esta industria por el aporte econémico y por la posibilidad que ofrece de proyeccion de la cultura
y la creatividad espafola a nivel mundial. Por ello brinda beneficios fiscales a producciones

cinematograficas y series de television internacionales que consolidan al pais como un lugar de
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filmacion atractivo y competitivo a nivel global. Shooting in Spain la plataforma de la SFC, indica

cuales son estos beneficios fiscales:

Para producciones espaiolas y coproducciones nacionales se ofrecen deducciones fiscales
sobre el impuesto de sociedades. La normativa vigente es la ley 27/2014 del impuesto sobre
sociedades (articulos 36.1 y 39).

Para los rodajes internacionales, los productores que se encargan de la ejecucion en Espafia
de una produccion extranjera de largometrajes cinematografico o de obras audiovisuales
tienen derecho a deducciones fiscales por los gastos realizados en el territorio espafiol. La
normativa vigente es la ley 27/2014 en sus articulos 36.2 y 39, y el articulo 45 del Real

Decreto 634/2015 por el que se aprueba el reglamento del impuesto sobre sociedades.

Ademas, en Espafia en los ultimos afios se han llevado a cabo acciones concretas para el

desarrollo del TC:

En el afio 2019 la SFC y el Instituto de Cinematografia y las Artes Audiovisuales (ICAA)
firmaron un acuerdo de colaboracion para incrementar la atraccion de rodajes
internacionales al territorio nacional con la creacion de nuevos incentivos fiscales.
Durante ese afio también se comenz0 a organizar la “Fitur Screen” en colaboracion con el
Instituto Ferial de Madrid (IFEMA), con el objetivo de constituirse en una plataforma que
permita conectar la industria turistica y la cinematografica mediante la difusion sobre el
TC, el intercambio comercial entre los diferentes actores y la formulacion de propuestas

de futuro para el desarrollo del sector (Fitur Screen, s.f).
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e Enelafio 2021 se aprobo el plan “Espafia Hub Audiovisual de Europa®” con una inversion
publica que supera los 1.600 millones de euros hasta el afio 2025. El objetivo es posicionar
a Espafia como un referente en la produccion audiovisual para atraer la inversion y el
talento a nivel internacional.

e En el afo 2022 se creod el primer consorcio de turismo de cine de Espafia: “La Red de
Turismo de Cine”?°.

e Enel afio 2023 la SFC lanz6 un proyecto! denominado “Spain Screen Grand Tour”, bajo
el eslogan “Espana, vive lo que ves” cuyo fin es impulsar el turismo vinculado a las
localizaciones donde se han rodado algunas de las producciones audiovisuales mas
populares. El proyecto contiene un inventario de todas las localizaciones que invitan al
espectador a visitarlos. También muestra las caracteristicas mas atractivas de Espafia para

el mundo audiovisual, su enorme diversidad cultural, monumental, humana, paisajistica y

climatica.

® Como se anuncia en la pagina web del Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion digital
(s.f): “Espafia, Hub Audiovisual de Europa” se articula en torno a 3 prioridades: 1-Convertir a Espafia en
polo de atraccion de la produccion audiovisual; 2- Mejorar la competitividad de las empresas a través de la
aplicacion de nuevas tecnologias; 3- Generar talento reduciendo la brecha de género.

0T a red esta integrada por 10 entidades de Euskadi, Navarra, Galicia, Catalufia, Canarias, Comunidad
Valenciana y Castilla y Leon. Entre los fundadores destacan la Red Espafiola de Cluster Audiovisual
(REDCAU), la Fundacion Epica de la Fura dels Baus y la agencia de viajes Cinema Travel, entre otros
(Hosteltur, 2022).

11 E] anuncio se realizo durante la celebracion de la 25° reunion de la Asamblea General de la OMT en

Samarcanda, Uzbekistan.
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En cuanto al posicionamiento de Espafia como lugar para rodar, un estudio realizado por la

plataforma Giggster'? (2022), reveld que Espafia se encontraba en el cuarto puesto de los paises

que aparecen en mas peliculas.

Figura 5: Posicionamiento de Esparia en el ranking de Giggster.
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Segtn el informe, en Espaiia el Cabo de Gata (Andalucia), se sit@ia en el puesto namero 7 de

los lugares de cine mas populares en el mundo y en el puesto 11 de los lugares que generaron mas

dinero con un total de 23.693.333 dlIs. en recaudacion.

El impacto de las producciones audiovisuales en Espana ha tenido efectos importantes, como

por ejemplo el rodaje de la serie “Juegos de Tronos” que triplicd las busquedas de destinos

espafoles de rodaje tras la sexta temporada. Segun lo indica un informe de Tripadvisor (2016),

escenarios como el Campillo de Duefias habia recibido un 291% mas de blusquedas y el interés

12 Giggster es una plataforma en linea que facilita la busqueda y reserva de ubicaciones para

filmaciones, eventos y otros proyectos creativos. Actia como un intermediario para conectar a

propietarios con productoras que buscan espacios para sus producciones.
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turistico por el Castillo de Zafra habia aumentado en un 488% desde que se rodaron las imagenes
de la Torre de la Alegria. Asimismo, confirmaron un aumento de visitantes a Bardenas Reales en

un 41%, a Gerona en un 19%, a Almeria en un 16%, a Sevilla en un 13% y a Tudela en un 7%.

Figura 6: Castillo de Zafra.

Fuente: turismocastillalamancha.es.

En el afio 2016 se realizd una estimacion que marco en 500 empleos fijos y 700 eventuales en
toda Espafia los generados solo por el rodaje de Juegos de Tronos, lo que se tradujo en mas de 18
millones de euros en gastos declarados a Hacienda, segtin lo informa la memoria econdmica de la
Andalucia Film Commission de ese afio (Zurro, 2019). Muchos episodios se grabaron en Girona,
Céceres, Sevilla y en algunos de sus pueblos la ocupacion hotelera se dispard. Segun los datos de

la agencia de viajes Rumbo.es, las reservas en Girona aumentaron un 156% y en Sevilla un 28%
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tras el estreno de la quinta temporada (Puerto, 2022). Para la siguiente temporada el éxito fue
similar, incrementando en un 38% y en un 19% respectivamente. El Palacio de Alcazar de Sevilla
y el casco antiguo de Girona son algunas de las localizaciones que batieron récords. Segun los
datos de Google Trends, en 2019, afio en el que concluyd la serie, mas de 725.000 personas
acudieron hasta la ermita de Bermeo en Vizcaya y las provincias de Sevilla y Girona aumentaron
sus cifras en un 125% y en un 170%. Con respecto a “La Casa del Dragon”, la precuela de “Juego
de Tronos” estrenada en el 2022, se prevé que produzca el mismo efecto en el sector turistico a
nivel nacional. El rodaje de la serie en Céceres en octubre del 2021 hizo que se superaron las 900
plazas de ocupacion de técnicos, profesionales y el elenco de la serie, lo que conllevd a unos
resultados muy positivos del turismo de la provincia (Puerto, 2022). Segtn Villanueva (2023), se

estima en 10 millones de euros el impacto previsto en Caceres.

Es interesante sefialar también el fendémeno del TC en Tenerife en el transcurso del afio 2022.
Un articulo de Hosteltur (2023), indica que Tenerife sirvid de escenario para 122 producciones
cinematograficas, que generaron mas de 9.600 empleos y un gasto directo de las productoras en la
isla de 101 millones de euros. Este impacto economico marcé un hito significativo, representando
un récord historico en comparacion con el ano 2021, con un aumento notable de 40 millones de
euros. El nimero de empleos generados fue un total de 9.633 (3467 eran trabajadores cualificados

y 6166 eran extras).

Palma, la capital de la isla espafiola de Mallorca, también resulta otro interesante ejemplo.
Segun la Palma Film Office, fue escenario de 132 rodajes en el primer semestre del afio 2022 que
dieron lugar a una inversion directa de 5.297.800 euros, casi el triple de lo generado por esta

actividad vinculada al turismo cinematografico en el 2021 (Vargas, 2022).



51

2.7. La vinculacién entre Espaiia y Netflix

Se han llevado a cabo en Espafia numerosas producciones de series y peliculas de una de las
plataformas de streaming mas importantes a nivel mundial como lo es Netflix. Gomez-Pérez, et
al., (2022) realizaron una lista de algunas de las producciones cinematograficas originales de
Netflix rodadas en Espana, en dicho estudio incluyen el impacto en espectadores y recaudacion de

¢éstas y las ayudas recibidas por el gobierno, informacion que se desarrolla en la siguiente tabla:

Tabla III: producciones de Netflix en Espana.

Titulo Aino | Tipo Productoras Espectadores. | Ayudas
Recaudacion | €
2019 | Coproduc. El Silencio 38.126 700.000
El silencio Producciones 233.310,81
del pantano Cinematograficas,
A.LE., Zeta Cinema
2016 | Original Cactus Flower 51
(Coproduc. Producciones, 274,00
5 Espatfia/ Metronome Musica
7 aios . ,
Colombia) de Peliculas, Fast
Producciones
(Colombia)
Fe de 2017 | Original Mediapro 3.305
etarras 14.691,46
2017 | Coproduc. Amar La Pelicula, 11.029 353.983,35
Amar A.LE., Filmeu, 63.288,75
Avalon
2018 | Coproduc. Animales Sin Collar, | 12.972 122.711,38
. (Coproduc. A.LE., La Canica 72.306,91
Animales - . . .
sin collar Espafia/Italia) | Films, Film Factory,
Paloma S.P.A.
(Italia)
2018 | Coproduc. The Warning Of 99.202 252.000
Rivard, A.LLE., 613.363,28
El aviso Morena Films,
Tormenta Films,
Film Factory




2018 | Coproduc. Mirage Studio, 128.494 698.150
A.LE., Atresmedia 798.119,04
Durante la .
N Cine, Colose
Producciones, Think
Studio
2019 | Original Movies Production 5.525
Elisay 2017, A.1E., Zenit 31.268,30
Marcela Television, Rodar y
Rodar Cine, Lanube
JA quién te | 2019 | Original La Canica Films 55
llevarias a 293,00
una isla
desierta?
At 2019 | Original Bambu ' No
todo Producciones,
Cinephile Picture
Diecisiete 2019 | Original Atipica Films 4.363
20.448,80
2019 | Coproduc. Alamar Cinema 161, | 59.362 700.000
. A.LE., Plural- 341.309,90
Vivir dos
veces Jempsa, Convoy
Films, Film Factory
Entertainment
2019 | Coproduc. Film Factory, 67
.Qué co#o Pokeepsie 126,00
esta Documentary, A.LLE.,
pasando? Pokeepsie Films, The
Other Side Films 67
2020 | Original Hogar Produccion, No
Hogar A.LE., Nostromo
Pictures
El 2020 | Original Babieka, Zabriskie No
practicante Babieka, Films
2020 | Coproduc. Un Mundo 1.048.084 200.000
Prohibido, A.LLE., 6.130.595,92
i Telecinco Cinema,
Add Ikiru Films, La
Terraza Films,
Mogambo
St 2020 | Estreno Origenes secretos No 200.000
exclusivo A.LE., Nadie es
secretos

(Coproduc.

perfecto

52
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Espafia/ Producciones
Argentina) Cinematograficas, La
chica de la curva, In
Post We trust
(Argentina), Quexito
Films
2021 | Coproduc. Producciones No 1.000.000
Heladas, A.LLE.,
) Morena Films,
Bajocero .
Amoroés
Producciones, Film
Factory,
2021 | Original Loco Por Ti La No
Loco por Pelicula, A.LE.,
ella Sabado Peliculas,
Playtime Movies
Xtremo 2021 | Original Showrunner Films No
Fuimos 2021 | Original Zeta Cinema No
canciones
A mil 2021 | Original Nadie Es Perfecto No
kilometros Producciones
de Navidad
El paramo 2021 | Original Rodar y Rodar Cine, | No
Fitzcarraldo Films
A través de | 2021 | Original Nostromo Pictures No
mi ventana
2021 | Coproduc. Donde Caben Dos, 36.108 200.000
Donde A.LE., Castelao 215.444,69
caben dos Pictures, Castelao
Productions, Filmax
2021 | Coproduc. Remotamente Films, | 421.552 480.000
Madres
paralelas A.LE., El Deseo 2.593.960
D.A., Pathé, Sony

Fuente: elaboracion propia con base a Gomez-Pérez, et.al (2022).

El crecimiento de la industria audiovisual en Espafia y el consecuente crecimiento turistico que

generd, resultd en una vinculacion entre el gobierno espanol y Netflix. En el afio 2021,
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TURESPANA® y Netflix suscribieron un acuerdo de colaboraciéon enfocado en el disefio de
nuevos productos turisticos en torno a la industria audiovisual, fortaleciendo el vinculo entre la
produccion audiovisual y el turismo, y contribuyendo a la recuperacion del pais, reforzando la
marca turistica Espafia (TURESPANA, s.f). Como producto de dicha asociacion, lanzaron la
“Spain travel Guide”, una guia que divulga a las 17 comunidades autonomas y a las dos ciudades
autonomas del pais y abarca el patrimonio historico, la riqueza cultural, el entorno natural y las
opciones de ocio, proporcionando informacidn sobre algunas de las series y peliculas producidas

por la plataforma en el pais.

Figura 7: Portada de Spain Guide Travel.

Fuente: Spain.info.

13 Organismo publico adscrito al Ministerio de Industria, Comercio y Turismo a través de la Secretaria

de Estado de Turismo, responsable de la promocion de Espafia como destino turistico en el mundo.
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Cabe aqui volver a mencionar al “Global Report on Cultural Affinnity and Screen Tourism”

que, como se indico en apartados anteriores, fue un informe realizado por Netflix y la OMT, para

conocer cuales fueron las conclusiones'* a las que se llegaron en el caso puntual de Espafia en

cuanto al interés en el pais producto del contenido generado:

La afinidad que experimentan los espectadores hacia Espafia, su cultura y tradiciones, es
significativamente mayor (37%) entre aquellos que han consumido contenido local en
comparacion con aquellos que no lo han hecho (17%).

El deseo de viajar y explorar de primera mano en nuestro pais es notablemente superior
entre quienes han disfrutado del contenido producido en Espafia, alcanzando un 81% de
los espectadores, en contraste con el 61% que no habia tenido esa experiencia.

La afinidad a través del contenido impulsa la cercania cultural que genera un mayor
interés en la cultura, el medio ambiente y las personas de un pais.

Grdfico 1: Interés contenido espariol.

W Watched Spanish content Did not watch Spanish content

A
67%

A A
53% 53%

43%

32%
29 %

2) &

Famous landmarks Food and drink History Language People
and monuments

Fuente: Global Report on Cultural Affinnity and Screen Tourism (2021).

14 A partir de una extensa entrevista realizada 15.000 personas de 6 paises (Francia, Brasil, Alemania,

México, Argentina y Estados Unidos).
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De dicho informe se desprenden ademas los siguientes datos de interés:

Aumento del doble en el interés por aprender espafiol y un crecimiento de 1,8 en el deseo
de conectar con personas de Espafia. Los miembros de la plataforma que consumen
contenidos producidos en nuestro pais demuestran 46% mas de interés en Espaiia.

- Los encuestados mencionan diversas variables, como visitar monumentos y ubicaciones,
y profundizar en aspectos como la arquitectura, gastronomia, historia, moda o deportes.

- El porcentaje de encuestados que situa a Espafia entre sus paises favoritos es, de media,
un 25% mayor entre los espectadores de contenido espafiol en todos los mercados
evaluados.

- Ver historias hechas en Espafia potencia también la afinidad en nuestro pais y su cultura.
El porcentaje de encuestados que afirma “Me siento muy conectado/a con la cultura
espanola” es, de media, un 20% mayor entre los espectadores de contenidos espafioles.

Es importante destacar que Netflix inaugurd en el 2019 el centro de produccion en Tres Cantos,

Madrid, y para el ano 2022 lanz6 un laboratorio de rodaje y salas de montaje de tltima generacion.

Figura 8: Producciones y empleo de Netflix en Esparia.
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Fuente: Netflix (2021).
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En conclusidon, estos ultimos afios se ha dado un notable crecimiento de la industria
cinematografica espafiola que se traduce en un significativo impacto en el turismo y la economia;
hecho que ademas lo podemos confirmar con la “Estadistica de Cinematografia, Produccion,
Exhibicion, Distribuciéon y Fomento del afio 20227, elaborada por el Ministerio de Cultura y
Deporte, donde se menciona que el sector del cine crecid por encima del 40% respecto al afio 2022.
El nimero de espectadores fue de 59,1 millones, con una recaudacion de 367,5 millones de euros.
El cine espanol casi duplica sus resultados con 705 peliculas exhibidas, 13,1 millones de

espectadores y una recaudacion de 77,5 millones de euros (M. D. A. E.-G, s. £.1°).

Al explorar el impacto del TC a nivel mundial como a nivel nacional, es esencial dirigir nuestra
atencion hacia regiones especificas para obtener una comprension mas detallada. En este contexto,
nos enfocaremos en Galicia y examinaremos cOémo nuestra Comunidad Auténoma ha

experimentado el desarrollo del TC.

2.8. La influencia del turismo cinematografico en Galicia

Galicia es una region que se caracteriza por poseer un gran numero de paisajes naturales de
ensuefio, vistas paradisiacas, numerosas rias y playas, y en su interior, la presencia de montafias y
valles verdes. Con un gran patrimonio arquitectonico que resulta excepcional; compuesto de
castillos medievales, iglesias romanicas y pazos que nos remontan a diferentes épocas de la historia
que se encuentra marcada principalmente por la cultura Celta y Romana. Galicia posee una
herencia cultural muy famosa por la musica folclérica como la gaita, su variedad de tradicionales

festivales como por ejemplo la “Fiesta de San Juan” y la celebracion del “Dia de Santiago”,

15 https://portal.mineco.gob.es/es-es/digitalizacionl A/Paginas/HUB-audiovisual .aspx
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sumado a muchas tradiciones como el “Entroido”, la “Noche de San Juan”, “A Rapa das Bestas”,
2 b
entre otras, y leyendas como “Leyenda Crego”, “Maruxaina”, “Lenta Peregrino”, etc.; y una
> y y 9 b 9

destacada gastronomia.

Figura 9: Paisaje de Galicia.

Fuente: Lonely Planet.

Ademas, Galicia posee un atractivo universal de gran relevancia espiritual e histérica debido al
Camino de Santiago y la Catedral de Santiago de Compostela, uno de los principales centros de
peregrinacion de todo el mundo, junto a Roma y Jerusalén. Por su valor universal excepcional la

UNESCO la declard Patrimonio Mundial en 1993.

Estas caracteristicas pueden ser muy atractivas para captar la atencion de productoras, tanto
nacionales como internacionales, para que basen sus historias de peliculas o series no solo atraidas

por la belleza de los escenarios naturales y arquitectonicos de Galicia, sino también, por nuestras
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leyendas y tradiciones que pueden servir como base para el desarrollo de una historia o en una

escena en particular.

Hemos analizado anteriormente la importancia que produce atraer este tipo de actividades a la
region, porque influye positivamente en la economia por el gasto que las productoras realizan en
los destinos donde se localizan y ademés porque influye en la publicidad indirecta que podemos
obtener de ellas; es una oportunidad para mostrarnos ante el mundo y generar la atraccion de
nuevos viajeros que sientan la necesidad de conocer donde se rodo su serie o pelicula favorita, o
bien, cautivados por el encanto de las imagenes y las historias que se muestran de nuestra

maravillosa region.

En cuanto al desarrollo y evoluciéon de la industria cinematografica en Galicia, esta ha sido
considerable. Como hace referencia la guia de produccion audiovisual de la “Santiago de
Compostela Film Commission” (SCFC, s.f), Galicia durante los afios 80 y principios de los 90 se
encontraba muy por debajo comparada con otras comunidades autébnomas en cuanto a la
produccion de peliculas se refiere. La razon se debia a que, aunque Galicia era un escenario muy
atractivo, las productoras de aquellos tiempos eran pequeiias, familiares, de escaso capital y con
poca capacidad para acceder a mercados interiores y exteriores. Desde los 90 se nota un continuo
crecimiento, hasta alcanzar la madurez y la innovacion para posicionarse hoy como un sector

importante del desarrollo econdomico y cultural de la comunidad.

Esta Comunidad Autonoma ha sido escenario de numerosas producciones nacionales e
internacionales a lo largo de los afios. A continuacidn, se aportan algunos ejemplos de estas

producciones desarrolladas en el territorio gallego, el afio y la localizacion:
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» Noir Gallego: “Farina” (2018, Vilagarcia de Arousa); “Néboa” (2020, Mafion,
Ortigueira, Esteiro, Ferrol); “Un asunto privado” (2022, Vigo); “Vivir sin permiso” (2018,
Morafia, O Salnés, Santiago de Compostela, El puerto de Vigo y Riberia); “Operacion

Marea Negra” (2022, Ribeira, Illa de Arousa).

» Gallego Clasico: “Mareas vivas” (1998, Laxe, A Corufia, Corme); “Pratos
combinados” (1995, Noia); “Matalobos” (2009, A Corufia); ‘“Serramoura” (2014,

Pastoriza, Culleredo, Laracha, Oza dos Rios); “Padre Casares” (2008, Ares).

» Premios Goya: “El Bosque Animado” (1987, Sobrado); “El lapiz del carpintero”
(2023 A Coruna, Santiago, Ferrol); “El verano que vivimos” (2020, Ferrol); “Lo que arde”
(2019 Os Ancares); “Mar adentro” (2004 Porto do Son, Ribeira, Ria de Aruza, Ria de

Muros).

» Produccion Internacional: “La muerte y la doncella” (2014, Ferrol); “El
desconocido” (2015, A Coruia, Ria de Burgo, Los Cantones); “El desorden que dejas”
(2020, Chelo, Ribadavia); “La piel que habito” (2011, Santiago, el Pazo de Oca); “3

Caminos” (2021, Santiago, El bierzo); “La isla de las mentiras” (2020, Isla de Salvora).

Desde el 2020, los rodajes y producciones gallegas se han multiplicado, atrayendo la mirada de
las grandes plataformas de streaming. Todos quedan fascinados por las series y ficciones 100%
made in Galicia, un éxito del audiovisual gallego que diarios internacionales como The Guardian

han acufiado con el término de “Noir Gallego” (Elices, 2021%°).

16 https://www.rtve.es/television/202203 17/producciones-gallegas-ficcion-series-vaca-films-emma-

lustres-exito-internacional/2314020.shtml
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“O Sabor das Margaridas” se convirtio en el afno 2019 en la primera serie en gallego, lengua
hablada por menos de 2.5 millones de personas, emitida por Netflix. La serie se convirtié en uno
de los 10 programas en idiomas distintos del inglés mas visto del Reino Unido a Irlanda apenas un

mes después de su lanzamiento internacional (Ayuso, 2021).

Figura 10: Teaser poster “El sabor de las margaritas”.

Fuente: ccultureca.com.

Entre 2012 y 2022 se adjudicaron 23,4 millones de euros en ayudas especificas para la
produccion de 165 proyectos (123 largometrajes, 26 cortos y 16 series), cuyos presupuestos suman

cerca de 123 millones de euros. La experiencia de estos afios confirma, ademas, el importante



62
retorno econdmico directo de la produccion audiovisual en nuestra comunidad, su aportacion

cultural y su contribucién a la proyeccion exterior de Galicia (Xunta de Galicia, 202317).

Durante el afio 2022 el audiovisual gallego llevo a cabo 6 rodajes con financiacion de la Xunta
de Galicia: “Un pasado por delante” (A Coruiia), “Rapa” (Ferrol), “Los enviados” (Pontevedra y
en Santiago de Compostela), “El cuerno” (Illa de Arousa y zona de O Rosal), “Argonautas” (Costa
da Morte y A Coruna), “Operacion Marea Negra” (Ria de Arousa y Santiago), las cuales sumaron
mas de 1,8 millones de euros en ayudas del Gobierno gallego por medio del fondo extraordinario
del Hub Audiovisual. La Xunta apuesta por el audiovisual como motor de la industria cultural
gallega, que es la destinataria de 9,6 millones de euros en el periodo 2021-2023 a través del Fondo

Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) (Cultura de Galicia, 202218).

Figura 11: Rodaje de la serie “El desorden que dejas”.

Fuente: Spain Screen Grand Tour (s.f).

1 https://www.xunta.gal/notas-de-prensa/-/nova/78577/xunta-invierte-2-5-produccion-gallega-

peliculas-series-cortos-traves-convocatoria

18 https://www.cultura.gal/es/nova/97702
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2.9. El desarrollo del sector audiovisual en Galicia

En Galicia se celebran diversos festivales cinematograficos, eventos que resultan de gran
importancia ya que no solo sirven como nexo para profesionales de la industria cinematografica,
celebridades, prensa y publico en general, sino que ademas contribuye a la publicidad tanto de las
peliculas como del destino donde se desarrollan dichos festivales. Ejemplo de estos, nos

mencionan Rodriguez Campos y Fraiz, (2010):

- Festival Internacional de Animacion Online Animacam (Sandias-Ourense).
- Muestra de Cine Periférico S8 (A Corufia).

- Festival Creativo de Cortos On & Off (Ribadeo).

- Semana Internacional de Cine (Lugo).

- Certamen Audiovisual Liceo Casino (Vilagarcia de Arousa).

- Festival Internacional de Cine Euro-Arabe AMAL (Santiago de Compostela).
- Cineuropa (Santiago de Compostela).

- Novos Cinemas. Festival Internacional de Cinema (Pontevedra).

- Festival de Cine Internacional (Ourense),

- Festival de Cine de Ourense (OUFF, Ourense Film Festival).

- Mostra Internacional de Cinema Etnogréafico (MICE).

- Festival Internacional de Cortometrajes (Bueu).

- Festival Internacional de Cortos Via XIV Verin (Ourense).

- Festival Internacional de Documentales Play-Doc (Tui).

- Festival de Cortometrajes de Cans (O Porrifio).

- Mostra de Curtametraxes (Vila de Noia).
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En el extranjero se celebra el Galician Cinema & Food Festival (GC&FF) un evento de
promocion de Galicia que se lleva a cabo en Estados Unidos desde el afio 2015 reuniendo la

cultura, la gastronomia y el cine gallego en el mercado estadounidense.

En cuanto a las iniciativas del Gobierno local para el desarrollo de producciones audiovisuales
en Galicia, se destaca la ley 6/1999 del sector audiovisual, que establece los principios generales
y las lineas de accion para dicha area. Segun lo establecido en esta ley, su objetivo es regular la
actividad cinematogréafica y audiovisual, asi como respaldar la produccion, comercializacion y

difusion del cine y video gallegos, fomentando el uso del gallego.

Como lo indicaron Santos et al., (2006).

Del contenido de este articulo se deduce la preocupacion de los poderes pablicos en Galicia
por el sector cinematogréafico autdctono y la intencion de regular el mismo con el fin basico
de promocionar dicho sector como parte integrante de la identidad cultural gallega (Santos

et al., 2006:80).

En la mencionada ley se crea también el Consorcio Audiovisual de Galicia con el fin de

potenciar el sector audiovisual gallego.

En el afio 2002 se cred la Academia Gallega del Audiovisual compuesta por asociaciones
profesionales y empresariales del sector audiovisual gallego. Tiene como objetivo fomentar el
talento y la creatividad, difundir y dar a conocer el patrimonio de visual gallego, asi como favorecer

el desarrollo cultural y economico de Galicia (Academia Gallega del Audiovisual, s.f.).
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Otro organismo relevante para el impulso del TC en Galicia se cred en el afio 2008 y es la
Agencia Gallega de las Industrias Culturales (AGADIC), una agencia publica autonémica®® qué
tiene por objeto el impulso y la consolidacion del tejido empresarial en el sector cultural gallego,
cooperando en la aportacion de factores productivos, en el fomento de la oferta de bienes y
servicios y en la asignacion de ingresos suficientes y estables (La Academia, s.f). La agencia busca
acompafiar las productoras independientes gallegas desde el mismo momento en que comienzan
la preproduccion de sus proximos trabajos, siempre que se trate de proyectos insertados en las
siguientes modalidades: largometrajes cinematograficos de ficcion, animaciéon y documentales;
largometrajes y miniseries de ficcion para television; series de animacion para television; y pilotos
de programas televisivos de formatos innovadores y alto potencial de internalizacion (Cultura.gal,
s.f). Dicha agencia ademas otorga subvenciones para los siguientes proyectos:
-Creacion audiovisual para la promocion del talento audiovisual gallego.
-Subvenciones a la creacion audiovisual para la promocién del talento audiovisual gallego.
-Subvenciones para el desarrollo de proyectos audiovisuales de produccion y coproduccion
gallegos.
-Subvenciones a proyectos desarrollados por empresas de exhibicién cinematografica de
caracter comercial.
-Proyectos desarrollados por empresas gallegas de exhibicion cinematogréfica de caracter

comercial.

19 La AGADIC se encuentra adscrita a la Conselleria de la Xunta de Galicia con competencias en materia
de Cultura. En ella se encuentra la Filmoteca de Galicia cuya mision es la salvaguarda y difusion del

patrimonio audiovisual gallego.
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-Subvenciones a la dotacion de equipamientos y activos que fomenten la innovacion y la
competitividad de la industria cultural y creativa gallega.
Con el objetivo de generar crecimiento en el sector audiovisual, el Cluster Audiovisual Galego
y el Cluster del Turismo de Galicia en el ano 2015 celebraron la firma de un protocolo de
colaboracion para impulsar los rodajes y el turismo cinematografico en la Comunidad Auténoma,
y desarrollar actuaciones que permitan la puesta en valor del territorio, aprovechar la potencia de
los medios audiovisuales para la promocion del destino, contribuir al apoyo en la eleccion y
localizacion de espacios para rodajes. Ademas, Galicia integra la Red de Turismo Cinematografico
en la cual participan varias entidades de los sectores turisticos y audiovisual. Segun Hosteltur
(2022), esta iniciativa tiene como objetivo principal la creacidon de un canal integral en la cual la
administraciéon y las empresas colaboren estrechamente para desarrollar y promocionar
experiencias inversivas inspiradas en peliculas y series de renombre. En el afio 2022 se anunci6®
la creacion de la “Galicia Film Commission”?! (GFC) y se espera que para finales del 2023 o
principios de 2024 se realice el lanzamiento de su plataforma, la cual como la indica Alvarez
(2022) servira para la captacion y gestion de rodajes en el que se contard con un catdlogo de

localizaciones de Galicia; como medio para tramitar los permisos de rodaje y tendra guias de

servicios e infraestructuras, informacion sobre las ventajas econémicas, banco de empleo, etc. El

20 En dicho anuncio, el Director de Industrias Culturales Jacobo Sutil, destacd que las convocatorias de
ayudas superaron los 7 millones de euros, se adjudicaron mas de 4 millones a 85 proyectos a través de los
fondos europeos del Hub Audiovisual y del programa Next Generation de la UE y que las productoras
gallegas generaron un retorno que supero los 15 millones (Ledn, 2022).

21 Plataforma virtual para la promocion internacional de Galicia como plato de cine y television bajo el

lema “Shooting at The End of The World”.
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Conselleiro de Cultura, educacion y Universidades, Roman Rodriguez (2023) anuncié que la
entrada en funcionamiento de la GFC estara acompanada, a partir del afio 2024, de un nuevo fondo
para la atraccidon de rodajes mediante la férmula de incentivos directos a las empresas, con la
prevision de que su retorno econémico en la comunidad multiplique por 10 la inversion publica.

En Galicia hasta el momento contamos con 4 FC, siendo la més antigua Santiago de Compostela
Film Comision (SCFC) creada en el ano 2002, siguiendo Vigo Film Commission (VFC) cuya
creacion fue en el afo 2009, y por ultimo lanzadas en el afio 2022 Ourense Film Commission
(OFC) y Pontevedra Provincia Film Commission (PPFC).

Este afio 2023 ha sido un afio préspero para la proyeccion de Galicia en cuanto a las
producciones cinematograficas y las novedades respecto a impulsar el TC. A principios del afio la
Xunta de Galicia otorgd subvenciones?? para las producciones y coproducciones audiovisuales con
un monto de 2,5 millones de euros a través del programa anual de ayudas del departamento de

industrias culturales (Xunta de Galicia, 2023).

Como podemos concluir, el fomento del sector audiovisual en Galicia ha sido y es considerado
importante para la Comunidad Autéonoma. Este afio 2023 ciudades como Vigo empezaron a tener
en cuenta al turista que se desplaza con la intencion de conocer las localizaciones donde se rodaron
peliculas o series de su interés. Vigo cre6 la primera ruta turistica cinematografica siendo el tnico

itinerario a pie de cine auto guiado hecho hasta ahora en Galicia, disponible en la app de la ciudad,

22 Esta via de fomento se estd complementando con las convocatorias puestas en marcha por la
Conselleria de Cultura, Educacion, FP y Universidades al amparo del Hub Audiovisual, de manera que
ambas lineas de inversion suman 8 convocatorias de subvenciones para el cine y la television, con un

importe conjunto cerca de 7,4 millones de euros (Xunta de Galicia, 2023).
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dura aproximadamente 2 horas y recorre 11 puntos donde se grabaron emblematicas producciones

(Ponce, 2023).

Figura 12: Interfaz grdfica de la aplicacion de Vigo.
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La promocion y el desarrollo del sector audiovisual en Galicia comienza a observarse como
prioridad; el compromiso de Galicia con el sector audiovisual se ha reflejado en la creacion de
incentivos, politicas y organismos que han facilitado la produccion y el desarrollo cinematografico.
Estos esfuerzos van a contribuir notablemente a futuro en el desarrollo local de producciones
audiovisuales, en la imagen cultural y la proyeccion de Galicia en la escena nacional e
internacional. A medida que la industria audiovisual de Galicia siga creciendo y consoliddndose es
razonable esperar un aumento del TC en los préoximos afios. El compromiso de las politicas
publicas junto a la combinacion de los recursos cinematograficos y turisticos ofrece a Galicia una

gran oportunidad para seguir promoviendo su identidad cultural.



69

En el proximo capitulo se trabajara sobre un componente clave del patrimonio cultural de
Galicia: el Camino de Santiago. La eleccion se basa en que el Camino constituye uno de los
referentes mas importantes a nivel mundial de la imagen de Galicia, un punto de encuentro cultural
de millones de peregrinos que a lo largo de la historia recorrieron la ruta Jacobeas; se analizara
como se proyecta el Camino de Santiago en las producciones audiovisuales que lo abordan en sus

tramas y el impacto que producen estas en el TC.
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3. EL CAMINO DE SANTIAGO COMO UN COMPONENTE CLAVE DEL TURISMO
EN GALICIA

“El Camino enseria y el Peregrino vive esa oportunidad de aprender lo que el Camino le

ensernia. Todo esta alli en el lugar exacto en el que debe estar.” Paulo Coello

Los Caminos de Santiago son una manifestacién singular del patrimonio cultural de Galicia, un
conjunto de territorios historicos de valor universal excepcional, tanto desde el aspecto material
como inmaterial (cultura.gal, s. f2%). Inici6 como un lugar de transito junto a una antigua via
romana. Su relevancia historica como sitio de veneracion se remonta al periodo medieval (S. 1X),
marcado por el hallazgo de la tumba del apdstol Santiago, discipulo de Jesus, en Compostela. Este
descubrimiento transform¢ a la ciudad en uno de los destinos mas destacados para la peregrinacion
cristiana de la época. A lo largo de los siglos, individuos provenientes de diversas partes de Europa

emprendieron extensos viajes con el fin de visitar la tumba del apostol.

En el siglo XI y en el XII, el Camino se desarrolla como una ruta de peregrinacion, pero en la
Edad Media peregrinar era arriesgado, gran parte de los caminos estaban llenos de asaltantes y
para proteger y dar asilo al viajero nacen los primeros hospitales y albergues, bajo la proteccion
de los monasterios, obispos y monarcas. En esta época se fija el trayecto y se le da un tinico sentido

Cristiano. Para esto se consigue una peculiar guia de viajes, un libro promovido por el arzobispo

2 https://www.cultura.gal/es/caminos-santiago
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Gelmirez y que marca toda una época el Codex Calixtinus?*. (Fernandez Sanchez Drago, 2004

citado por Herrera 2007).

Figura 13: Tramo del camino.

Foto gentileza Francisco Hermo Conti.

La ciudad de Santiago de Compostela, en la actualidad, es la capital politico-administrativa de

la Comunidad Auténoma de Galicia; alberga el Parlamento y el gobierno autonomo de la Xunta

24 E] codice medieval (siglo XII) mas célebre de la peregrinacion Jacobea. Incluye una guia del camino
francés y la primera musica polifénica de Europa. Se conserva en el archivo de la Catedral de Santiago de
Compostela. Se trata de una compilacion en 5 libros de todos los textos litirgicos, tradiciones jacobeas,

milagros y memoria del camino de peregrinacion. (Camino de Santiago en Galicia web oficial, s. f.)



72

de Galicia. En la ciudad se destacan monumentos emblematicos de la arquitectura historica
gallega como la Catedral, el Pazo de Rajoy y el monasterio de San Martin Binario. Su imagen
urbana y su centro historico medieval catalogado como patrimonio de la humanidad por la
UNESCO hacen de la imagen de Santiago de Compostela una ciudad rica en patrimonio histérico
internacional, por ello es considerada una ciudad cultural por excelencia. Ademas, la ciudad
alberga la Universidad de Santiago, fundada en el afio 1495, una de las instituciones académicas
mas destacadas de Espafia que abarca 528 afios de historia. En esta ciudad con caracter
universitario, cultural y capital politica de Galicia es el punto donde convergen los Caminos de

Santiago.

La meta de la ruta Jacobea es la Santa Apostolica y Metropolitana iglesia Catedral de Santiago
de Compostela, fundada en el siglo IX (afio de construccion 1075-1211), es uno de los principales
simbolos de Galicia por su valor patrimonial e importancia histérica. La Catedral que alberga
reliquias del apostol Santiago, es un hito religioso y arquitectonico de renombre internacional
(Bustos Miramontes, 2022); un icono mundialmente reconocido de la peregrinacién, la historia y
la espiritualidad. Esta ruta milenaria ha sido un elemento central de la identidad de la religion y ha

atraido a innumerables peregrinos y turistas a lo largo de los siglos.

En el afio 1987 el Camino de Santiago fue declarado el primer itinerario cultural europeo por el
Consejo de Europa. Por sus caracteristicas unicas, relevancia historica y caracter universal, la
UNESCO tambien lo declar6 Patrimonio de la Humanidad en 1993 reconociéndosele la
importancia cultural, historica y espiritual de esta ruta Jacobea y su contribucion al patrimonio
humano. Esta distincion se da especificamente el Camino Frances y el Camino del Norte. En 1985,

el casco histérico de Santiago de Compostela fue declarado Patrimonio Mundial, reconocido por
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la UNESCO como una de las zonas urbanas de mayor belleza del mundo, con monumentos
romanicos, goticos y barrocos. Los Caminos a lo largo de los afios han recibido numerosas
distinciones, como por ejemplo la declaracion de bien de interés cultural en Espafia junto con la
ciudad de Santiago de Compostela, titulo que destaca la relevancia cultural y arquitecténica de la
Catedral, asi como la importancia social e histérica de la ruta. En 2010 se distinguié al Camino
con el premio Principe de Asturias de Cooperacion Internacional, galardon por la contribucion del
Camino a la cooperacion y el entendimiento entre personas y culturas a lo largo de la ruta. Ademas,
ha obtenido varias condecoraciones y reconocimientos locales donde incluso también distintas
localidades han recibido distinciones por su contribucion al turismo sostenible, preservacion del
patrimonio y promocion de los valores culturales. Por Gltimo, menciona la distincion con la
medalla de oro al mérito en las Bellas Artes en el afio 2015, concedido por el Gobierno de Espafia

el reconocimiento destaca la contribucidn del Camino al patrimonio artistico y cultural espafiol.

El Camino de Santiago estd compuesto por varias rutas que atraviesan el territorio gallego,
siendo las principales que podemos mencionar el Camino Francés, el Camino Portugués, el
Camino del Norte, el Camino Primitivo, el Camino Inglés, el Camino Portugués por la Costa, el
Camino Fisterra-Muxia, el Camino del Invierno, el Sanabrés, Via de la Plata, el Camino Aragonés,

el Vasco Interior; siendo de todos ellos el Camino Francés el mas famoso y transitado.

Peregrinos de todas partes del mundo han utilizado estas rutas durante siglos, cuyas
motivaciones para realizar la peregrinacion pueden ser variadas: religiosa, espiritual o desafio
fisico. En cuanto a las motivaciones religiosas, la peregrinacion se ha arraigado en la tradicion
cristiana a lo largo de los siglos y se ha considerado a la tumba de Santiago en la Catedral de

Compostela un lugar sagrado para los cristianos. La ruta Jacobea ha sido una expresion de
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devocion religiosa, un acto de fe en el que los religiosos peregrinos recorren kilometros impulsados
en su compromiso espiritual, algunos buscando cumplir promesas religiosas, otros buscando
perdon, otros por agradecimiento y otros simplemente buscan una experiencia que los acerque a
su fe; para culminar su camino en la Catedral donde descansan los restos del apostol Santiago

haciendo del peregrinaje una manera de expresar y renovar su fe cristiana.

La relevancia espiritual del Camino se basa en aquellos que necesitan una conexion mas
profunda con su yo interior, los peregrinos realizan el Camino no solo por realizar un viaje fisico,
sino también como basqueda espiritual con el objetivo de reflexionar, meditar o encontrar un
sentido de paz interior. Para algunos representa un camino de autoconocimiento, una experiencia
introspectiva que permite explorar valores y propositos de la vida. La simple accién de caminar
durante dias, compartiendo experiencias con otros peregrinos y sumergiéndose en la rica historia
cultural de la ruta contribuyen a una experiencia espiritual enriquecedora. “Aunque la figura del
peregrino y la del turista difieren en algunos rasgos, hacer el camino hoy es hacer un tipo de viaje

geografico que suele estar asociado al viaje interior” (Pérez, 2020:17).

La importancia del Camino de Santiago para Galicia es incuestionable. La ruta atrae a miles de
visitantes cada afio, lo que contribuye significativamente la economia regional y el desarrollo de
la infraestructura turistica. Ademas, el Camino es un simbolo de identidad gallega y un testimonio
de la rica historia de la region. Es un componente central del turismo en Galicia, tanto desde la

perspectiva histérica como espiritual.
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Como lo indic6 a Bustos, (2022):

El éxito del Camino de Santiago como producto turistico, como apuntan autores como
Xerardo Pereiro (2009), es el hecho de haberse constituido como un «itinerario y/o ruta
cultural» de gran importancia y presencia simbolica en Europa, pero también en paises
como Estados Unidos o Brasil, inscribiéndolo en el mapa del turismo cultural impulsado a
partir de la Segunda Guerra Mundial (Richards, 2008) y alejandolo a su vez de la préactica,
sentido y experiencia exclusivamente religiosa (Herrero, 2005, 2008 y 2009) para
convertirlo en un producto acogido por una gran heterogeneidad de consumidores (Bustos,

2022:39).

Hoy en dia, el Camino de Santiago sigue siendo un destino importante para los peregrinos, pero
también se ha convertido en una atraccion turistica para aquellos que buscan una experiencia unica
de viaje. A lo largo de la ruta, los peregrinos y turistas pueden encontrar una red de albergues,

restaurantes y servicios que facilitan su recorrido.

El logo que representa al Camino de Santiago es la concha del peregrino, el simbolo mas usado
para la senalizacion del Camino de Santiago repartido por todas las rutas y que le marca al
peregrino el camino a seguir. Se desconoce cudl fue la causa que motivo a los primeros caminantes
a adoptar este simbolo, pero si se sabe que en un comienzo el uso tuvo como objetivo poder
distinguir a los caminantes que ya habian concluido su peregrinacion por el Camino de Santiago
de Compostela y que retornaban a casa de aquellos que atin no habian concluido la peregrinacion,
y aportar dicho simbolo se consideraba como una forma de tributo al apostol. En la actualidad es
muy diferente, su uso entre los peregrinos es indistinto, por lo que es muy comun verlo en las

mochilas de los caminantes.
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Figura 14: Senalizacion del Camino con la Concha de Vieira.

Foto gentileza Francisco Hermo Conti.

Resulta muy interesante analizar como se ha dado la evolucion en referencia al nimero de
peregrinos que han transitado el Camino de Santiago en los ultimos 20 afios. Para ello remiti mi
consulta a los datos que contiene la Oficina del Peregrino y realicé el siguiente grafico que plasma

la evolucion:
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Gradfico 2: Evolucion cantidad de peregrinos de los arios 2003 al 2023.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de la Oficina del Peregrino (2023).

De la grafica se desprende el crecimiento significativo afio tras afio en la cantidad de peregrinos
que realizan y completan la ruta del Camino de Santiago. Podemos ver picos notorios de presencia
los afios 2004, 2010 y 2022, coincidentemente dichos afios fueron afio Santo Jubilar. El afio Santo
Jubilar Compostelano es una tradiciéon medieval cuyos origenes se remontan en el afio 1122 cuando
el Papa Calixto II lo concedié. Dichos afios jubilares se considera un tiempo especial de gracia
durante el cual es posible obtener una indulgencia plenaria para el perdon de la pena que merecen
los pecados. Los afios Santos Jubilares se producen cuando la festividad del Santo Santiago
Apostol, el dia 25 de julio, coincide en domingo. Es por ello que los afios Santos Jubilares suelen
darse cada 11, 6, 5 y 6 afios, siendo el proximo afio jacobeo el 2027. Podemos observar, ademas,
que en el afio 2020 la caida en nimero de peregrinos fue importante, pero algo esperado

considerando la pandemia que afecto a el mundo entero COVID-19 en la cual se extendié durante
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el 2021, por lo que el afio siguiente 2022 fue incluido como afio Jacobeo para que los peregrinos

no perdieran la oportunidad de poder realizar el Camino en afio Santo.

En el afio 2023 se registraron un total de 439.195 peregrinos provenientes de 197 paises tal y

como lo muestra la grafica a continuacion:

Grdfico 3: Paises emisores de peregrinos ario 2023.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos de la Oficina del Peregrino (2023).
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Grdfico 4: Porcentaje de peregrinos por paises.
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Fuente: Oficina del Peregrino.

Estos datos demuestran la innegable importancia y el alcance mundial que tiene el Camino de
Santiago, donde convergen peregrinos de todas partes del mundo a recorrer sus rutas lo que lo
convierte en un simbolo universal y proyecta a la imagen de Galicia en todos los rincones del

mundo.

Como lo indic6 Pérez, (2020):

Dichas cifras son “producto de una compleja operacion de marketing que ha reinventado
el camino y que retne varios componentes como lo son la tradicion religiosa, la historia
milenaria, el patrimonio artistico medieval, la multiculturalidad, los espacios reflexivos en
soledad, puntos de encuentro y hospitalidad, contacto directo con la naturaleza, belleza
paisajistica, actividad fisica regeneradora” (...) “pocos itinerarios turisticos pueden ofrecer

un capital material y simbélico tan rico y heterogéneo” (Pérez, 2020:21).
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Mas alla de ser una ruta de peregrinacion cristiana, el Camino se ha transformado en un
fenomeno intercultural que atrae a individuos de distintas creencias, trasfondos culturales y
motivaciones personales. La diversidad de peregrinos que convergen por las rutas jacobeas
contribuye a la creacion de un didlogo multicultural y a la difusion de los valores de tolerancia y
comprension. La presencia global del Camino es un testimonio real que demuestra como un
fendomeno local puede adquirir una resonancia internacional contribuyendo asi a la promocion
turistica de Galicia de una manera Unica, traduciéndose esto en impactos positivos en la economia
local, la preservacion del patrimonio y la promocion de la diversidad cultural. Una ruta que en sus
inicios comenzo con un interés religioso, en la actualidad se complementa de motivaciones

espirituales, culturales, ecologicas y deportivas.

Como lo indicaron Ferndndez Poyatos et al. (2011):

Desde la notoriedad alcanzada por la ciudad de Santiago de Compostela tras su declaracion
por la UNESCO en 1985 como patrimonio de la humanidad, y desde el impulso que a partir
de 1993 se le otorg6 el Camino de Santiago como producto principal de la politica turistica
gallega, el atractivo de éste, y de la ciudad, ha trascendido su inicial simbolismo religioso.
A Santiago, y al camino, acuden turistas y peregrinos impulsados por su credo, pero mas
por sus recursos patrimoniales, espirituales y paisajisticos (Fernandez Poyatos et al.,

2011:5).

En definitiva, la universalidad del Camino de Santiago va mas alla de ser una ruta de
peregrinacion, se ha convertido en un puente que conecta a personas de todo el mundo tejiendo
una red global de experiencias compartidas y valores comunes, proyectando la imagen de Galicia

como un lugar de encuentro y enriquecimiento cultural en todos los rincones del planeta.
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Es por todo ello que sea elegido al Camino de Santiago como tematica para elaborar este trabajo.
Desde la perspectiva del TC se analizara las producciones cinematograficas que se inspiraron en
el Camino, la evolucion y su impacto. Ademads, se indagard la manera en la que dichas
producciones abordan un tema tan relevante como el género, concepto importante en la sociedad
contemporanea por diversos factores que refleja la evolucion de las prioridades y desafios a los

que se enfrenta el mundo.

3.1._El Camino de Santiago como producto vy escenario audiovisual

Como se analizd con anterioridad en el capitulo II, el marketing que proporcionan las
producciones cinematograficas es una herramienta clave de promocion turistica, de alto impacto

por la perdurabilidad en el tiempo y por la influencia que ejerce sobre el espectador.

La ciudad de Santiago, como era de esperarse, cuenta con “Santiago de Compostela Film
Comisién” (SCFC), la cual fue creada en el afio 2002 por Turismo de Santiago. Su objetivo es
“promocionar a la ciudad fomentando la cultura de la imagen, estimulando y consolidando la
industria cinematografica y audiovisual y todos los servicios que de ella derivan” (SCFC, s.f.%).
La organizacion resalta las especiales caracteristicas historicas, arquitectonicas y culturales de la
ciudad de Santiago y su rol fundamental a lo largo de la historia del cine gallego y nacional. Como
el resto de las FC, la SCFC ofrece a los profesionales del sector audiovisual, tanto nacionales como
extranjeros, toda la informacidn apoyo y asesoramiento necesarios para el desarrollo de

producciones cinematograficas en la ciudad o en sus comarcas.

Zhttps://www.shootinginspain.info/es/red-spain-film-commission/santiago-de-compostela-film-

commission
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“Entre las multiples herramientas de comunicacion usadas por la Xunta de Galicia para difundir
internacionalmente la imagen del camino, las producciones audiovisuales juegan un papel clave
por su gran capacidad para crear potentes imaginarios de ficcion que perduran en la memoria de
los espectadores” (Pérez, 2020:17). La Xunta de Galicia reconoce la importancia del sector
audiovisual y en ocasion del Xacobeo 2010 entre varias ofertas de programas desarrollados para
dicho evento, “10 Caminos para vivir Xacobeo 20107, cred “el Camifio do audiovisual - cine e

animacion”:

Figura 15: Dosier Xacobeo 2010.

CAMINO DO AUDIOVISUAL -
CINE E ANIMACION

O Camino animado. A industria galega de cine de debuxos animados
goza dun recofiecemento internacional reflectido no guién
do Xacobeo 2010

*0 Apostolo”. A primeira pelicula europea de animacion stop motion
en 3D preséntase nun concerto dirixido por Philip Glass e interpretado
pola orquestra Real Filharmonia de Galicia. Na cinta, dirixida por
Fernando Cortizo, participan actores galegos como Carlos Blanco,

Luis Tosar e a actriz americana Geraldine Chaplin

Apoio ao cine. O Xacobeo 2010 creara unha lina especifica de axuda
aos festivais galegos de cine, curtametraxes e animacion.

Fuente: culturagalega.org.

Retomando a las técnicas de marketing, segiin Baamonde Silva y Galindo Arranz (2013:70), el
branding y otras técnicas comunicativas basadas en el “efecto llamada” como estrategia marketing,
han posicionado en la ruta Jacobea como un referente, encontrandose dicho efecto “en el origen
mismo de las peregrinaciones como la busqueda del perddn, el milagro, la sanacion, la promesa
cumplida, la reflexion interior, o la penitencia”. Estas motivaciones fueron retratadas por diferentes

producciones audiovisuales (documentales, series y peliculas) a lo largo de los afios, reflejando de
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alguna manera las sensaciones y sentimientos que desprenden la travesia de realizar el Camino
generando, por consiguiente, dicho efecto llamada en muchos espectadores. El “efecto llamada”
es un término utilizado para describir la influencia o el impacto que ciertos acontecimientos pueden
tener en la atraccion de personas o en la generacion de un aumento de una actividad. Se asocia a
situaciones que atraen a individuos hacia un lugar determinado debido a factores positivos. En
cuanto al TC se refiere, la filmacion de una pelicula o una serie exitosa en un lugar determinado
puede desencadenar un aumento en el turismo por el deseo de los visitantes de experimentar los

lugares vistos en pantalla.

Las producciones cinematograficas desarrolladas sobre el Camino de Santiago efectivamente
producen un “efecto llamada”, generando una influencia en la atraccion de peregrinos y turistas
hacia el Camino. Cuando una pelicula, por ejemplo, destaca la belleza de la experiencia tnica de
realizar el Camino, puede generar un interés renovado en el publico y motivar a més personas a
emprender el viaje por esta ruta histdrica para poder vivir y experimentar en primera persona
dichas sensaciones. Este “efecto llamada” se puede extrapolar de varias formas, no solo la
inspiracion para viajar para embarcarse en una aventura personal, ademas el efecto llamada, puede
contribuir a destacar ubicaciones especificas en alguna produccion para generar el interés de la
visita turistica. También un aumento en el interés por conocer mas sobre la cultura, el patrimonio

y la historia de Santiago.

Como escenario cinematografico, el Camino de Santiago a lo largo de los afios ha sido retratado
por numerosas peliculas, series y documentales de gran variedad de géneros cinematograficos:
histérico, religioso, de aventura, suspenso, melodrama, etc., realizadas tanto por producciones

locales como internacionales. Dichas producciones han contribuido a la promocioén del Camino
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como destino turistico, una ruta que inspira por su interés religioso, espiritual o motivacion
personal, a quienes deciden emprenderlo. “Tanto Santiago de Compostela como la ruta de
peregrinacion Jacobea (primero) como el concepto de << Camino de Santiago>> (después), fueron

retratados de forma habitual en el siglo del siglo XX y de manera recurrente en el siglo XXI”

(Bustos, 2022:37).

“A lo largo de un siglo de cine jacobeo se observa una produccion irregular de peliculas, con
un paron considerable durante las décadas de los 70 y 80 y varios picos de produccion, mucho més
prolifera desde el afio 1993” (Eraso, 2018:888). Como menciona Colmeiro (2017), el control
administrativo del cine local y la produccion audiovisual pasé del Estado central a los gobiernos
autébnomos en el afio 1978. Ello resultaria en producciones con un fuerte sentido de identidad,

265>

como sucedié en Galicia donde comenzoé el surgimiento del concepto “Cine Gallego=” el cual

crece a partir de finales de los afios 90.

La mayoria de las producciones sobre el Camino de Santiago son espaiiolas, pero también
existen francesas, inglesas, americanas, alemanas, austriacas y brasileras. Esta variedad demuestra
el gran interés internacional por retratar el Camino. A continuacion, se desarrolla una tabla de todos
los titulos de peliculas, series y documentales donde se retrata al Camino de Santiago. Las filas

marcadas en naranja son producciones que contaron con la colaboracion de la SCFC:

% En base a este concepto, Colmeiro analiza si hay un cine auténticamente gallego, ya que cada vez hay
mas colaboracion entre instituciones de diferentes paises. Por eso, prefiere usar la expresion “cine hecho en

Galicia” en lugar de “cine gallego”.



Tabla 1V: Peliculas rodadas en el Camino de Santiago.
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Titulo Afio Autor Pais
Amigos hasta la muerte 2023 | Javier Veiga Espafia
Camino 2022 | Birgitte Starmose Dinamarca
Ich Bin Dann Mal Weg/Bueno, me largo. 2015 | Heinz, J. von. Alemania.
The Pilgrim: Paulo Coelho’s Best Story. 2014 | Augusto, Daniel. Brasil-Espafia.
Brasil-Espaiia.
O Apostolo/El Apostol 2012 | Cortizo, Fernando. Espafia.
.Onde Esta a Felicidade? /;Ddénde esta la 2011 | Ricelli, Carlos Brasil.
felicidad?.
Finisterrae 2010 | Sergio Caballero Espafia
The Way/El Camino. Espaiia, Estados Unidos. | 2010 | Estévez, Emilio. Espaiia, Estados

Unidos.
If you ever get to heaven 2009 | Joe Atkins Inglaterra
Te llevo al final del mundo 2009 | Christine Kabisch Alemania
Tivoli
Al final del Camino. 2009 | Santiago, Roberto. Espaiia.
Americano 2005 | Noland, Kevin. Estados Unidos.
Gisaku 2005 | Pedrosa, Baltasar. Espaiia.
Saint Jacques... La Mecque/Peregrinos. 2005 | Serreau, Coline. Francia.
One Day in Europe/Galatasaray-Dépor. 2005 | Stohr, H. Alemania.
Paulo Coelho on the Road to Santiago. 2004 | Oien, Monica. &
Matre,

Tres en el Camino/Dentro y fuera del camino 2003 | Boulting, Filmanova
13 Campanadas. 2002 | Villaverde, Xavier. Espafia.
O Camiiio das Estrelas/The Way of the Stars. 1993 | Pifieiro, Chano. Espafia.
La Chanson de Roland. 1978 | Cassenti, Frank. Francia.
Flor de Santidad. 1972 | Marsillach, Adolf. Espaiia.
La Voie Lactée/La Via Lactea. 1969 | Bufiuel, Luis. Francia, Italia.
El Bordon y la Estrella. 1966 | Klimowsky, Leon. Espaiia.
Cotolay El Niiio y el Lobo. 1965 | Nieves Conde, J. A. | Espafia
La Dama del Alba. 1965 | Rovira Beleta Espafia
El Valle de las Espadas/The Castilian. 1962 | Seto, J. Espafia




86

El Portico de la Gloria. 1954 | Salvia, R. J. Espaiia.

Santiago de Compostela -Ciudades de la 1938 | Fernandez de Espana

Nueva Espaiia Cérdoba

La Casa de la Troya 1925 | Pérez Luginy Espafia
Noriega,

O ano santo em Compostela 1915 | Manoel Cardoso Portugal

Fuente: elaboracion propia con base a SCFC, Eraso (2018), Busto Miramontes, (2022) y busqueda propia.

Algunas consideraciones sobre las peliculas:
“O Apostolo/El Apostol” fue grabada en gallego y espafiol, y resulta ser la primera
produccion de stop-motion en 3D con plastilina (claymation) hecha en Espafia, (Eraso, 2018).
- “Gisaku” es una pelicula espafiola de anime japonés con la que se vendid la Marca de pais
Espaia en Japon en la Expo Aichi de 2005 (Eraso, 2018).
“O Camifio das Estrelas/The Way of the Stars”, es la Unica pelicula rodada integramente
en gallego.
“O afio santo em Compostela” (1915) es la pelicula més antigua que se conserva sobre la

celebracion del Afio Jubileo (Busto 2022).



Tabla V: Documentales y cortometrajes rodadas en el Camino de Santiago.
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Titulo Ao Autor Pais

Looking For Infinity: El Camino 2017 Aaron Leaman Inglaterra

I'll Push You 2017 Terry Parish Estados Unidos

El Camino de tu Vida 2016 Manuel Cotelo, Espaiia.

Camino de Santiago 2015 Jonas Frei, Manuel Suiza
Schweizer

The Way of St. James 2015 planetdoc.tv

Walking the Camino: Six Ways to 2013 Smith, Lydia. Estados Unidos.

Santiago/;Buen Camino! Seis peregrinos, un

destino.

La Sinapsis del Cédice 2010. | Iglesias, Pablo. Espaiia.

El Camino de Santiago, No un Camino de 2005 Alvarez, José. Espana

Rosas

Camino de Santiago. El Origen 2004 Algora, Jose. Espaia.

La Rosa de Piedra 1999 Manuel Palacios Espafia.

La leyenda 1997 Alex Pardo Espaia

Un camino para Europa 1965 Suérez de lezo Espaia

Camino de Santiago de los franceses 1955 Ducay y Zimmer Espana

Francia

Misa en Compostela 1954 Ana mariscal Espaiia

Chemins de Compostelle 1951 Branthomme. H. Francia

Santiago y el camino de los peregrinos. 1941 Arturo Ruiz Castillo | Espafia

Galicia y Compostela 1935 Carlos Velo Espafia

Compostela 1926 Ayuntamiento de Espafia
Santiago.

Peregrinaciones Compostelanas 1915 Arzobispado de Espafia
Santiago.

Fuente: elaboracion propia con base a SCFC, Eraso (2018), Busto Miramontes, (2022) y busqueda propia.

Algunas consideraciones sobre los documentales y cortometrajes:

“Camino de Santiago de los franceses” es donde se realiza la primera mencion explicita del

concepto de «camino» en lugar del de «ruta» (Busto, 2022).



88

“Compostela” se realiza como primer documental promocional de Santiago como meta de

peregrinacion con motivo del jubileo de 1926 (Filmografia Jacobea, s. f)

- “Peregrinaciones Compostelanas” el promotor de estas grabaciones fue el cardenal-

arzobispo de Santiago Martin de Herrera, en su afan por difundir y recuperar las peregrinaciones

a la ciudad. (Filmografia Jacobea, s. f).

Tabla VI: Series rodadas en el Camino de Santiago.

Titulo Ao Autor Pais

3 Caminos 2021 Macias, Molineroy | Espafia
Ruiz de Somavia

Quart, El Hombre de Roma. 2007 Llamas, Rispa, Espafia.
Pumarola & Ruiz
Rojo

Briider III Auf Dem Jacobsweg 2006 Mumberglr, W. Austria.

Nuestros Caminos a Santiago 2004 Aranegui, Pablo. Espafia.

Camino de Santiago 1999 Young, R. Espana.

El Camino de Santiago 1993 Alejandro Cribeiro Espafia

Fuente: elaboracion propia con base a SCFC, Eraso (2018), Busto Miramontes, (2022) y busqueda propia.

3.2. Evolucién de la proyeccion de la imagen del Camino a lo lareo de los anos

En su historia, “el Camino ha sido reinventado por instituciones de distinto signo y por motivos

geopoliticos, econdmicos y religiosos” (Pérez, 2020:19). Las primeras proyecciones que se crean

(de 1915 a 1941) se basan en el sentido religioso de la ruta Jacobea. Los primeros materiales,

muestran varias partes de la peregrinacion. En “O ano Santo em Compostela” se proyectan

imagenes sobre el afio Santo jacobeo de 1915 en Santiago de Compostela. Es la pelicula mas

antigua que se conserva de una celebracion del afio jacobeo. Segiin Xacobpedia.com (s.f?7), la

21 https://xacopedia.com/filmograf%C3%ADa_jacobea
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primera aproximacién al “Camino de Santiago” como tal, es el documental “Chemins de
Compostelle” de Henry Branthomme del afio 1951; e identifica a los afios 50 como el momento
en el que comienzan a realizarse las primeras obras de ficcion como lo es el “Portico de la Gloria”,
estrenada en el afio Santo de 1954, dirigida por Rafael Silva. Este film se rodé en el afio 1953 en
pleno preparativo para la futura celebracion del evento jacobeo de 1954, y se lo proyectaba con la
intencion de obtener una apertura comercial para poder visibilizarse al exterior y acceder a los
mercados como el de Estados Unidos y México. Cabe destacar, como lo menciona Herrera (2007),
que por aquellas épocas el Papa requirio a los catdlicos de la industria del cine que las actuaciones
en la produccion de las peliculas se alineardn con la fe y los ideales cristianos. Es por ello que “El
Portico de la Gloria” tiene contexto religioso, mostrando un Santiago de Compostela eje de un

turismo religioso, historico y cultural.

Bustos (2022), elabor6 un articulo en el que analiza el material cinematografico de la época
franquista relativo a Santiago de Compostela y el camino de peregrinacion, el cual fuera producido
y proyectado por el Noticiario Cinematografico Espafiol (NO-DO) desde el afio de 1943 hasta los

anos 80:



90

Grdfico 5: Material cinematografico No-Do.

M Religion Relig/ poder Poder M Turismo W Turis/rel B Turis/poder
12
0
&} Otros: 11 filmes
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Anos 40 Anos 530 Afos 60 Anos 70 Anos B0 (hasta 1983)

Fuente: Bustos (2022).

En base a los resultados de su estudio la autora concluyo que, en la década de los afos 40, 50 y
60, los materiales se relacionan en su mayoria el poder politico y religioso; situacién que cambia
a partir de los afios 70 donde comienza a crecer la relacion en favor de materiales relacionados al
turismo y comienza a mostrarse una construccion de la ruta como producto de consumo. “Los
ultimos documentales producidos por NO-DO son aquellos en los que se habla ya con claridad de

Camino de Santiago” (Busto, 2022:51).

Para Busto (2022), la manera de retratar esta ruta fue evolucionando de un concepto de “ruta
de peregrinacion Jacobea en su sentido religioso” (cuyo Unico propoésito era alcanzar el jubileo
durante el Afio Santo compostelano), a pasar al concepto de “Camino de Santiago”. La autora en
su trabajo analiz6 67 materiales filmicos realizados entre los afios 1943 y 1983, filmados en o
sobre la ciudad de Santiago de Compostela. Su analisis nos acerca a la comprension de dicha
transformacion de “la <ruta de peregrinacion Jacobea-> como practica religiosa, en la marca

«<Camino de Santiago-> como producto turistico” (Busto, 2022:37). En su articulo concluye el
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concepto se da en la década de los sesenta cuando se impulsa la marca turistica <<Camino de
Santiago>>y se inicia “un proceso de resignificacion simbolica de la antigua ruta de peregrinacion
hacia el laico <<Camino>>" (Busto, 2022:52). Pérez (2020), también analiza dicha transformacion
de lo religioso hacia lo laico o espiritual en su trabajo “Resimbolizacion laica de la peregrinacion

Jacobea en el cine espafiol”.

Los afios sesenta y ochenta ofrecen pocas producciones, circunstancia que cambia de forma
drastica en los afios noventa, con el Camino de Santiago como protagonista en la narrativa de
documentales y de producciones de ficcion. “El afio que da salida a este boom es 199328 primer
Jubileo Compostelano celebrado al amparo del proyecto civil del jacobeo” (Xacopedia.com?®, s.1).
Coincide Colmeiro (2017) con establecer la fecha de 1993 como relevante para el despunte y la
describe como el aflo de las primeras celebraciones estelares del jacobeo del Camino de Santiago,
que representaron la entrada internacional de Galicia en la cultura del especticulo global;
“convirtiendo a Compostela en un destino masivo de peregrinacion y turismo (Nuiez Sabaris,
2018:215)”. “El proceso de mercantilizacion de la marca <<Camino de Santiago>>, alcanzé su

forma definitiva con el Xacobeo 93 y desde entonces no ha parado de crecer” (Busto, 2022:51).

28 A partir del jacobeo de 1993, con 99436 peregrinos, el afio Santo compostelano ha supuesto un evento
de creciente interés para miles de personas. (Fernandez-Poyatos, M. D., Aguirregoitia Martinez, A., & Boix
Martinez, B., 2011).

29 Xacopedia.com es una pagina web que se encarga de la recopilacion y puesta en valor del patrimonio

sobre el Camino de Santiago.
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Como se indico en la pagina Xacopedia.com (s.f):

Es también el momento en el que la television comienza a fijarse en el Camino como un
recurso narrativo, con alguna gran produccion al respecto. Desde ese afio, los periodos de
mayor nimero de proyectos han coincidido con los ultimos jubileos (1999, 2004 y 2010).
La internalizacién del fenomeno de las peregrinaciones y del Camino de Santiago ha
significado que las producciones, tanto documentales como de ficcion, tengan su origen en
los més diversos paises (Espafia, Francia, Bélgica, Alemania, Suecia, Estados Unidos,

Brasil, etc.) (xacopedia.com, s.f.*°).

Con el transcurso de los afios las producciones fueron ademas variando en el género, asi lo
ejemplifica Erazo (2018) con los siguientes ejemplos: en el tipo de género de comedia espafiola
sefiala al film “Al Final del Camino”, y como extranjeras a la francesa “Saint Jacques... La
Mecque”, la austriaca “Briider III Auf Dem Jacobsweg” y las alemanas “One Day in Europe” y
“Ich Bin Dann Mal Weg”. Como ejemplos del cine coral: “Gisaku”, “Walking the Camino: Six
Ways to Santiago”, “Al Final del Camino”, “One Day in Europe/Galatasaray-Dépor”, y
“Footprints”. Biopics o ‘filmes biograficos “The Pilgrim: Paulo Coelho’s Best Story” e “Ich Bin
Dann Mal Weg”. También peliculas de animacion espafiolas como “Gisaku” Y “O Apostolo/El

31

Apostol”. Por ultimo, la presencia del cine de carretera’ o road movie> como género “La Via

%0 https://xacopedia.com/filmograf%C3%ADa_jacobea
31E] Camino, ademas de un viaje fisico, es un viaje espiritual. Este viaje fisico y espiritual tipico de lo
que David Laderman denomina quest road movies (2002, p. 20) o ‘peliculas de carretera de busqueda’,

como califica Neil Archer: de busqueda de significado (2016). (Eraso 2018:892).


https://xacopedia.com/filmograf%C3%ADa_jacobea
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Lactea de Bunuel” y “L’Enfant du Chemin”. Segun la autora, cabe destacar la existencia de una

“hibridacion de géneros” recurrente en todas las peliculas jacobeas.

Ahora bien, el enfoque cinematografico que se dé sobre el Camino de Santiago puede influir en
la percepcion que tienen los espectadores sobre esta ruta milenaria y la peregrinacion. Cada
enfoque atrae a un publico distinto y contribuye de manera unica al desarrollo turistico de la region;
las producciones centradas en la cultura y la religién, como por ejemplo documental “The Way of
St. James” de planetdoc.tv, contribuye el enfoque de la historia y de la riqueza cultural religiosa,
por lo tanto, puede atraer una clase de turismo con un interés especifico religioso o cultural. En
cambio, las producciones que se centran en un mensaje mas personal, espiritual y reflexivo, pueden
atraer a aquellos que buscan una experiencia mas profunda, como por ejemplo “The Way” de
Emilio Estévez, pelicula que ha atraido a un publico que busca una experiencia de introspeccion y

transformacion.

En la introduccion de la pelicula “el Camino de Santiago el origen”, se menciona que la
peregrinacion es una practica consustancial al hombre, un medio de elevarse espiritualmente, de
conocerse mejor, de perfeccionarse, de iniciarse. Segun Herrera (2007), esta pelicula indaga
aspectos historicos fundamentales y los elementos simbolicos vinculados a la ruta; la historia, que
se remonta al siglo I a.C., presenta una trama que busca desvelar los enigmas mas antiguos de la
ruta cultural, profundizando en las claves histéricas y los elementos simbdlicos. Herrera destaca
que el filme aborda misterios como la correspondencia entre el Camino de Santiago y la Via
Lactea, la conexion con las fuerzas teluricas, los megalitos y la orientacion de los templos, el mito
de la Atlantida, el enigma del Santo Grial y la presencia de los templarios, etc. El autor menciona

ademas la serie de television “Nuestros Caminos a Santiago” de Pablo Arangi (afio 2004), describe
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la experiencia como un recorrido que avanza gradualmente hacia el interior de cada peregrino
mediante la adquisicion de conocimiento y reflexion. Esta serie documental producida para TVE
por Mediapro fue emitida en la celebracion del afo jacobeo 2004, y se compone de 16 capitulos

de 30 minutos de duracion.

Nuiiez Sabaris (2018), refiere al adaptabilidad de la tematica Jacobea en el repertorio
contemporaneo de producciones culturales gallegas, como por ejemplo proyectar la tradicion
fantastica de la narrativa galaica y cita a la novela “Trece Campanadas” como ejemplo que lleva
al cine un trailer de terror sobre las leyendas y mitos del Mestre Mateo y la Catedral de Santiago;
otro ejemplo es la pelicula “O Apdstolo”®? (El Apostol) del director Cortizo, primer film de
animacion en técnica stop motion en tres dimensiones realizado en Europa. Ambos titulos sitian
la tematica Jacobea con una ‘“narrativa fantastica gallega actual, tanto literaria como

cinematografica” (Nufiez Sabaris, 2018:208),

La tecnologia, como indica Zafra Romero, (2012), ha permitido la expansioén de internet y de
dispositivos que nos ofrecen la posibilidad de grabar imagenes en cualquier lugar. Este hecho ha
contribuido a la aparicioén de una gran cantidad de productos audiovisuales y multimedia de diversa

naturaleza, origen, autoria y calidad, creados en muchos casos por los propios peregrinos

320 Apostolo” es la pelicula de animacion espafiola que mas premios ha ganado a nivel internacional,
como el Grand Prix del festival Cinehorizontes de Marsella y el primer premio del festival Expotoons De
Buenos Aires, el festival de animacion mas importante de Latinoamérica. Ademas, consigui6 el Gran
Premio del jurado en Fantasporto, y también el premio a la mejor banda sonora y el premio del publico en
la Mostra de Lisboa. Mas recientemente el premio del publico en el festival de Annecy, el festival mas
importante de animacion del mundo, y el premio a la mejor pelicula del Weekend of Fear en Berlin (El blog

de cine espafiol, citado Nufiez Sabaris 2018:223).
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convertidos en protagonistas y relatores para compartir su propia experiencia del Camino en sus
redes sociales. Este hecho contribuye de manera significativa a la exposicion del Camino. En sitios
como YouTube podemos encontrar una gran cantidad de documentales caseros o amateur de

muchos peregrinos que desean compartir su propia experiencia.

3.3. Influencia de las producciones en la percepcién v el turismo del Camino de Santiago

Las producciones audiovisuales, (peliculas, series y documentales), tienen una influencia
significativa en la percepcion del turismo. Esta influencia se manifiesta de diversas maneras y
puede afectar tanto a la imagen de un destino turistico como a las decisiones de los viajeros. El
turismo inducido por el cine tiene fuertes connotaciones de peregrinacion, en el que turista viaja a

sitios considerados sagrados por su conexion con la fama y nociones de fantasia (Beeton, 2006).

Muchas de las producciones audiovisuales mencionadas en la tabla IV han influido en la
percepcidn del Camino de Santiago como un destino espiritual, inclusivo y transformador. Aunque
las estadisticas especificas pueden ser limitadas, se ha observado un aumento en la afluencia de
peregrinos y turistas, asi como un cambio en la percepcion de la peregrinacion debido a la
influencia cinematografica. Estos cambios han contribuido al desarrollo del turismo de la region

del Camino de Santiago.

Lopez, Mosquera y Gonzalez (2015) realizaron una investigacion cuyo principal objetivo era
analizar la repercusion del Cine Jacobeo en el atractivo del Camino de Santiago como destino
turistico. Partiré de dos ejemplos propuestos por los autores, para investigar el fendémeno 8 afios

después de su trabajo:
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- The Way/El Camino (2010) pelicula que muchos autores sefialan como la mas taquillera.

Reestrenada en EE.UU en 2023

- Ich Bin Dann Mal Weg/Bueno, Me Largo (2015) pelicula que se lanz¢ tras el éxito del libro

homonimo.

THE WAY / EL CAMINO (2010)

“En el viaje de la vida todo el mundo pierde su camino, pero alguno de nosotros encontramos

el valor para encontrarlo de nuevo” (mensaje del trailer de The Way).

Figura 16: Teaser poster “The Way”.

“a soulful and cinematic journey’
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THE WAY

FROM DIRECTOR EMILIO ESTEVEZ

\

Fuente: amazon.es.

Una de las producciones cinematograficas mas resonantes que se realizaron sobre el Camino de
Santiago, es la pelicula “The Way” (2010) realizada por el director estadounidense Emilio Estévez,

hijo del actor Martin Sheen (protagonista de la historia) y Nieto del espafiol Emilio Estévez
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Martinez, de origen gallego (nacido en Vigo), en cuya memoria estd dedicada la pelicula.
Probablemente sea la pelicula mas taquillera y con mayor repercusion internacional (Eraso, 2018);
y una de las peliculas mas analizadas en cuanto a la influencia en la proyeccion del Camino en el
exterior y su impacto en la presencia de nuevos peregrinos atraidos por vivir la experiencia de

realizar el Camino.

La pelicula, protagonizada por Martin Sheen, sigue la travesia de Tom Avery un reconocido
oftalmoélogo quien decide realizar el Camino en honor a su hijo que falleci6 apenas haber iniciado
el trayecto. Por eso en su memoria decide completar la ruta que su hijo no pudo realizar, llevando
consigo en sus cenizas las cuales va dejando por el camino que va recorriendo. Presenta varios
aspectos de la experiencia de la peregrinacion, incluyendo un encuentro con otros peregrinos y
reflexiones sobre la vida y la pérdida. La pelicula contribuy6 a la percepcion de la peregrinacion
como una experiencia introspectiva y espiritual, lo que atrajo a un publico interesado en la
busqueda personal. “Es un producto cultural claramente pensado para dar a conocer y mejorar la
imagen del Camino de Santiago en el mercado estadounidense (y, por extension, el de habla

inglesa) enfatizando el valor de su legado historico, cultural y religioso”. (Pérez, 2020:22).

Figura 17: Valoraciones de los espectadores de “The Way .

Opiniones de clientes . The Way
47desS a por Martin Sheen

11,775 calificaciones globales

5 estrellas 84%

4 estrellas 10%

3 estrellas 4%

2 estrellas 1%

Escribir una opinion
1 estrella 1%

Fuente: Amazon.es.
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“The Way” alcanz6 un pequefio €xito su proyeccion original (Joseph, 2023); posteriormente,
“se convirti6 en la pelicula situada en el Camino de Santiago mas exitosa de la historia, con una
recaudacion de 11,8 millones de dolares y una gran acogida por parte de la critica” (Rey, 2020:1).
Como senala Eraso (2018), la Xunta de Galicia colabor6 en la financiacion de “The Way”, un
proyecto del afio Jacobeo 2010 y cine de marca pais para atraer turistas para realizar el Camino,
en especial en el mercado estadounidense. Dicho afio Jacobeo se sellaron 3.334 Compostelas a
peregrinos estadounidenses y aunque, como afirma Rey (2020:1) “no se puede atribuir todo el
crecimiento a The Way”, lo cierto es que al contrastar los datos con los del afio 2010 se evidencia
un importante aumento de peregrinos estadounidenses completando el Camino, con un total de

20.652 situando a Estados Unidos como la cuarta nacionalidad.

Dichas cifras siguieron en aumento, esto es evidenciable al analizar los datos aportados por la
Oficina del Peregrino; con respecto peregrinos provenientes de Estados Unidos durante el
transcurso de 2022, se observa un total de 26.014, un 5,94% del total de peregrinos de todo el
mundo, posicionando a Estados Unidos como el tercer pais tras Espafia. En el afio 2023 Estados
Unidos quedd en el segundo puesto tras Espafia con una cantidad de 32.063 peregrinos que

representan un 7,28% del total:
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Grdfico 6: Crecimiento de peregrinos de EE. UU tras la pelicula The Way.
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Fuente: elaboracion propia con base a datos Oficina del Peregrino.

En este punto es importante preguntarnos si este aumento significativo sera solo una mera

casualidad con el hecho de que el reestreno de “The Way” se haya realizado este mismo 2023 en

mas de 800 salas de cine en todo Estados Unidos. Lo cierto es que, tras el reestreno, Emilio Estévez

entrevistado por Fraga (2023) para La Voz de Galicia, indica que el primer lanzamiento ha

generado un mayor interés en el Camino de Santiago, y que la historia tendra su secuela con una

pelicula mas internacional, pero que el destino y gran parte de la historia de la pelicula siempre

sera el Camino.

Sobre el impacto de The Way en su experiencia personal, el director Emilio Estévez indico:

Nos llegan muchos mensajes, comentarios en las redes sociales. A mi padre le llegan
cartas a diario, cartas de gente que le cuenta que el camino les ha cambiado la vida,
que la pelicula los llevod a hacerlo. No sé si en lo que me queda de vida podré hacer
otra pelicula que emocione a tanta gente de la misma manera. La pelicula ha

transformado la vida de tanta gente, primero al verla y luego al hacerles ver que no
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es ficticio, que existe de verdad, que el camino es real (Fraga, 2023 para La Voz de

Galicia®®).

ICH BIN DANN MAL WEG / BUENO, ME LARGO (2015)

“Este viaje es duro y maravilloso. Es un desafio y una invitacion. Te deja acabado y vacio. Y

te rehace. Te quita toda la fuerza y te la devuelve triplicada”. Hape Kerkeling.

Figura 18: Teaser poster “Bueno, me largo”.

ICH BIN DANN

1
-

Fuente: Amazon.es.
"Ich bin dann mal weg" (bueno, me largo) es una pelicula alemana del afio 2015 dirigida por
Julia Von Heinz, basada en el libro del mismo nombre escrito por Hape Kerkeling, un popular
comediante y presentador de television aleman. La historia sigue las experiencias reales del

escritor durante su peregrinacion en el Camino de Santiago. El libro se lanz6 el 22 de mayo de

Bhttps://www.lavozdegalicia.es/noticia/cultura/2023/05/14/the-way-emocionado-tanta-gente-habia-

secuela/0003_202305G14P50991.htm
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2005, con una primera edicién de 50.000 ejemplares y fue desde el primer momento un éxito en
ventas, hasta el punto en el que llegd a vender 20.000 ejemplares diarios. Se convirti6é en el mayor
éxito de ventas en la historia de posguerra del pais. Més de cinco millones de alemanes lo han
comprado entonces (Miiller, 2016:1). La expresion "Ich bin dann mal weg" se traduce literalmente
como “Bueno, me largo” en espafiol y se ha vuelto muy conocida en Alemania gracias al libro. La
frase refleja la idea de partir en busca de algo nuevo o desconocido, en este caso, a través de la

travesia espiritual del Camino de Santiago.

Figura 19: Resenas del libro “Bueno, me largo”.

4,4von 5
11.613 globale Bewertungen

5 Sterne 64%
4 Sterne 2000
Z Sterne 9%
2 Sterne 4%
1 Stern T04,

Fuente: Amazon.es.

Segtin una publicacion del atlantico.net (2014>*) el libro permanecié cien semanas entre los mas
vendidos de Alemania, y contribuy6 a que miles de alemanes recorrieran el Camino de Santiago y
resultd un éxito sin precedentes en ese pais traducido a otros idiomas. En dicha publicacion, el

entonces director de turismo de la Xunta, Rubén Lois, reconoci6 que el libro de Kerkeling fue “el

$https://www.atlantico.net/articulo/galicia/libro-famoso-humorista-televisivo-llena-alemanes-camino-

santiago/20080713142502041481.html
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detonante de una explosion del turismo alemén de vertiginosa”. Segiin Barrena (2016°°) cuando se
publico el libro el nimero de peregrinos alemanes aumentd en mas de un 70% frente al afo

anterior, acontecimiento que describe como ¢l “efecto Kerkeling”.

Volviendo a la Oficina del Peregrino para contrastar datos luego de la publicacion del libro en
2005, Alemania se encontraba en el tercer puesto de peregrinos por pais con un 7.62% detras de
Italia con 7.155, cifra que en 2006 aumento a un 8.07% y donde se observa un gran incremento de
visitantes alemanes es en 2007 alcanzando el segundo lugar con un 12,13% (un 4,06% mas en
relacion con el afio anterior), llegando a su pico mas alto en el afio 2008 con un 12.57% que
representa una cantidad de 15.783 peregrinos provenientes de Alemania. En los siguientes afios

los porcentajes fueron bajando, pero mantuvo su segundo puesto hasta el afio 2013.

Grdfico 7: Crecimiento de peregrinos alemanes tras el libro “Bueno, me largo”.
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Fuente: elaboracion propia con base a datos Oficina del Peregrino.

% https://www.lasprovincias.es/culturas/201601/24/camino-hape-kerkeling-
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Lopez, Mosquera, y Gonzalez, (2015) en su trabajo analizan las repercusiones del libro, por lo
que el mismo no incluye el analisis de la pelicula estrenada en el afio 2015 en Alemania. Pelicula
que a los pocos dias se situo6 en el segundo lugar de las peliculas mas taquilleras. La trama se centra
en la vida de Hape, interpretado por David Striesow, y su decision de hacer el Camino de Santiago
en busca de respuestas a preguntas existenciales. Durante el viaje, se encuentra con una variedad
de personajes y vive diversas experiencias que transforman su perspectiva de la vida. La pelicula
mezcla elementos de comedia y drama, explorando temas como la busqueda del significado, la

conexion con los demads y el autodescubrimiento.

Los afios analizados a posteriori de su estreno arrojan una cantidad de 21.220 peregrinos
alemanes 7,64% en 2016, 23.227 peregrinos en 2017 un 7,72% y por ultimo en 2018 un total de
25.296 que representa el 7,73% del total, siempre manteniendo su tercer puesto como pais emisor.
Podremos llegar a deducir que los datos porcentuales fueron significativamente mas altos luego

del estreno del libro por sobre el estreno de la pelicula.

Grdfico 8: Crecimiento de peregrinos alemanes tras la pelicula “Bueno, me largo”.
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En conclusion, resulta un tanto dificil aislar el impacto que una pelicula o serie puedan producir
sobre el turismo. Al realizar la busqueda de datos, la informacidn se encuentra dispersa entre el
analisis por separado de la industria del cine y la industria del turismo, no identificandose una
fuente centralizada, salvo en casos muy excepcionales de destinos que realizan un estudio o autores
que investigan el fendmeno de alguna pelicula o serie especifica en un determinado lugar. Ademas,
dado que el TC es un fendmeno relativamente nuevo en comparacion con otras formas de turismo,
no hay una metodologia especifica que estudie el impacto producido por éste, las definiciones y

metodologias pueden variar y esto dificulta la comparacion de datos.

Consultada la SCFC sobre si existen estudios de impacto econdmico en Santiago de Compostela
tras el estreno de alguna produccion audiovisual, se confirma la dificultad de realizar un estudio
de calculo, ya que las FC envian formularios a las productoras que rodaron en Santiago, por
ejemplo, para recabar datos con el fin de realizar estudios especificos, pero las FC obtienen de
regreso respuestas evasivas, datos poco fiables o ninguna respuesta de parte de las productoras.
Puede que las productoras guarden dicha informacion por motivos fiscales, subvencionables, etc.
Actualmente la SFC esta trabajando en crear una férmula para calcular el impacto econdmico de
una produccion en un territorio. Concretamente sobre la afluencia de la peregrinacion al Camino
de Santiago, la SCFC confirma el incremento de visitantes de una o varias nacionalidades tras el
estreno o difusion de una produccidn, y cita el ejemplo de “The Way” que impactd en el aumento

de turistas americanos y australianos tras su estreno.

Sin embargo, es esperable que a futuro dicha situacidn cambie positivamente. Como se ha
analizado en los apartados anteriores donde se evallia la vinculacion entre el sector turistico y el

audiovisual, cada vez mas los destinos se encuentran creando asociaciones publicas o privadas en
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pos de trabajar sobre las ventajas que el TC proporciona para ambas industrias. En este contexto
la relevancia sobre los beneficios que el fenomeno del TC produce es tenido en cuenta como
impacto significativo en el desarrollo econdomico de los destinos. La creacion de dichas
asociaciones demuestra que los destinos trabajan en la toma de medidas proactivas para capitalizar
los beneficios del TC. Se ha realizado, ademas, que estas asociaciones pueden colaborar con
entidades gubernamentales, empresas turisticas y profesionales de la industria audiovisual, cuyo
trabajo en conjunto busca maximizar las ventajas econdomicas y promocionales entre la conexion
turismo y cine. Esta colaboracidon contribuird a superar los desafios identificados previamente,
como la falta de datos y la fragmentacion en la recopilacion de informacion. Conforme se
fortalezca su colaboracion, es probable que se establezcan métodos mas efectivos de medicion y
evaluacion sobre los impactos del TC, lo que permitird una base so6lida para potenciar los

beneficios de ambas industrias.
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4. LA PERSPECTIVA DE GENERO EN LAS PRODUCCIONES CINEMATOGRAFICAS

Indagar sobre la proyeccion de la perspectiva de género en las producciones audiovisuales
resulta importante en la actualidad por ser un concepto que ha cobrado relevancia en la sociedad

de hoy debido a los desafios que han enfrentado las mujeres a lo largo de los afios.

Para Binimelis, (2016:10) la manera en la que “la sociedad piensa sobre las cuestiones de género
estd mediatizada por los modelos de comportamientos y actitudes que transmiten las peliculas”
que pueden “reproducir y consolidar desigualdades” o generar “discursos alternativos y
transformadores con respecto a las relaciones de género”. El cine, como hemos analizado con
anterioridad, es una expresion de arte con poder de comunicacion masivo que puede reflejar e

influir a la sociedad.

Analizar de qué manera las producciones audiovisuales abordan las cuestiones de género,
proporciona informacion valiosa respecto a las ideas que se tienen sobre este concepto. Las
representaciones de género hacen referencia a como los roles, comportamientos, caracteristicas y
expectativas asociadas a hombres y mujeres se representan. Dichas representaciones pueden influir
en las formas en la que la audiencia percibe y comprende conceptos relacionados con la igualdad,
diversidad e inclusion. Los roles de género describen las expectativas, comportamiento, actitudes
o responsabilidades que se consideran apropiadas para hombres y mujeres segun las normas
culturales de una sociedad determinada. Asi, por ejemplo, historicamente los roles de género han
asociado al hombre como proveedor y protector con caracteristicas como la fortaleza y la
independencia, y a la mujer se le ha asignado el papel de cuidadoras y encargadas del hogar
asociadas con la empatia y la sensibilidad. En la representaciéon de género, los estereotipos

habitualmente asignan caracteristicas especificas a hombres y mujeres, por ejemplo, algunos
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estereotipos femeninos comunes pueden mostrar a la mujer por su belleza, o como manipuladoras,
santas, amas de casa, inseguras, y producto de ello, generalmente, el rol de género de la mujer esté
asociado al papel de ser rescatadas o salvadas por el hombre, miradas con un interés romantico o
cosificadas como objeto sexual para el disfrute de este, o ser la encargada principal de las tareas
domésticas y de los hijos, o darle relevancia a su apariencia fisica y estética. “Las mujeres también
son obligadas a ser bellas, jovenes y sensuales, lo contrario que los hombres, quienes no tienen
que encajar en modelos rigidos” (Tello Diaz, 2019:8). Dicha representacion es muy comun en la
generalidad de las producciones audiovisuales, y como lo sefiala Ramirez (2013:35) “ha sido
trazada por estereotipos irreales de la verdadera condicion de la mujer”, lo que puede generar una
vision limitada de las capacidades y los roles verdaderos de esta, relegandola a una posicion de
dependencia y pasividad. Por otro lado, los estereotipos masculinos suelen incluir cualidades como
la valentia, inteligencia, liderazgo, proveedores y generalmente es el rol del héroe el que se le
asigna destacando su coraje y determinacion, protector de la familia, fuerte, poco emotivo. “El
cine es un importante vehiculo para la difusion de ideologias, y nuestras creencias es particulares
se ven influidas por estas ideologias compartidas” (Pinazo Hernandis y Nufiez Dominguez,

2016:99).

Como lo indicaron Rubio Méndez y Sevilla-Vallejo (2020):

Los estereotipos y roles de género se modifican a lo largo de la historia debido a los cambios
que sufre la sociedad. Existen algunos de ellos que se suavizan, como que las mujeres eran
déciles, puesto que en la actualidad tenemos un mayor niimero de roles para la mujer. Esto
se debe a la incorporacion de la mujer en el &mbito laboral, en medios de comunicacion, su

llegada a niveles educativos superiores (Rubio Méndez y Sevilla-Vallejo. 2020:85).
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La razén de esta mirada es porque a lo largo de la historia del cine fueron los hombres quienes
interpretaron “como los géneros deberian proceder y como deberian ser” (Tello Diaz, 2019:3); los
papeles y roles femeninos han estado siempre “bajo la logica de la sensibilidad de los hombres™”
(Arguedas, 2013:55). Como lo plantean Fernandez y Méndez (2009), el cine es una manera de
representar la realidad que puede y necesita usar estereotipos para que el espectador se identifique,
pero esto puede desencadenar en el “riesgo de que los estereotipos se conviertan en prototipos, en

modelos de comportamiento” (Fernandez y Méndez, 2009:6).

4.1. La presencia de la mujer en el mercado laboral de la industria cinematografica

En primer lugar, es importante analizar la presencia de la mujer como profesional en el mercado
laboral de la industria cinematografica, ya que esto tiene implicancias significativas en la
representacion de género en el cine. La diversidad de género en la industria cinematografica
contribuye a la inclusion de diversas perspectivas y voces en la creaciéon de contenidos. La
presencia de mujeres en roles claves como en la direccion, guion y produccion del cine puede
influir en la manera en la que se cuentan las historias, aportando una mirada tnica y enriquecedora

que contribuye a nuevos enfoques en la narrativa.

Para conocer los datos en Espafia en referencia a la participacion femenina en la creacion de
producciones audiovisuales, me remiti al estudio realizado por Carrillo Bernal y Cascajosa Virino
(2019) quienes llevaron a cabo un trabajo pormenorizado sobre la temadtica, abarcando en el
analisis el periodo 2015-2019 como afios de estudio. Se realizd la consulta especificamente
respecto a las producciones de peliculas, series y documentales para conocer los datos la
participacion de las mujeres en la autoria, direccion y guion. Los resultados se muestran en la

siguiente tabla:



Tabla VII: Diversidad de género en los equipos de autoria (2015-2019).

Autoria
Mujeres Hombres Mixto
Peliculas 4% 72% 24%
Series 1% 22% T77%
Documentales 12%. 74%. 14%
Direccién
Peliculas 14% 86% -
Series 8.5% 91,5% -
Documentales 13% 87% -
Guion
Peliculas 13,3% 86,7% -
Series 27,9% 72,1% -
Documentales 19% 81% -
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Fuente: elaboracion propia con base en Carrillo Bernal y Cascajosa Virino (2019).

Los datos presentados revelan una marcada disparidad de género. En dichas cifras es observable
la brecha existente en la representacion y participacion de mujeres en roles creativos claves dentro
de la industria audiovisual. En cuanto la autoria, la presencia femenina es baja, representando solo
un 4% en peliculas, un 1% en series y 12% en documentales. Ademas, en cuanto a puestos de
liderazgo en la industria, como es la direccidn, los porcentajes crecen un poco mas con respecto a
la autoria, pero siguen siendo muy bajos, llegando a un 14% respecto a las peliculas, 8,5% en las
series y 13% de los documentales. En lo que respecta al guion persiste una predominancia
masculina en todas las categorias, llegando las mujeres a ocupar un 13,3% en las peliculas, 27,9%

en las series y 19% en los documentales.
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Por otra parte, para conocer los datos de la cantidad de profesionales mujeres que se dedican a

la direccion, guion y produccion en la industria de visual de Galicia, me remiti el portal audiovisual

gallego de la pagina del Consello da Cultura Gallega:

Tabla VIII: Diversidad de género en direccion guion y produccion en Galicia.

Total Mujeres Hombres
Directores 75 7 68
Guionistas 22 1 21
Productores 23 4 19

Fuente: elaboracion propia en base a Consello da Cultura Gallega.

Como se desprende de los nimeros de la tabla VIII, es muy baja la cantidad de mujeres que se

desarrollan como profesionales de la industria audiovisual en Galicia, desempefidndose como

directoras tan solo el 9,33% del total de directores, bajando en porcentaje a un 4,54% como

guionistas y aumentando en porcentaje como productoras en un 17,39%. Ademas, una

investigacion llevada a cabo por la Xunta de Galicia en el afio 2019 sobre la realidad laboral de las

mujeres titulada “la situacion de las trabajadoras del sector audiovisual y de las artes escénicas en

Galicia” concluye la existencia de desigualdad en el acceso al mercado laboral; las historias suelen

girar alrededor de un protagonista masculino y en consecuencia las mujeres interpretan roles

breves y de menor categoria; las mujeres deben enfrentarse a discriminaciones por la edad, es a las

mujeres jovenes a quienes se contrata reduciéndose su participacion a medida que éstas tienen mas

edad; muchas mujeres se encuentran con obstaculos para conciliar la vida laboral y personal y atin
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experimentan ciertas actitudes de acoso y discriminacién teniendo que tolerar comportamientos
machistas o paternalistas, desprecio, sexualizacion o misoginia. Las diferencias salariales también

es otro de los aspectos negativos a los que se enfrentan las mujeres de la industria.

En cuanto a la producciones desarrolladas sobre el Camino de Santiago, (tablas IV, V, y VI), de
38 producciones realizadas en los ultimos 30 afios (de 1993 a 2023) solo 6 son realizadas bajo la

direccion de mujeres:

Camino 2022 de Birgitte Starmose (Dinamarca).

- Six Ways to Santiago 2013 de Smith Lydia (Estados Unidos).

- Ich Bin Dann Mal Weg/Bueno, me largo 2015 Heinz, J. Von (Alemania)

- Te llevo al final del mundo, 2009 de Christine Kabisch Tivoli (Alemania).
- Saint Jacques... La Mecque/Peregrinos, 2005 de Serreau, Coline (Francia).

- Paulo Coelho on the Road to Santiago. 2004 de Oien, Monica.

Grdfico 9: Directoras en peliculas, series y documentales del Camino (de 1993 a 2013).

B Hombres

B Mujeres

Elaboracién propia.
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Es un “género cinematografico fundamentalmente masculino, tanto en su reparto como en

sus directores” (Eraso, 2019:890). Caso contrario se produce en la industria turistica, donde segiin
un informe de Exceltur (2023) sobre la contribucion social del sector turistico espaiol, las mujeres
tienen una mayor presencia (53% de los empleos) en ramas turisticas clave como la hosteleria
respecto al resto de la economia (45,5%), compartiendo el reto de incrementar su participacion en

los 6rganos directivos.

Tello Diaz (2019) cita una perspectiva interesante de Inés Paris, una cineasta espanola, la cual
refiere que la “division sexual del trabajo” produce que generalmente sean “las mujeres quienes
dirigen departamentos como vestuario peluqueria y maquillaje, pero que los puestos directivos y

categorias profesionales son, en su mayoria, ejercidos por hombres”.

Los datos dejan evidencian una realidad planteada por varios autores estudiosos de la materia,
las mujeres son una minoria en cuanto como profesional de la industria audiovisual. Muchos de
estos autores (Tello Diaz, 2019; Muley, s.f. citado por Pinazo Hernandis y Nuiiez Dominguez,
2016), coinciden en que el cine ha representado a las mujeres como objetos de observacion y de
manera excepcional como propietarias de la mirada, y este proceso llevo a la mujer a ser un
elemento pasivo limitando su capacidad de ser protagonista en la narrativa cinematografica.
“Aunque las mujeres puedan atesorar las mismas capacidades y herramientas para dirigir que sus
compaifieros varones, ha sido histérica y socialmente mas dificil para las mujeres alcanzar puestos
de direccion” (Tello Diaz, 2019:2). Y aquellas que logran alcanzar puestos profesionales en la
creacion artistica cinematografica, como sefiala Leorza (2004), suelen ser cuestionadas con

preguntas referidas a su sexo: ;por ser mujer dirige de determinada manera?, ;existe una mirada
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femenina especifica, una forma de narrar diferente?, entre otras preguntas que no se dirigen nunca

a directores masculinos.

4.2. El Camino de Santiago v la mujer en camino a la igualdad

En los ultimos afios ha sido evidente para varios municipios por donde el Camino cruza, abordar
aspectos referentes a la perspectiva de género, considerando las experiencias y desafios que han
enfrentado las mujeres peregrinas. Por ello se han tomado distintas medidas que van desde reforzar
la seguridad en el Camino, de los albergues, realizar campaifias de prevencion y concientizacion
sobre la violencia de género para instruir sobre la importancia de un entorno seguro y respetuoso,
a través de programas educativos y de concientizacion para peregrinos y la comunidad en general.
Asi, por ejemplo, en la localidad de Estella (Navarra), Kristina Aisha Montero es una de las voces
activas que trabaja en fomentar y promover la igualdad de género para que el Camino de Santiago
se convierta en un espacio seguro para todas las mujeres que quieran recorrerlo, asi surgio en la
localidad el programa “un Camino de Santiago amable, seguro y libre para las mujeres” (2020), el
cual promueve de la seguridad de la ruta. Este programa también nacié como homenaje a Denise
Pikka Thiem, una peregrina estadounidense que murid asesinada en el 2015 cuando recorria el
Camino. Este proyecto cuenta con el respaldo de la Secretaria de Estado de igualdad y la
adherencia de mas municipios como Ledn, Burgos, Logrono, Carriéon de los condes y de la

Delegacion del Gobierno de Galicia, entre otros.
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Figura 20: Logo de “Un Camino de Santiago amable, seguro y libre para las mujeres”.

Fuente: caminodesantiagolibre.com.

Ademés, el ayuntamiento de Estella desde el area de igualdad creo6 un sitio web que informa la
peregrina de los albergues, hostales, ayuntamientos y asociaciones adheridos a la propuesta y
proporciona teléfonos de emergencia. Desde el area se han realizado diferentes propuestas como
la creacion de protocolos de actuacion especificos para el albergue ante situaciones de agresion

sexual, realiza talleres, encuentros, entre otras actuaciones.

Con respecto a Galicia, en el afio 2022 la Xunta realiz6 el informe “Impacto de Xénero no
Camifio” mencionado con anterioridad que, como se indico, establece un crecimiento significativo
en el nimero de peregrinas entre los afios analizados 2013 a 2019, alcanzando este tltimo afio con
51,16% de mujeres participantes por sobre los hombres. El estudio también destaca que las mujeres
peregrinan menos que los hombres cuando el Camino estd menos transitado como por ejemplo en

temporada bajas o en rutas menos concurridas, concentrandose en los meses de abril a octubre



115
mayor cantidad de peregrinas; ademas, se indica que el Camino Portugués es el mas elegido por

las mujeres con un total de 53,96% de participacion.

Avanzando en el andlisis del impacto y la influencia de las producciones en el turismo, con
especial énfasis en el Camino de Santiago, resulta interesante examinar como la ficcion
cinematografica refleja la realidad de esta ruta. Segiin Fernandez y Méndez (2019), el cine va mas
alla del mero entretenimiento, actuando como una expresion que revela la forma en que una
sociedad se concibe y representa a si misma. Argumentan que los modos de representar la realidad
y las relaciones sociales en el cine ofrecen una ventana para comprender en mayor profundidad la
realidad en la que vivimos, a través del andlisis, la reflexion y la critica. Ademas, los autores

sostienen que el cine no solo replica imaginarios sociales, sino que también los genera.

En este contexto, la indagacion se enfocara en como las peliculas ambientadas en el Camino de
Santiago representan la realidad de las mujeres. Se explorara de qué manera las producciones
audiovisuales desarrollan los estereotipos y roles, para analizar como se construye la narrativa

femenina.
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5. ANALISIS DE LA REPRESENTACION DE LA MUJER EN LAS PRODUCCIONES

SOBRE EL CAMINO DE SANTIAGO: PASOS METODOLOGICOS

En este capitulo se realiza el analisis de las producciones audiovisuales desde la perspectiva de
género. Primeramente, se ha hecho una eleccion de las peliculas con base a los criterios de
inclusion y exclusion a seguir. Para analizar como se proyecta la mirada de género en las
producciones audiovisuales del Camino de Santiago, se incluirdn a todos los titulos de la tabla IV
que sean peliculas que cuenten con la colaboracion de la SCFC. Otro criterio de inclusion para el
analisis es si cuentan con trailers y/o la opinidn de los criticos. De ahi quedaron incluidos 10 titulos.
Se han excluido del analisis las series. Por lo tanto, las peliculas que serdn analizadas en este

apartado son las representadas en la siguiente tabla IX.

Tabla IX: Titulos de las peliculas a analizar.

Peliculas de analisis
- Amigos hasta la muerte.

- The way/El camino.

- Al final del camino.

- Tres en el camino/Dentro y fuera del camino.

- Saint Jacques... la Mecque / Peregrinos.

- El joven Paulo Coelho/ The Pilgrim: Paulo Coelho’s best story.

- If you ever get to heaven / Si alguna vez llegas al cielo.

- Onde esta a felicidade? / Donde est4 la felicidad.

- Bueno, me largo/ Ich bin dann mal weg.

- Camino.

Fuente: elaboracion propia.
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Eraso (2018) con respecto a la perspectiva de género de las peliculas jacobeas indico:

Las mujeres suelen aparecer en papeles secundarios (por ejemplo, prostitutas o brujas,
normalmente asesinadas), como consorte de una pareja romantica (americano, al final del
camino, etc) o como la cuota de género femenino en un grupo de peregrinos
mayoritariamente masculino (por ejemplo, Sara, la peregrina canadiense en The Way). Tres
en el Camino/Within the Way Without de Laurence Boulting, de cuyos 3 protagonistas dos
son mujeres, y Walking the Camino: Six Ways to Santiago de Lydia Smith de cuyos 6
peregrinos cuatro son mujeres. En cuanto a cine de ficcion, la excepcion femenina la
constituye la comedia brasilera del 2011, ;Onde Estd a Felicidade? / ;Donde esta la
felicidad? de Carlos Alberto Ricelli, protagonizada por dos mujeres duefias de su propio

destino (Eraso, 2018:890).

Este Trabajo Fin de Master pretende examinar como se representan los personajes femeninos
en la trama de dichas producciones, para comprender el rol y el protagonismo que ocupan las
mujeres. Observar si el rol de la mujer tiene presencia significativa y de qué forma se representan
en el relato, como se representa a las mujeres en este contexto de experiencia cultural y espiritual.
Indagar, ademas, si se rompen el refuerzan los estereotipos y roles de género en dichos personajes.
Por lo tanto, se revisard cudl es el protagonismo que ocupan las mujeres, analizando los roles

protagonicos primarios, secundarios y terciarios.

El analisis se realizo buscando contestar a las siguientes preguntas:

- (Cuantas mujeres ocupan puestos de liderazgo en las producciones audiovisuales como
directoras y guionistas?

- (Qué porcentaje ocupan las mujeres en el protagonismo frente a los hombres?
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- ¢Cudl es el estereotipo de mujer y el rol que éstas ocupan en dichas representaciones?

- ¢Cudles son las caracteristicas personales de estas mujeres? en referencia a su edad, y
aspecto fisico. Estas caracteristicas personales que se plasman ;coinciden con la realidad
de las peregrinas que hacen el Camino?

- (Coémo se refleja la experiencia del Camino de Santiago?, ;puede influir dicha narrativa en
las espectadoras para realizar el Camino?

- ¢Coémo se plantean aspectos como la maternidad?, entre otras cuestiones.

Para realizar el andlisis primeramente se evalua que las peliculas pasaran por el filtro de los
criterios de inclusion y exclusion. Luego, en un segundo momento, se realizo una resefia de cada

una de ellas (item 5).

Grdfico 10: Pasos metodologicos.
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5.1. Peliculas seleccionadas para el analisis

En este apartado se realizan las resefias de las peliculas incluidas para el analisis (Tabla IX):

5.1.1. Amigos hasta la muerte (2023)

Direccién y guion: Javier Veiga.

La pelicula narra la historia de tres personajes protagdnicos, Maria, Suso y Nacho. Los tres se
hicieron muy amigos en su juventud, y aunque en la adultez Maria y Suso se casaron, es una
historia de amor compleja ya que ambos protagonistas masculinos estaban enamorados de Maria

y a su vez ella enamorada de los dos.

Si bien la historia no tiene como narrativa principal el Camino de Santiago, este si tiene
importancia en el epilogo, ya que Maria nos narra su historia amorosa mientras peregrina por

distintos senderos del Camino.

Figura 21: Maria en “Amigos hasta la muerte”.

Fuente: imagenes de la pelicula.
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El comienzo de la historia plantea la separacion del matrimonio producto de la infidelidad de
Maria, que luego confesaria a su Suso, fue con Nacho. Transcurren tres afios desde que esta amistad
se quebrd cuando reaparece Nacho a buscar unos analisis casualmente al mismo hospital donde
trabaja Maria, a ambos se los ve emocionados por el encuentro. Maria le cuenta a Suso que
encontrd a Nacho en el hospital pero que ella no le entregd sus estudios para evitar que se entere
que apenas le quedaban meses de vida producto de un cancer fulminante. Entonces le propone a
Suso que se reencuentre con Nacho, que lo perdone y sea €l quien le cuente la mala noticia. Suso,
impactado, accede al pedido de Maria y vuelven a reencontrarse los tres, sucediéndose varias
escenas entre el pasado y el presente con continuos flashbacks de los personajes. Mas adelante,
Maria le propone a Suso tener un hijo, pero ellos no pueden engendrar por la esterilidad de Suso,
entonces Maria cree que lo conveniente es proponerle a Nacho que sea el padre de ese hijo antes
de que éste muera y Suso accede sus pedidos. Hasta aqui el personaje de Maria parece ser una
mujer muy retorcida, que jugd con el amor mas honesto de Suso y mads instintivo de Nacho. Una
mujer egoista que solo piensa en si misma, a tal punto que luego confiesa a Nacho que en realidad
¢l no esta por morir, que fue una mentira suya para provocar el perdon de Suso. Mentira que luego
aprovecha para tratar de convencer a los hombres en que ambos participen en su maternidad. Y es
al final de la historia donde conocemos las razones que llevan a Maria a crear todas esas mentiras;
le confiesa Nacho que la que esta por morir es ella, sus engaiios fueron con el fin de volver a juntar
a aquellos tres amigos tan unidos como lo eran tiempo atras, y antes de morir cumplir uno de sus

deseos mas profundos, convertirse en madre.
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Finalmente, los dos hombres acceden a complacer los deseos de Maria. Ya en el desenlace de
la historia los vemos a los tres recorriendo el Camino, pero Maria no puede completarlo porque

rompe bolsa.

Figura 22: Maria, Suso y Nacho en el Camino”.

7% 0 e . -

Fuente: imagenes de la pelicula.

En paralelo a la narrativa de Maria mientras hace el Camino de Santiago, también hay otra
narrativa por los dos hombres recordando todo ese pasado, esperando en el Pazo de Raxoique que

la lluvia cese, donde Nacho y Suso tiene la siguiente conversacion:

- Nacho: nunca entendi porque Maria de repente quiso que hiciéramos el Camino de

Santiago los tres.

- Suso: bueno, ella decia que al andar el Camino con nosotros la muerte no podia ser algo
tan definitivo. Pero no eran algo religioso ni nada asi, era solo de nosotros tres. Los tres

caminando juntos como siempre y ya.
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Ambos estan con el bebé frente a la Catedral de Santiago de Compostela para cumplir el altimo
deseo de Maria, esparcir sus cenizas alli, tal vez como simbolo de completar el Camino y cerrar la

historia de enemistad entre sus dos amores.

Figura 23: Nacho y Suso frente a la Catedral de Santiago.

Fuente: imagenes de la pelicula.

La pelicula es una comedia roméantica cuyo personaje femenino es planteado como una persona
a la que poco le importa los sentimientos de los demas, romper una amistad de afios, mentir o
enganiar, eso lo va a hacer guiada por sus instintos y sus deseos, aprovechando y manipulando el
amor de los dos hombres. Podemos interpretar que Maria mientras recorre el Camino por segunda
vez, en esta oportunidad sola y con su cancer avanzado, lo hace con el fin de encontrar paz, expirar

culpas, y vivir la experiencia antes de que llegara a su final.
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5.1.2 The Way/El Camino (2010)

Direccion y guion: Emilio Estévez.

En la pelicula “The Way”, el personaje principal es masculino, Tom Avery, como se indicé
con anterioridad, se trata de un reconocido oftalmologo viudo que luego de la muerte de su hijo
(Daniel) decide emprender un viaje completamente inesperado. Tras enterarse que Daniel muere
en los Pirineos por un temporal en el inicio del recorrido del Camino de Santiago, decide
emprender la peregrinacidn por su cuenta como una especie de homenaje para terminar el Camino
que su hijo no ha podido completar, llevando sus cenizas con €1, las cuales esparce a lo largo del
recorrido. En su travesia, va conociendo y entablando amistad con otros peregrinos dos hombres

(Joost y Jack) y una mujer llamada Sara.

Figura 24: Sara en “The Way ™.

Fuente: imagenes de la pelicula.

El personaje de Sara es interpretado por una mujer madura, rubia, esbelta, de bello rostro,

alta y flaca. Se muestra de una personalidad fuerte ante el primer intercambio que tiene con el
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protagonista, y parece prejuzgar la persona y las razones del peregrinar del oftalmdlogo en la
primera conversacion que tienen, ignorando por completo los motivos de este, propinandole
comentarios despectivos y ofensivos hacia una persona que acaba de conocer; pareciera ser que su
personalidad es un tanto fria y mal llevada. La razon de esta reaccion podria ser que, aunque ella
parezca una mujer fuerte por fuera, se encuentra débil e insegura por dentro, realizando el Camino
como una forma de liberacion, y aunque ella menciona que su objetivo es dejar de fumar, se
desprende a lo largo del recorrido que nunca ha sido su verdadero objetivo, mas bien, las razones
por las cuales realiza el Camino se conocen en otro choque que tiene con el protagonista, donde
alli si se entera de los motivos del peregrinar de Tom, entonces para justificar su actuar y buscando
disculparse, le confiesa el porqué de su propio peregrinar, resultante de una gran decepcion
amorosa producto de un marido violento del cual se ha practicado un aborto para evitar traer un
hijo ante dicha realidad. Aqui podemos entender un poco de esta personalidad avasallante y dura
que se muestra al principio, es una persona que en realidad busca recuperar fuerzas, expirar culpas

y comenzar una nueva vida.

El enfoque del personaje de Sara nos muestra una mujer fuerte en caracter y valiente al ser
una mujer de edad madura que sola se dispone a enfrentar el reto del peregrinar por su cuenta,
buscando conectar con su paz interior y perdonarse a si misma para salir adelante luego de ese
fracaso amoroso que tanto dolor le ocasiond. Pero es una persona que finalmente no ha perdido su
empatia y su sensibilidad, que conecto con las historias de los demds peregrinos, y conectd ademas
con la experiencia de compartir el andar junto a un grupo de hombres desconocidos, de los cuales

aprende a confiar.
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La pelicula que se encuentra fuertemente protagonizada por personajes masculinos no cae

en los clichés comunes de situar el rol femenino como personaje sexualizado, no lo relaciona
romanticamente con ninguno de los hombres, no lo propone sexy ni objeto de deseo, por el
contrario, lo propone a la par de los demas roles secundarios, una historia mas que se cuenta sobre
la trama particular de vida que lleva a Sara a recorrer el Camino, una historia en la que muchas
mujeres pueden llegar a identificarse, pese a que mas alla de los obstaculos, se puede seguir hacia
adelante iniciando un nuevo camino, una nueva oportunidad, una nueva vida, y pese a haber sido
dafiada por un hombre, es con un grupo de hombres desconocidos que encuentra en el Camino con
los que entabla una relacion de amistad y comparte en su caminar su proceso interno mientras

busca sanar.

5.1.3. Al final del camino (2009)

Direccidn: Roberto Santiago. Guion: Roberto Santiago y Javier Gullon

“Al final del Camino” es una comedia nacional cuyos protagonistas son Pilar y Nacho. El inicio
de la pelicula se da con el encuentro casual de éstos en un restaurante; Pilar comparte una mesa
con Arturo, su pareja desde hace 3 afios. Arturo le revela que tuvo encuentros sexuales con otra
mujer, que estd confundido y en crisis con respecto a lo que quiere con ella, plantea dejarla y se
retira del lugar. En la mesa contigua se encuentra Nacho, fotégrafo de profesion, con su amigo
José, quien intenta que Nacho, tras su separacion, conozca a nuevas mujeres para tener sexo. Con
este fin, se encontraron con dos mujeres en el restaurante con las que mantienen conversaciones
de corte netamente sexual, e incluso entre risas José se atreve a tocarle un pecho a una de estas y
todos reaccionan de manera graciosa. Claramente esas mujeres no son mas que un objeto para José

con el solo fin de poder saciar su necesidad sexual, y para Nacho eran dos tontas, observacion que



126
hace cuando estas dos se levantan para ir al bafio, pero piensan que en definitiva era igual si eran
tontas, solo querian sexo. Pilar se acerca a la mesa de los cuatro para advertirles a las mujeres las
verdaderas intenciones de estos, solo quieren un polvo y piensan que son tontas. Las mujeres al
conocer los comentarios machistas de sus acompanantes se levantan y se retiran del lugar. Hasta
aqui podemos observar que la mujer es cosificada: son usadas para tener sexo, dejadas si el sexo
es mejor con otra, planteadas como tontas, a las cuales se puede descartar sin mas después de estar

varios anos en relacion, o usar a dos extrafias para pasar un buen momento en la cama.

A Pilar, cuya profesion es ser periodista, su jefa Irma directora del periddico, le encomienda
hacer un viaje a Galicia para seguir los pasos de un guri new age argentino llamado Olmo, que
promete en su recorrido salvar las crisis de pareja. Para esto le asigna un acompaiiante fotografo
con quien debe hacerse pasar por novios para poder acceder a la experiencia, casualmente se trata
de Nacho. Al reunirse en un punto de encuentro donde quedaron con el gurt y otras parejas en
crisis, Nacho y Pilar se vuelven a ver y por supuesto se detestan, pero deben fingir que son una

pareja que atraviesa una crisis.

Figura 25: Pilar y Nacho en “Al final del camino”.

Fuente: imagenes de la pelicula.
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Alli se encuentran con otras parejas mas que hacen el Camino acompanados del gura con el fin

de poder superar sus obstaculos. Tal es el caso de una pareja coreana, donde la mujer parece
detestar a su marido y solo piensa en experiencias sexuales. También se encuentran Bea y Antonio,
una pareja que parece tener mucha quimica y llevarse muy bien, rien mucho juntos, pero en
realidad Bea siente que Antonio ya no la ve como mujer amante sino como madre de sus hijos,
siente que tienen poco sexo y no se encuentra satisfecha. Por ultimo, vuelve a aparecer José
acompafiado por su primo Fran, se hacen pasar por una pareja homosexual con el unico fin de “ver
qué pillan por el Camino”, consideran que esta lleno de tias en crisis y que, en palabras de José,
“todo el mundo sabe que en el Camino de Santiago se ***** un mogollon”. El personaje del gurt
también quiere sacar provecho sexual de la experiencia, en un momento besa a Bea de manera
intensa frente a su marido y los demads, y la Gltima noche se mete en la cama Pilar sin el
consentimiento de esta. La pelicula se desenvuelve siempre a través del relato sexual y las historias
de cada pareja culmina de esta manera; Bea y Antonio, por ejemplo, mantienen una relacion
swinger con la pareja coreana. José y Fran, que durante todo el camino solo buscan mujeres para
mantener relaciones sexuales, terminan experimentando una relacion homosexual cuando
comparten una chica. Y, por tltimo, Pilar y Nacho se terminan enamorando y concluyen como una

verdadera pareja.

La pelicula nada tiene que ver con narrar una transformacion interior que pueden experimentar
con el recorrido del Camino, sino mas con las aventuras sexuales de los personajes. Los estereotipo
femeninos son planteados en su mayoria como objeto de deseo sexual y los roles que desempafian

las mujeres es de tontas, manipuladas, enganadas, insatisfechas o usadas.
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Figura 26: Pilar y Nacho en la Plaza del Obradoiro.

B

Fuente: imagenes de la pelicula.

5.1.4. Tres en el Camino/ Dentro y fuera del Camino (2003)

Direccion y guion: Boulting

Esta pelicula documental, sigue el peregrinar desde los Pirineos franceses de un hombre y dos
mujeres provenientes de diferentes culturas y paises, cuyos relatos y viaje se realizan por separado.
El autor realiz6 un viaje por la ruta Jacobea durante 4 afios y en el Camino conocid a tres peregrinos
reales a quiénes eligio para protagonizar el film. Rob Jorristma es un asistente social holandés,
Madoka Mayuzumi una famosa poetisa japonesa y Milena Salgado una profesora de yoga de
Brasil. La pelicula documental comparte el viaje de introspeccion que experimentan los

protagonistas a lo largo del Camino.

El film comienza con una atrapante introduccion sobre el Camino de Santiago, sus inicios y su

historia, y durante el transcurso de este, la tradicion catdlica se experimenta a lo largo de las
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imagenes, como por ejemplo la visita a iglesias emblematicas, hospedarse en monasterios y
compartir rituales catdlicos, etc. Aunque Rob se considera catdlico practicante, no siente que su
llamado tenga que ver con lo religioso, el Camino para ¢l se trata de descubrir o redescubrirse
evadiendo la monotonia de la vida cotidiana. Para Milena y Madoka también resulta un viaje
espiritual de introspeccion. Milena, de creencia umbanda, fue entusiasmada por sus amigas para
realizar esta experiencia y la motiva a conocer los dioses y ritos de sus antepasados. Es a Milena a
quien le cuesta mas el Camino, en su preparacion inicia su camino con su mochila muy cargada y
tuvo que despojarse de cosas que entendié fue cargando innecesariamente. Ademads, sus pies se

lastiman y parte del recorrido debe terminarlo en autobus.

En cuanto al género, no observé ninguna diferencia en como se presenta uno u otro personaje,
la mujer no es sexualizada, ni estereotipada, ni representa un rol basico, ni la narrativa cae en
clichés tipicos. Aqui mas bien la historia se enfoca en contar la experiencia de tres personas
provenientes de distintos lugares del mundo, de culturas totalmente diferentes y con diferentes
historias de vida. Pese a estas diferencias, a los tres los une querer experimentar una superacion

personal, un viaje interior y el cambio que pueda provocar la experiencia en ellos.

Asi lo reflexiona Madoka:

“;Quién soy yo?, ;quién eres ti?, ;quiénes son ellos? En el Camino nadie lleva etiquetas, ni
logotipos, nadie lleva camisetas anuncidndose, aqui no escribo poemas, €l no es banquero, ni €l es
mecanico. A nadie se le mide por un rasero diferente, ni los rangos ni los titulos, la fama y el éxito
no cuentan para nada. Somos seres humanos solo eso, nada mas y nada menos, seres humanos que

nacen y mueren, viajamos por la vida como mejor podemos”.
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Y considero que ese es el espiritu que se quiere reflejar en el documental, no importa si eres
hombre o si eres mujer, no importa cudl es el género que te represente, no importa tu creencia ni
de donde vengas, ni tu historia personal; el Camino iguala a todos los seres humanos que lo

transitan y a todos aquellos les transforma la experiencia de alguna manera.

Figura 27: Milena. Madoka y Rob en “Tres en el camino”.

Fuente: imagenes de la pelicula.

5.1.5. Saint Jacques... La Mecque / Peregrinos (2013).

Direccién y guion: Serreau.

Para Signori (2013), la autora de la pelicula ha sido etiquetada por varios criticos como una
cineasta feminista. “En esta pelicula las minorias étnicas y las mujeres ocupan un lugar central al
confrontar los discursos sociales dominantes mientras siguen esta ruta de peregrinacion medieval”.

La pelicula narra la historia de tres hermanos distanciados, Clara, Pierre y Claude, quienes se
encuentran obligados a realizar el Camino de Santiago si es que pretenden cobrar la herencia de
su madre, quien antes de morir pone como condicion en su testamento que deberan realizar juntos

y a pie la peregrinacion para acceder al acaudalado monto.
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El personaje femenino principal es Clara, ejerce como profesora en un colegio publico; es
propuesta como una mujer de caracter, liberal y agnoéstica; totalmente en contra de la Iglesia, no
quiere saber nada con situaciones que tengan que ver con lo religioso y menos tener que compartir
un viaje con sus hermanos. Su personaje es una mujer de 50 y tantos afos, de cuerpo robusto. Esta
casada y tiene dos hijos, pero es quien lleva adelante su hogar porque su marido se encuentra en
el paro. Su hermano Claude, tiene una hija adolescente, esta separado y sufre problemas de
alcoholismo. Pierre, el tercer hermano, es una persona ansiosa, un empresario ambicioso ligado a

un matrimonio con una mujer alcoholica y depresiva.

Al encuentro con el guia que los acompafiara a recorrer el Camino, se encontraran junto a otras
6 personas con las que compartiran la experiencia. Guy el guia, Camille y Elsa, dos amigas que
viajan juntas tras graduarse de la escuela secundaria, otra mujer llamada Matilde que acaba de
recuperarse de una gran enfermedad, tras superar el cancer realiza la peregrinaciéon como una
forma de agradecer su recuperacion. Y dos jovenes musulmanes Ramzi y Said. Camille y Elsa
realizan el recorrido del Camino como una aventura, Said realiza la peregrinacion porque esta

enamorado de Camille y quiere conquistarla, Ramzi cree que va a la meca.

Figura 28: Clara y los peregrinos en “Peregrinos”.

wi ‘

Fuente: imagenes de la pelicula.
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La pelicula transcurre mostrando varios paisajes del Camino, los albergues, el cansancio que
supone la travesia, la credencial del peregrino, los tipicos elementos que hacen a la experiencia de
peregrinacion; y muestra la evolucion y transformacion de los personajes. Los hermanos se la
pasan discutiendo entre ellos, estaban obligados a hacer un viaje que no desean junto con personas
desconocidas, pero tras un largo peregrinar, el guia les comunica que habian alcanzado el objetivo
de poder cobrar la herencia, ya que en realidad el testamento no los obligaba a llegar a Santiago
de Compostela, podian cobrar si cumplian en llegar hasta Saint Jean Pied de Port. Cuando parece
que los hermanos al enterarse de esta condicion van a dejarlo todo para volverse a sus hogares,
ninguno de los tres puede dejar de recorrer el Camino, lo que comenz6 como una obligacion paso
a ser un deseo de alcanzar la meta y terminar al recorrido para superarse a si mismos. La vida de
todos se transforma, los hermanos de Clara parecen superar sus problemas, Said y Camille
terminan juntos, también lo hacen el guia y Matilde, y la vida de Clara y su familia quienes deciden

adoptar a Ramzi luego de quedar huérfano durante el Camino.

El personaje de Clara parece saltarse los estereotipos comunes, es ella quien estd a cargo del
hogar manteniéndolo econdomicamente, ocupando el rol de proveedora que cominmente se le
asigna a los hombres, mientras que su marido esta en casa al cuidado de sus hijos y las tareas del
hogar. El personaje también se aleja de los estereotipos fisicos, es una mujer adulta, de cuerpo
robusto, sin maquillajes, sin preocupaciones por su forma de vestir. Lo que resalta de Clara es su
personalidad, una mujer de convicciones, de caracter, de principios, un tanto testaruda a veces,
pero de buen corazon, que termina sanando la relacion con sus hermanos y abrazando el calor de

su familia al peregrino que quedo sin una.
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5.1.6. El joven Paulo Coelho/ The Pilgrim: Paulo Coelho’s best story (2014)

Direccion: Daniel Augusto. Guion: Carolina Kotscho

Esta pelicula narra la historia del escritor antes de ser mundialmente famoso. Relata tres etapas
de su vida: una adolescencia marcada por la frustracion de saber con firmeza que quiere convertirse
en escritor, pero es incomprendido por familiares, conocidos y psicologo, quienes objetan su suefio
por considerar que no le llevard a ninglin lado, frustracion que desembocaria en un intento de
suicidio y a posteriores internaciones psiquiatricas. La etapa en la que, convertido en un joven
adulto, forja su propio camino, es una etapa de libertad, de rebeldia, de sexo libre y
experimentacion con las drogas, llegando a disfrutar de la fama y fortuna a través de la musica. En
este periodo también es donde experimenta la travesia de realizar la peregrinacion®® del Camino
de Santiago intentando buscar una historia y convertirse en un autor aclamado. Y por tltimo retrata
la etapa del escritor en su etapa de adulto mayor, escritor mundialmente consagrado, donde vuelve
a Espafia y realiza tramos del Camino. En esta pelicula sobre la vida del autor, aunque se refieren
al Camino de Santiago en dos momentos, no se desarrolla en profundidad la narrativa; es breve el
periodo de tiempo donde se muestra su experiencia en el Camino®’. En cuanto a la presencia de la
mujer, aunque no se refiere a personajes ficticios, ya que es un relato de su vida interpretado por

actores, podemos mencionar a su madre ama de casa, seguramente producto de la época; la

% Paulo Coello realizo la ruta de peregrinacion del Camino en 1986 y 1 afio después publico en su libro
“El peregrino de Compostela”.

3" La pelicula protagonizada por el escritor: Paulo Coelho on the Road to Santiago del 2004 dirigida por
Oien y Matre, hace referencia completa al Camino de Santiago, habla de su localizacidn, sus origenes y
muestra la esencia de realizar la peregrinacion, con un Paulo Coelho en primera persona relatando su vida

y su propia experiencia en el Camino de Santiago.
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presencia de mujeres esporadicas con las que se relaciona sexualmente en su etapa de rebeldia, y
dos parejas, Luisa una mujer de la que se enamora por su sensualidad y sexualidad, la que se
convierte en su pareja pero en poco tiempo la pierde al besar a otra mujer; y Cris, su ultima
compaiiera, quien lo apoyo incondicionalmente en sus suefios de convertirse en escritor. En cuanto
al Camino en especifico, como se expreso se hace referencia brevemente en la pelicula, y en su
segundo viaje ya se encuentra acompafiado por su compafiera de vida Cris, por lo que no hay otro
personaje lo que se pueda recurrir para hacer un andlisis puntual sobre como se representa a las

mujeres en el Camino en especifico.

5.1.7. If you ever get to heaven / Si alguna vez llegas al cielo (2010)

Direccién: Joe Atkins. Guion: Claire Jephcott

La pelicula comienza con una nifia de 11 afios llamada Lucy que escribe en su diario con
entusiasmo que finalmente se ira de vacaciones. Por fin su padre que trabaja muy duro se toma
unos dias para descansar. Cuenta que su familia se compone de sus dos hermanos Wills y Jake,
una hermana que vive en Francia, su mama llamada Jane y su papa James. Toda la familia
emprende un viaje en una autocaravana alquilada, la pareja cristiana parece ser un matrimonio
unido y feliz, situacion que cambia drasticamente ni bien comienzan el viaje; Jane descubre que
su vida en realidad no es tal y como la percibe, tras escuchar un mensaje de audio del teléfono de
su marido descubre que éste tiene una amante y toma la decision de marcharse con los nifios en el
autocaravana dejando atras a James. El objetivo del viaje es llegar a Santiago de Compostela, en
el camino se encuentra con su hermana Katie, una mujer soltera que parece no caerle muy bien a
los nifios, es una mujer liberal, amante de un casado. El aspecto fisico de las mujeres es el esperable

para mujeres que representan unos cuarenta y tantos afios. Las hermanas comparten juntas el viaje
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junto con los tres nifios y en la historia se van sucediendo situaciones un tanto extrafias como por
ejemplo que la nifia por momentos entra en trance y recita cosas en latin. Mas adelante en su viaje,
se encuentran con un hombre que se representa como Elvis, un musico que hace shows que las
acompanara en algunos tramos del camino, y también se une a ellas Geoffrey, un monje que no
aparenta serlo, quien recorre el Camino porque lo manda el monasterio de tanto en tanto para
mantenerse enfocado. Si bien la historia no muestra el Camino de la peregrinacion como tal, el
viaje en autocaravana se dirige hacia Santiago de Compostela como destino final, y se refleja la
solidaridad al peregrino cuando rompen su autocaravana, como asi también la unién y la amistad
que se pueden forjar en el transcurso del viaje. Jane, mientras atraviesa el dolor profundo que el
engafio de su marido le causo, trata de seguir adelante viviendo la aventura, la cual la conecta con
vivir més despacio, presente en el aqui y ahora, ddndose cuenta de que en el camino puede
encontrar personas sanadoras y nuevos amigos. Jane y Elvis tienen una atraccion romantica y
finalmente se besan. En algin momento de una conversacion que mantienen el monje con Lucy el
hombre le da a entender a la nifia que ¢l es el angel de su mama. A Jane le transmite mensajes que
hablan sobre la importancia del perdon y de seguir adelante; parece ser que este personaje fue un

angel enviado para ayudar a la familia hasta llegar a su destino.

La pelicula propone como protagonista y coprotagonista a dos mujeres de cuarenta y tantos
afios, Jane la tipica mujer cristiana de su casa que procura por su familia y el bienestar de sus hijos,
que cree tener una familia perfecta, una mujer tranquila que parece no darse cuenta de nada de lo
que pasa en su matrimonio, pero se encuentra con el dolor profundo tras descubrir la traicion de
su marido a quien amaba. Katie, por el contrario, una mujer liberal soltera, que ejerce la figura de

amante al estar enrollada con un hombre casado. La pelicula cae en los tipicos estereotipos, Jane
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es una mujer buena, cristiana, engafiada y que parece necesitar de la proteccion y la salvacion de
un hombre, el tipico rol que se da a los estereotipos masculinos, en este caso representando “el
protector” el papel del monje como su angel, y “el salvador” representado en el papel de Elvis que

la hace volver a sentirse deseada y valorada como mujer.

Figura 29: Jane y Katie en “If you ever get to heaven”.

Fuente: iméagenes de la pelicula.

5.1.8. Onde esta a felicidade? / Donde esta la felicidad? (2011)

Direccion: Carlos Alberto Riccelli. Guion: Bruna Lombardi

La pelicula cuenta la historia de Teodora (interpretada por la actriz Bruna Lombardi guionista
de la pelicula) una mujer madura que se desempefia como presentadora en un programa de
television realizando recetas de comida exética. Un dia descubre que su marido (Nando) la engafia
y su mundo se desmorona, se queda sin empleo y sin pareja. Se encuentra con la necesidad de
comenzar de nuevo y es asi como decide emprender un viaje de autodescubrimiento que resultara
ser el mas importante de su vida. Junto a su amigo Zeca, su productor, y una amiga espafiola
Milena, realizan el recorrido del Camino de Santiago, a su vez que trataran de llevar un registro

filmico de todo para crear una nueva atraccion televisiva “; Donde esta la felicidad?”
G
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En esta comedia se muestra a las dos peregrinas como mujeres muy coquetas, muy femeninas,
pendientes por como lucen; se arreglan, maquillan y visten de manera exuberante. Teodora va
realizando la peregrinacion por el Camino bastante incomoda por su vestuario ajustado, bisuteria
en exceso y zapatos de tacon, por ello Zeca cansado de arrastrar las valijas cargadas de las mujeres,
hace un paro para revisar que llevaban y cudl era el causante del sobrepeso, asi descubre la cantidad
de cosas que llevan las mujeres como productos de belleza, planchita de pelo, productos para el
cabello y maquillaje, de los cuales empieza a deshacerse tirdndolos por un puente por considerarlos
totalmente innecesarios. Se observa varias imagenes que muestran el Camino, su belleza, su verde
entorno, y la experiencia del peregrinar. Finalmente, Teodora parece encontrar al final del Camino

frente a la Catedral de Santiago de Compostela su verdadera felicidad con Zeca.

Figura 30: Teodora y Zeca en “;Donde esta la felicidad?”.

Fuente: imédgenes de la pelicula.

Las criticas realizadas por Robledo Milani, Darlano Didimo y Laisa Trojaike, (2011), la
encuentran como una pelicula que cae en varios clichés: ella es presentadora de programas

culinarios por lo tanto de cierta manera se la encaja en la cocina, mientras que su marido es un
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comentarista de futbol. Para los criticos es una pelicula cargada de chistes machistas y
superficiales, se hace uso excesivo de la histeria femenina, de la imagen de la mujer superficial en
cuanto a la extrema preocupacion por verse bonita, y cuya infelicidad y felicidad parece depender
(o estar) en un hombre. Es una pelicula que recurre al tema de guerra de los sexos que poco habla
de la busqueda de la felicidad en si misma. El personaje de Teodora es planteado como una tonta
e inutil al estar constantemente usando disfraces llamativos y zapatos de tacon. Las bromas
plasmadas se alejan completamente de ese supuesto proceso de autoconocimiento que se plantea
para el personaje, en el transcurso se la muestra peleando, bebiendo en exceso, realizando un paseo
vergonzoso. La narrativa del personaje femenino es mas bien enfocada al consumismo y no a la

introspeccion personal para poder sanar el proceso que enfrenta.

5.1.9. Camino (2023)

Direccion: Birgitte Staermose. Guion: Birgitte Staermose y Kim Fupz Aakeson

La pelicula cuenta la historia de Regitze, una mujer de 30 afios embarazada, sin trabajo, sin
pareja y que se encuentra distanciada con su padre Jan. La madre de Regitze muere y su tltima
voluntad y deseo es que padre e hija emprendan juntos el Camino de Santiago, los que los lleva a

recorrer juntos una travesia de 260 km.

Basile Annette (2023) sobre la pelicula indico6:

Esta no es una pelicula basada en la fe, aunque Jan ofrece notas historicas y algiin
que otro comentario religioso sobre los lugares que visitan. Jan es religioso y su
difunta esposa era ministra. Regitze no es especialmente religiosa (...) La

coguionista y directora Birgitte Staermose aprovecha al méaximo el sensacional
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paisaje (...) El Camino se trata de un viaje, tanto fisico como emocional, y
realmente te transporta a Espafa en el verano, mientras la pareja en duelo pasa las
noches en albergues, encontrando y reencontrando a otras personas que también
recorren el Camino (...) Puede que salgas del cine sintiéndote como si hubieras

estado en algtin lugar... (Basile Anette, 2019%%).

- Figura 31: Teaser poster “Camino”.
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Fuente: filmaffinity.com.

En el trailer podemos observar ademds que se muestran varios paisajes de la ruta Jacobea, asi

como un simbolo tan significativo como lo es el pasaporte del peregrino.

38 https://www.filmink.com.au/reviews/camino/
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5.1.10. Te llevaré al fin del mundo (2010)

Direccién: Christine Kabisch. Guion: Markus Mayer, Werner Sallmaier

La pelicula tiene como protagonista principal a Anna, una mujer madura casada durante 18 afios
con Frank y cuya familia se completa con sus dos hijos adolescentes Thomas y Petra, y su padre
Horst. Su rol en la familia siempre ha sido en pos de mantener un hogar confortable y unido, una
ama de casa dedicada a que todo el mundo a su alrededor viva comodamente, pero la realidad de
la dindmica del hogar plantea todo lo contrario. Ella pasé horas cocinando un cordero asado para
una familia que no va a disfrutar de ese plato, pues sus hijos salieron por la noche y su marido se
queda en la oficina trabajando hasta tarde. Entonces decide compartir la cena con su marido y se
dirige hacia su trabajo, pero se encuentra con una situacion que lo cambiard todo por completo,
encuentra a Frank quitdndole la ropa a su joven secretaria Vera. Desconsolada Anna se va en busca
de su padre quien esa noche partia en un tren para realizar la peregrinacion a Santiago de
Compostela; a pesar de la rota relaciéon que tiene con su padre, sin pensarlo deja todo atrds y
emprende con €l la travesia. A medida que recorre en el Camino, hay discusiones entre ambos,
pero el Camino poco a poco los une, hasta que Anna descubre el verdadero motivo del peregrinar
de su padre, estd muriendo. Mientras tanto en su hogar, su marido queda desconcertado con su
desaparicion y debe hacerse cargo de la casa y de sus hijos. Frank al darse cuenta de su error viaja

a Espaia para intentar recuperar a Anna, pero esta continlia su camino.
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Figura 32: Teaser poster “Te llevaré al final del mundo”.
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Fuente: Amazon.

5.2. Analisis de las peliculas

Una vez resefadas las peliculas seleccionadas, se procede a volcar algunos datos de interés en
una tabla con el fin de arrojar luz a las preguntas planteadas y llegar ademas a otras reflexiones
que se puedan desprender de dicho analisis. Asi pues, de cada pelicula tomaré datos como la
representacion de género en la direccion, en el guion y los protagonistas de las peliculas; el
estereotipo y rol de la mujer, la relevancia del Camino en el relato y si este influye en los
espectadores a realizar la experiencia. Esta tabla se realizd con base en las preguntas de

investigacion presentadas a principios de este capitulo.
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Pelicula / Direccion | Guion Personajes Estereotipo Rol de la Rzl:lto Influencia
género M H M| H M H de mujer mujer Camino al Camino
The Way/ Es una mujer Ave_ntura, Tematica
1P soltera, de Amiga, dela
Drama/Road - 1 - 1 1S . - . Alta
. 28 caracter fuerte | Companiera narrativa.
Movie . .
y resiliente. Reflexiva.
Las mujeres Amante Baja,
son Engafiada donde
Al final del op planteadas Novia tran.scur.re
. 1P como Esposa la historia .
camino/ - 1 - 2 48 i Baja
. 2S liberales,
Comedia 1T .
tontas u objeto
sexual
Dentroy Profesional y Aventurera Alta,
fuera del Emprendedora | Reflexiva Experien-
camino/ - 1 - 1 2P 1P Peregrina ciaen Alta
Pelicula primera
Documental persona
Mujer Determinada | Alta, se
. economica- Proveedora muestran
Saint
iaques.. la mente Madre muchas
jaques... 1P 2P | proveedora del | Hermana etapas del
Mecque / 1 - 1 - . Alta
) 3S 38 hogar. De Esposa camino
Comedia. :
caracter fuerte
Drama .
pero sensible
alavez.
Madre, ama Madre
Te llevaré al de casa, Esposa
fin del 1 - - 2 1P 28 esposa devota | Hija
mundo/drama engafada por
su marido
Madre y Madre No
If you ever esposa esposa transcurre
get to 1p engafada por | Hermana como una
heaven/ - 1 1 - 58 su marido. Ama de casa | peregrinaci Baja
. 28 .
Comedia. Santa, de 6n
Drama tradicién tradicional
cristiana
mujer muy Cocinera
o [ |iin | et
felicidade?/ | - | 1 |1 | - 2s |°P y
. 18 peleadora. Aventurera
comedia .
Dependiente y
engafiada.
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Belleza Madre Bajo, se
Rol domestico | Amantes. muestra en
El peregrino / Sensualidad Esposa breves
18 1P .
Drama | - 1 1 - partes. Baja
o 1T 1T
Biografico Poca
esencia de
este.
Camino / Soltera Madre
Drama 1 - 1 1 1P 1P Desempleada, | soltera
embarazada Hija
Ami -
migos MUJe.I' Baja,
hasta la manipuladora, | Esposa resencia
muerte/ - 1 - 1 1P 2P mentirosa y Amante P Baja
. . - en el
Comedia traicionera. Engafiar .
- epilogo
romantica

Personajes principales (P), secundarios (S) y terciarios (T)

Fuente: elaboracion propia.

Del analisis de las peliculas y los datos volcados en la tabla se llegaron a las siguientes

conclusiones:

5.2.1 Mujeres en puestos de direccion v guion

En general, los personajes femeninos son plateados en su mayoria bajo la optica de direcciones

masculinas en un 70%, contra un 30% de mujeres frente a la direccion:

Grdfico 11: Porcentaje de mujeres directoras.
Direccion

Mujer
)
Hombre

Fuente: elaboracion propia.
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En cuanto a la narrativa, el guion es en un 67% realizado por hombres y el restante 33% por

mujeres:

Grdfico 12: Porcentaje de mujeres guionistas.

Guion

Mujer

B Hombre

Fuente: elaboracion propia.

5.2.2. Cantidad de personajes femeninos

En referencia a los personajes, se analiza de cada pelicula que lugar ocupan las mujeres y los
hombres en personajes principales (P), personajes secundarios (S) y personajes terciarios (T),

arrojando el siguiente resultado:

Grdfico 13: Cantidad de personajes femeninos.
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Fuente: elaboracion propia.
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De las peliculas analizadas se observa la misma cantidad de hombres y mujeres en personajes
principales que ocupa roles protagdnicos, y una mayoria en la cantidad de personajes secundarios
masculinos.

Esta predominancia masculina en los personajes de las producciones audiovisuales sobre el
Camino dista de la realidad actual de lo que sucede en el Camino, en efecto, del total de peregrinos
aumenta la predominancia femenina, asi lo indica el estudio realizado por la Xunta de Galicia en
el afio 2022 “Impacto de Xénero no Camiio” que concluyd que desde 2013 a 2019 el niamero de
mujeres peregrinas fue aumentando hasta tener mas presencia femenina que masculina en 2019
con un 51,16% de mujeres participantes frente al 48,84% de hombres.

Con respecto a los datos del afio 2023, como podemos observar en las estadisticas realizadas
por la Oficina del Peregrino sigue siendo un hecho que las mujeres representan un porcentaje
mayor de la cantidad total de peregrinos, ocupando el 53,09% con 230. 333 peregrinas, frente a
203.529 peregrinos hombres que representan el 46,91% restante.

Grdfico 14: Cantidad de peregrinas durante el ario 2023.

Hombres ; m Mujeres
47% Mujeres
© 53% Hombres

Fuente: elaboracion propia en base a datos Oficina del Peregrino.
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5.2.3. Estereotipos de las protagonistas

En cuanto a los estereotipos de la mujer que se representan en las peliculas, encontramos la
“mujer malvada” en Maria de “Amigos hasta la muerte”, capaz de mentir manipular y traicionar
con el fin de obtener lo que desea, frente a la “santa” cristiana de Jane en “If you ever get to
heaven”, quien se da cuenta que vive en una mentira, de lo que creia era un matrimonio feliz y
unido, tras descubrir que era engafiada; La “coqueta” Teodora que le da importancia a su
vestimenta bien femenina y a su maquillaje y accesorio en “Donde esta la felicidad”, frente a
Madoka y Milena que peregrinan despojadas de preocupacion por su aspecto en “Dentro y fuera
del camino”; la “ama de casa” frustrada por su realidad familiar en el personaje de Anna en “Te
llevaré al fin del mundo”, frente al papel de Clara en “Saint jaques...la Mecque”, una mujer
independiente proveedora econdmicamente y sustento de su familia; la mujer “como objeto
sexual” en la peregrinacion, representado en el rol de Pilar y los demés personajes femeninos
secundarios en “Al final del camino”, frente a Sara en “The way” planteada como una compafiera

y amiga de la peregrinacion.

En la mayoria de las peliculas analizadas se observa la presencia persistente del arquetipo del
“principe azul”. Los roles femeninos parecen depender en gran medida de un personaje masculino
que las enamora, devolviéndole su fe y sus suefios. Este papel masculino tiende a presentarse como
culminante de la historia para el personaje femenino: después de todas las adversidades
enfrentadas, de todas las experiencias narradas y de todos los desafios superados, la recompensa

final se materializa en el encuentro y la conquista del amor de un hombre.
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5.2.4. Aspecto fisico

En cuanto al aspecto fisico de la mujer, a excepcion de Clara en “Saint jaques...la Mecque”
cuyo fisico es robusto, la mayoria de los personajes femeninos tienen cuerpos de normales a
delgados, no apareciendo en las peliculas analizadas ningln rol o participaciéon de mujeres con
sobrepeso. A diferencia de los hombres, donde si encontramos protagonistas que rompen ese
patréon, como por ejemplo el personaje de Joost en “The Way”, Geoffrey en “If you ever get to
heaven” y Antonio en “Al final del Camino” (en roles secundarios).

En referencia de la edad, en general, las mujeres que aparecen en las peliculas son de 18 a 45
afios aproximadamente. No hay participacion en roles protagonicos (primario, secundario o
terciario) de mujeres mayores de 55 afios en las peliculas, no obstante, si encontramos un
protagonista principal hombre mayor viudo en el personaje de Tom en “The Way”. Otra
perspectiva de las peliculas que no refleja la realidad, ya que como podemos observar en las
estadisticas del afio 2023 realizadas por la Oficina del Peregrino, del total de 433.862 Compostelas
entregadas, 177.529 fueron a peregrinos entre 46 y 65 afios, ocupando este rango etario el primer
puesto (lo que representa el 40,92% del total de peregrinos). Los mayores de 65 afios representan
un 11,09% del total con 48.134 peregrinos de esa edad. En cuanto al rango etario de entre 18 y 45
afos, el cual coincide con el perfil plasmado de las peliculas, se encuentra en el segundo lugar con

un 39,58% con la cantidad de 171.739 peregrinos.



148

Grdfico 15: Rango de edades de peregrinos durante el ario 2023.
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Fuente: elaboracion propia en base a datos Oficina del Peregrino.

Pinazo Hernandis y Nufiez-Dominguez, (2016) indicaron:

Sinos centramos en trabajos y publicaciones relacionadas con el medio audiovisual, la falta
de referencias a las mujeres mayores es especialmente notable. Gordillo (2010) y Gordillo
y Guarinos (2010) reconocen que la vejez no es un tema de interés para el audiovisual y
argumentan que parece no resultar agradable la estética de la persona mayor, quedando en
evidencia el prejuicio sexista sobre los canones de la belleza femenina conforme aumenta

su edad (Pinazo Hernandis y Nufiez-Dominguez, 2016:98).

5.2.5. Estereotipo mujer madre

En cuanto a la representacion de la maternidad se refiere, parece ser que este es un rol inherente
a la mujer por el solo hecho de ser mujer y que deberia estar plasmado de alguna manera dicha
condicion como si no pudiera obviarse a la mujer de ese rol. Eso es lo que se desprende al
concluirse que, en la gran mayoria de las peliculas analizadas, se plantea el hecho de la maternidad
desde varias perspectivas: desde los desafios y conflictos, hasta las expectativas tradicionales y

experiencias personales. Por ejemplo, los desafios y conflictos de la maternidad de Sara en “The
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Way” la llevan a tomar la decision de abortar el hijo que espera de un maltratador, decision que
evidentemente la ha afectado psicologicamente. Otra perspectiva abordada es la repercusion que
la maternidad puede tener en una relacion de pareja, como es el caso de Bea en “Al final del
Camino” quien considera que ha cambiado la manera en la que la percibe su marido, ya no como
una mujer sexual/sensual, sino, simplemente como una madre, apagando el deseo sexual de la
pareja. Jane, en “If you ever get to Heaven”, encarna la figura de una madre idealizada, siempre
amorosa y disponible para sus hijos, madre de una estructura familiar tradicional vinculada a su fe
cristiana. Podemos mencionar la perspectiva del deseo de ser madre, representado en el personaje
de Maria en “Amigos hasta la muerte”, un deseo que parece ser tan fuerte que no le importa
manipular con engafios y mentiras para poder conseguirlo. También encontramos la madre que
deja a sus hijos en casa con su marido como Anna en “Te llevaré al fin del mundo” y Clara en
“Saint Jacques... La Mecque/Peregrinos”, ademas esta tltima representa a la madre adoptiva
cuando decide que Ramzi forme parte de su familia al quedar huérfano. Parecia faltar la figura de
la mujer embarazada, pero de las peliculas seleccionadas encontramos el personaje de Regitze en
la pelicula “Camino” de Birgitte Starmose, una mujer de 30 afios embarazada. Evidentemente de
las peliculas seleccionadas en un alto porcentaje abordan el tema de la maternidad en cualquiera
de sus angulos, protagonistas madres, embarazadas, madres adoptivas, mujeres que abortaron,
mujeres que desean ser madres, como si se tratara de un aspecto inherente al que se tiene que hacer

referencia si de un rol protagonico femenino se tratare.

A pesar de ese estereotipo tan marcado, de esta limitacion percibida en esa representacion de
las mujeres como madres, destaco como un aspecto positivo el mostrar a mujeres que son madres

y emprenden el Camino de Santiago, ya sea acompainada por sus hijos o sin ellos. En este enfoque,
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la condicidon de ser madre no se convierte en un obstaculo que limite la capacidad de vivir la
travesia. Dicho relato podria servir entonces de inspiracion para las madres que son espectadoras,
desafiando la creencia comtn que hay experiencias inalcanzables debido a la maternidad. De esta
manera, la pelicula podria sugerir que el Camino es una aventura viable y accesible para todas las

mujeres independientemente de su rol de madre.

5.2.6. Planteos emocionales

Las dindmicas emocionales trazadas con respecto a las mujeres y sus vinculos con los hombres
son bastante recurrentes en ir en la direccion de un mismo planteo, la mayoria de las peliculas
enfatiza la vulnerabilidad femenina. Las mujeres son representadas como las victimas de engafios
amorosos de los hombres, (Pilar en “Al final del camino”, Jane en “If you ever get to Heaven”,
Teodora en ;Donde esta la felicidad?”, Luisa en “El Peregrino”, Anna en “Te llevaré al fin del
mundo”, etc), o maltrato (Sara en “The Way”). Es comtin entonces verla como engafiada y no como
engafiadora (salvo el caso de Maria en “Amigos hasta la muerte”). La tendencia a tratar a las
mujeres como afectadas principalmente por sus relaciones con los hombres refuerzan los
estereotipos y limita y simplifica las sensaciones emocionales de las mujeres. La representacion
de mujeres como victimas de engafio amoroso perpetia la narrativa tradicional y restringe la
exploracion de una gama mas amplia de emociones y experiencias que van mas alld de las
dinamicas de pareja. Y claro estd, del otro lado del engafo hay una mujer, “la amante”, figura que
desata dichos problemas de pareja, asignandose a la mujer un papel dual en estas interacciones
como ‘“victimas y victimarias”. A su vez, las soluciones a dichos problemas emocionales son
también representados a través de la intervencion de otro hombre, lo que limita la autonomia

emocional de una mujer en la dependencia de ser “salvada” por un hombre (Pilar con Nacho en
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“Al final del camino”, de Teodora con Zeca en “;Dénde esté la felicidad?”, Jane con Elvis en “If
you ever get to Heaven™). Esta narrativa restringe la independencia de la mujer, limitdndola en una
dinamica tradicional de dependencia que sugiere que salir adelante por si misma no es una
posibilidad alcanzable. Este enfoque convierte la dindmica de la relacion con los hombres en un
circulo vicioso, donde la resolucion de los problemas emocionales de las mujeres causados por un
hombre parece depender exclusivamente de la intervencion de otro hombre, reforzandose la idea
de que la superacion personal es inalcanzable para las mujeres sin esa figura masculina “salvadora

y heroica”, contribuyendo de esta manera a la persistencia de roles de género rigidos.

5.2.7. Representacion del Camino

Cuando la representacion al Camino de Santiago es mas fidedigna y auténtica con la realidad,
mas autonomia tiene el rol de la mujer y menos estereotipos y roles de género podemos encontrar
en las narrativas. La representacion mas auténtica del Camino la encontramos en la pelicula
documental “Dentro y fuera del camino” que muestra la experiencia real de la peregrinacion de
dos mujeres enfrentando los desafios propios de la travesia despojandolas de estereotipos de
género convencionales. Las interpelan un rol activo a medida que experimentan las experiencias
de la peregrinacion. Algo similar ocurre la pelicula “The Way”, donde el Camino tiene un
importante rol protagéonico mostrando al personaje femenino de Sara con un rol activo de su propia

travesia y no cumpliendo un rol definido en base a estereotipos preestablecidos.

5.2.8. Influencia al Camino

Cuando la trama se encuentra conectada intimamente con el Camino de Santiago, acercando al
espectador a sus caracteristicas distintivas, los diferentes paisajes, su riqueza patrimonial y

cultural, asi como la experiencia transformadora del caminante, sumerge al espectador a vivenciar
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una conexion emocional con el entorno que ve. Por lo tanto, cuanto mas auténtico y real sea la
proyeccion del Camino, mas significativa es la influencia que puede ejercer la pelicula de la
audiencia, se vuelve un llamado de la accion despertando el interés y curiosidad por experimentar
personalmente la travesia. Es el caso de “Dentro y fuera del camino” y “The Way”. La autenticidad
de la proyeccion del Camino a capturar los momentos que lo hacen unico y la esencia de la misma
peregrinacion, pueden crear un puente directo a las emociones y experiencias del espectador, cuyo
resultado puede convertir una pelicula no solo en un medio de entretenimiento sino también en

una herramienta que inspira a sumergirse en la experiencia de ser peregrino.

5.3 Conclusiones del analisis:

En sintesis, de las peliculas analizadas se confirma que las mujeres son una minoria como
profesionales de la industria audiovisual, particularmente en dreas como direccion y guion donde

su presencia sigue siendo menor en comparacion con la de los hombres.

A pesar de que, en realidad, hay un mayor nimero de mujeres peregrinas que de peregrinos
hombres, en el &mbito de la ficcion los roles de los personajes aun se asignan con mayor frecuencia

a hombres que a mujeres.

A las mujeres se le asignan los estereotipos convencionales de “mujer malvada”, “santa”,
“coqueta”, “ama de casa” y “objeto sexual”, entre otros. Se observa que se refuerzan los
estereotipos y roles de género, la visibilidad de las mujeres no ha experimentado cambios
sustanciales; coincidiendo con la perspectiva de Ramirez (2013:33), contintan siendo
representadas en roles secundarios y ‘“careciendo de un protagonismo con autonomia”. Sus

caracteristicas fisicas, su funcion de madre y las tramas emocionales parecen persistir en adherirse
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a los estereotipos convencionales. El apego emocional analizado es una representacion que refleja
una tendencia tradicional en la narrativa cinematografica, donde la realizacion personal y
emocional de las protagonistas femeninas se vincula estrechamente con su relacion romantica con
un personaje masculino. Es una estructura narrativa fundamentalmente arraigada en la sociedad
considerar que una mujer se realiza y se completa con el éxito en el &mbito romantico y con la
maternidad; como la sefial6 Martin Murillo (2011: 118) “ser madre ha sido considerado durante
siglos como un sindénimo de ser mujer”, asocidndose a la feminidad con la maternidad. Estos
estereotipos convencionales, ademads, invisibilizan de manera persistente a las mujeres que no
cumplen con los estandares tradicionales de delgadez o juventud. Las mujeres gordas continuan
enfrentando una falta de representacion lo que refleja un sesgo hacia ciertos ideales estéticos. Lo
mismo sucede con la edad de las mujeres, no hay ninglin personaje femenino que supere los 55
afios, generando esto la falta de representacion para las mujeres mayores, incluso la falta de
representacion de la realidad que vive la peregrinacion, que como vimos, es emprendida por

muchas personas mayores.

Una disminucion de esta forma de representacion de la mujer arraigada en dichos estereotipos
se encontr6 en aquellas producciones que retrataban de manera mas fidedigna y auténtica la
experiencia del Camino de Santiago, los roles de las mujeres se vuelven mas autonomos y se

reduce la presencia de estereotipos de género en las historias.

Por eso también desde el cine se puede revertir esta mirada limitante y estereotipada; como
poderosa herramienta de comunicacion tiene la capacidad de influir en la opinion publica, desafiar
normas sociales y contribuir a cambios culturales. El cine es una de las formas con la que se puede

reconstruirse el horizonte cultural e ideologico de una época, (Ferndndez y Méndez, 2009),
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podemos postularlo como un dispositivo generador de nuevos efectos de sentido (Gila y Bozal,

1999).

Por ultimo, se llega a la conclusion de que cuando la trama estd intrinsecamente ligada al
Camino de Santiago acercando al espectador de manera mas fidedigna posible a las caracteristicas
distintivas del Camino y en la experiencia transformadora del caminante, se logra sumergir al
espectador en una conexidén emocional, en consecuencia, cuanto mas auténtica y veraz sea la
representacion del Camino en la pantalla, mayor seré la influencia que la pelicula pueda ejercer en
la audiencia. Se presenté como ejemplo la pelicula “The Way”, que como se tratd en el apartado
3.3., ha sido una pelicula inspiradora que influyo en el aumento de peregrinos provenientes de los

Estados Unidos (L6pez, Mosquera y Gonzalez, 2015).

6. CONCLUSIONES

La relevancia de los resultados a los que se llega en este trabajo radica en la capacidad
transformadora que tienen las producciones audiovisuales y todo el potencial que presentan para
capitalizar en pos de transformar y eliminar la mirada sesgada y estereotipada de los roles
femeninos; podemos convertirlo en una herramienta poderosa para representar mujeres diversas,
de diferentes edades, origenes, orientacion sexual, aspecto fisico y distintas razones que la motivan
a realizar la peregrinacion. Como las producciones audiovisuales ademas tienen la capacidad de
identificarnos o representar lo que aspiramos a hacer/ser, la representacion de mujeres diversas y
auténticas en las proyecciones sobre el Camino de Santiago pueden tener impactos importantes en
la atraccion de turistas femeninas hacia el Camino, sobre todo considerando el alcance global que

tienen las producciones audiovisuales. Como se menciond, es una herramienta que tiene la
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capacidad de contribuir a cambios culturales y con ella obtenemos un instrumento mas para hacer
frente a los retos sociales planteados por los ODS para contribuir a temas tan importantes como la
igualdad de género; y no solo este, sino también para hacer frente a los desafios econdmicos de un

destino por su capacidad de generar impactos econdmicos positivos.

Del analisis de las peliculas seleccionadas se evidencia que los personajes femeninos contintian
siendo una minoria, hecho que contrasta con la realidad ya que como se analizd en el presente
trabajo, en los ultimos afios las peregrinas mujeres representan un porcentaje mayor que los
hombres. En la narrativa de la mayoria de las historias persisten los estereotipos arraigados sobre
la mujer y la cosificacion como objeto sexual, limitando de esta manera sus roles. Se observa un
aumento de esta representacion estereotipada de la mujer en el género de la comedia. Sin embargo,
se llegd a la conclusion de que dicha representacion disminuye significativamente en aquellas
producciones que retratan la experiencia del Camino de Santiago de manera mas fidedigna y
auténtica, presentando roles femeninos mucho mas auténomos y carentes de estereotipos de
género. La mayoria de las peliculas muestran un rol limitado para las mujeres, a menudo vinculan
su decision de emprender el Camino a situaciones de infidelidad conyugal y en muchos casos
presentan un desenlace con “un principe azul” que refuerzan la dependencia emocional de la mujer
con el hombre, limitando la autonomia, la decision y los deseos propios de una mujer. Ademas, se
le asocia siempre a la mujer con el rol de madre como si ello completara su femineidad; es una
estructura narrativa que refleja como la sociedad piensa que la realizacion de la mujer se asocia a
una pareja y a la maternidad. Ademas, también se observd los estereotipos hacia los ideales
estéticos, perpetuando estandares tradicionales de belleza: no hay mujeres gordas, no hay mujeres

de edad adulta ocupando los roles de los personajes y, como se menciono anteriormente, no refleja
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la realidad del Camino donde la gran mayoria de la peregrinacion es realizada por personas de un

rango etario de 46 a 65 afos, limitando la diversidad y autenticidad de las experiencias femeninas.

El cine, como se ha analizado, es una expresion de arte con poder de comunicacién masivo que
puede reflejar e influir en la sociedad. La capacidad de las peliculas para representar y persuadir
las convierte en un medio muy efectivo. Tienen el poder de conectar, inspirar y dar forma a como

las personas ven el mundo a nivel individual y social.

Asimismo, se ha constatado un desequilibrio de género en la industria cinematografica
reflejando una menor presencia de las mujeres en roles profesionales claves como direccidon y
guion, tanto a nivel nacional como en Galicia, disparidad que se refleja también en las
producciones audiovisuales que se desarrollaron en el Camino de Santiago. Este desequilibrio
podria explicar la persistencia de estereotipos y roles de género previamente identificados. Una
mayor presencia de mujeres directoras y guionistas desarrollando las historias podria contribuir a
la diversificacion de perspectivas y roles femeninos en pantalla, abriendo el abanico de
posibilidades para proyectar mayor riqueza en las narrativas. En este sentido, el plan “Espafia Hub
Audiovisual de Europa” creado en 2021 establece como una de sus tres prioridades principales
generar talento reduciendo la brecha de género por lo que a través de las iniciativas propuestas se

espera reducir esta desigualdad.

En cuanto al TC, a partir de las contribuciones de diversos autores en su definicion, se puede
concluir que este fendmeno se materializa cuando los turistas se desplazan con el propdsito de
conocer los lugares donde se rodaron sus peliculas o series favoritas, proyectadas ya sean cine,
television o plataforma de streaming. Este fendmeno, aunque relativamente reciente, se transformoé

en una herramienta poderosa para la promocion de los destinos turisticos y es crucial considerarlo
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como una estrategia competitiva para destacar en un mercado turistico amplio y global, donde es
esencial destacarse y transmitir de manera efectiva las caracteristicas Unicas y distintivas del
destino. Se recalca la capacidad que tienen las producciones audiovisuales en el impacto de la
economia local, la infraestructura y la promocion del destino; ademas, el marketing y la publicidad
del lugar pueden tener alcances globales significativos y un periodo de publicidad mas prolongado
en el tiempo. Los destinos pueden beneficiarse también con el desarrollo de una gran cantidad de
actividades de marketing como crear mapas turisticos, parques tematicos, festivales, tours guiados,

etc.

Del estudio de la colaboracion entre la industria turistica y la industria del cine se observa un
avance que anuncia un futuro préspero para el desarrollo del TC. El trabajo en conjunto de dichas
industrias se ve reflejado en la aparicion de diversas asociaciones, organismos publicos y privados,
generando distintas politicas y estrategias para fomentar el crecimiento de ambas industrias en
colaboracion. En este contexto la figura de las Film Commission se ha extendido como herramienta
de colaboracion entre los territorios y las productoras audiovisuales, generando beneficios para
ambas industrias. Ademads, el Gobierno espafiol considera estratégico potenciar la industria
audiovisual y por medio del “Hub Audiovisual” ofrece herramientas con la finalidad de atraer
productoras internacionales para impulsar el empleo y la digitalizacion del sector; se espera para
el aflo 2026 unos ingresos generados de 713 millones de euros y aumentar la produccion

audiovisual en un 30%.

El movimiento econdémico que generan las producciones audiovisuales en un destino abre un
abanico de posibilidades, desde la contratacién de profesionales y extras generando puestos de

trabajo, la contratacion de pequefias y medianas empresas como hoteles, servicios de catering o
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transporte y la aparicion del desarrollo de nuevos mercados como cafeterias y parques tematicos,
agencia de viajes especializadas en el sector de la industria del cine, y a su vez productoras

audiovisuales que ofrecen a los destinos productos de promocion audiovisual.

Se ha evidenciado el impacto significativo del TC a nivel internacional y nacional, destacando
como la industria del cine, la television y los nuevos medios de comunicacion han impulsado el
crecimiento econdémico de destinos tras el éxito de producciones audiovisuales. La industria
audiovisual, con su caracter global, no solo genera empleo, sino que ademds impulsa la
modernizacion tecnologica digital, proyecta la cultura y la creatividad y destaca el potencial

turistico de los destinos.

Se ha ilustrado con los ejemplos proporcionados como el TC ha incrementado el nimero de
visitantes y ha contribuido a los ingresos econémicos de los destinos, impacto que puede ser muy
significante y perdurar en el tiempo gracias al efecto duradero de las producciones audiovisuales.
Ejemplos notables fueron peliculas como “El sefior de los anillos” en Nueva Zelanda o “Corazon
valiente” en Escocia. Mientras que a nivel nacional se destaca como nuestro pais se ha convertido
en un destino popular para la filmacion de series y peliculas de renombre mundial. Espaia ha
implementado diversas acciones concretas en los ultimos afios para favorecer el TC, ocupando el
cuarto lugar de los paises mas destacados en peliculas a nivel internacional. Al destacar el impacto
turistico y econdmico de las producciones audiovisuales como el rodaje de “Juegos de tronos” se

hace evidente la importancia de incentivar el TC.

En cuanto a Galicia, resulta importante destacar todo el potencial que presenta para el desarrollo
del TC, un destino atractivo que lo tiene todo, riqueza natural, patrimonial y cultural. La region

presenta caracteristicas que la hacen atractiva como escenario para el desarrollo de historias, por
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lo que es fundamental trabajar en promover la region y atraer la mirada de productoras nacionales
e internacionales. Galicia esta avanzando en este proceso estableciendo diversas asociaciones y
agencias con el objetivo de promover la industria cinematografica, logrando notables producciones
en el territorio como “O sabor das Margaridas” impulsando la primer serie en gallego emitida por
Netflix. En los ultimos afios se ha observado un considerable aumento de los rodajes y

producciones gallegas respaldado por el apoyo de la Xunta mediante incentivos fiscales.

En conclusion, el fomento del sector audiovisual en Galicia esté creciendo, ya han empezado a
aparecer las primeras rutas turisticas cinematograficas como la desarrollada en Vigo; prontamente
se pondrd en marcha la Galicia Film Commission, todo lo cual me lleva a considerar que la
promocion y progreso del audiovisual en Galicia estd avanzando positivamente en pos del
desarrollo del TC. El compromiso de las politicas publicas junto a la combinacion de los recursos
cinematograficos y turisticos ofrece a Galicia una oportunidad Unica para seguir promoviendo su

identidad cultural.

Del analisis de las producciones sobre el Camino de Santiago a lo largo de un siglo, desde 1915
hasta 2023, se observo una evolucidn en la percepcion de esta ruta. Inicialmente concebida como
un camino de peregrinacion religioso ha experimentado un cambio conceptual hacia un producto
turistico laico. A lo largo de los afios se evidencid una diversificacion de las producciones,
abarcando documentales, series y peliculas de variados géneros, como comedias, cine coral,
animacion y road movie. Sumado a ello numerosos peregrinos se han convertido, en la actualidad
y gracias al avance tecnoldgico, en creadores de contenido al compartir sus experiencias en las
redes sociales actuando como protagonistas y relatores del Camino de Santiago, hecho que

contribuye a aumentar la proyeccion y visibilidad de la ruta. Las peliculas analizadas en la seccion
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3 demostraron que peliculas como “The Way” fueron influyentes en el aumento de peregrinos
provenientes de Estados Unidos tras el estreno y reestreno de la pelicula, lo que coincide con la

opinion de varios autores al respecto.

En definitiva, las producciones audiovisuales tienen un papel importante en la forma en la que
una sociedad se percibe asi misma lo que puede contribuir positivamente a transformar las miradas
sobre la mujer y enfrentar de esta manera uno de los retos sociales como lo es la igualdad de género
promovida por los ODS de las Naciones Unidas. Ademas, el importante impacto econdmico que
puede generar las producciones audiovisuales en el turismo mediante el desarrollo del TC puede

ser altamente beneficioso para impulsar el desarrollo econdémico de una region.

6.1. Limitaciones del trabajo

- Una de las limitaciones para el desarrollo del presente trabajo fue la imposibilidad de acceder
a reproducir algunas peliculas por no estar disponibles su reproduccion en Espafia, asi como la
falta de doblaje o subtitulos al espanol. Para abordar estas limitaciones, se ha llevado a cabo una

busqueda de informacion adicional, como la observacion de trailers, resefias, analisis criticos, etc.

- Otra de las dificultades que se presentd, en el andlisis especifico del impacto turistico de una
pelicula o serie en el TC, que se atribuye a varios factores. En primer lugar, la informacion
pertinente se encuentra dispersa entre los analisis separados de las industrias del cine y del turismo.
La falta de una fuente centralizada dificulta la recopilacion de datos que abordan de manera
integral el impacto del TC. En algunos casos excepcionales algunos destinos llevan a cabo estudios
especificos, o se encuentran autores investigando el fenomeno relacionandolos con peliculas o

series particulares en un lugar determinado.
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- Ademas, el TC al ser un fenémeno relativamente nuevo en comparacion con otra forma de
turismo, carece de una metodologia estandarizada para evaluar su impacto. Las definiciones y
enfoques metodologicos pueden variar, lo que complica la comparacioén de datos entre diferentes
estudios. Se espera que, con el tiempo, esta situacion evolucione de manera positiva a medida que
se desarrolle mayor comprension y se establezcan metodologias mas especificas para abordar el

impacto del TC en el turismo y en las economias locales.

6.2. Futuras lineas de investigacion

Las futuras lineas de investigacion respecto a los estereotipos femeninos en producciones

audiovisuales podrian enfocarse a:

- Contribuir al desarrollo de nuevos enfoques cinematograficos en las representaciones de
género, para romper con los estereotipos comunes y mostrar la diversidad de aspectos del mundo

femenino.

- Realizar estudios para abordar las barreras que impiden la mirada femenina en la narrativa
cinematografica ocupando puestos profesionales en la industria, examinando los desafios y
obstaculos que las mujeres deben enfrentar para romper con la brecha de género, y proponer
diversas medidas que puedan desarrollarse desde los organismos publicos y privados para abrir el

camino profesional de las mujeres.

Las futuras lineas de investigacion con respecto al TC podrian centrarse en:

- El desarrollo de metodologias especificas y herramientas para recopilar de manera més precisa
y fidedigna los impactos generados por el TC en una regioén. Algunas posibles areas de enfoque

podrian incluir:
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La creacion de una metodologia estandarizada que permita evaluar el impacto del TC
a través de indicadores claves y métricas especificas.
La colaboracion interdisciplinaria entre expertos del turismo, cine, economia y otras
disciplinas relevantes para proporcionar una comprension mas completa de los
impactos econdmicos sociales y culturales.
El desarrollo de una tecnologia de recuperacion de datos como el uso del analisis de
Big Data, inteligencia artificial, o encuestas en linea, que permitan ayudar a
identificar patrones de turismo.
Realizar encuestas a los peregrinos con el objetivo de conocer si han visto o fueron

motivados por alguna produccion audiovisual sobre el Camino de Santiago.

- Analizar como impactan en la promocion indirecta los registros documentales caseros

realizados por peregrinos y compartidos a redes sociales. Algunos aspectos que podrian

considerarse son:

El alcance y vitalidad de los videos subidos a plataformas como YouTube, Facebook,
Instagram, etc.

Identifica los aspectos que los peregrinos eligen destacar en sus registros (un sitio,
una experiencia, una sensacion, recomendaciones, etc).

Analizar la interaccidn y comentarios para observar como la audiencia responde a
estos registros y si generan intereses en conversaciones y preguntas relacionadas al
Camino.

Evaluar si los espectadores consideran mas auténticos y persuasivos estos registros

frente a las producciones cinematograficas.
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e Analizar como los peregrinos abordan narrativamente su experiencia personal.

Abordar el TC desde la sostenibilidad, la promocion de practicas sostenibles con la posibilidad
de que las peliculas resalten la belleza natural y el patrimonio cultural para fomentar la
conservacion y restauracion de monumentos historicos, ademés promover la distribucion
equitativa de turistas al mostrar rutas menos transitadas podria contribuir también el desarrollo

econdémico de nuevos sitios.
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